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Financiamiento es crucial para el crecimiento 
y la supervivencia de las Pymes 
  n el ecosistema 

emprendedor chi- 
leno, la capacidad 

Pymes pueden detectar y gestionar estratégicamente 
las fuentes de financiamiento, será la llave que les 

permitirá navegar con éxito los desafíos y 
oportunidades del mercado, asegurando su 

sostenibilidad y crecimiento. 

sionistas ángeles, capital de 
riesgo, crowdfunding, factoring 
y leasing, Son más flexibles, pe- 

ro pueden implicar mayores 
costoso dilución dela participa: 
ciónaccionaria.   nanciamiento es crucial para 

susupervivencia y crecimien- 
to. Noessolo conseguir dinero, 
sinodominarla “brújulafinan- 
ciera” que guía las decisiones 
estratégicas. 
Para las Pymes que recién co- 
mienzan, el capital inicial es: 
tal. Permite lavalidación y pro- 
totipado dela idea denegocio, 
la contratación de talento dave 
y el desarrollo del producto o 

servicio. El fit 

Fuentes 
Es imperatil 

biénesesencial para lasupervi- 
vencia enetapas críticas. 
Las Pymes que ya están esta- 
blecidas necesitan financia- 

miento constante para crecer 
yexpandirse. 

chilenas entiendan las opciones 

inanciamientotam- — disp 

enrequisitos. 
Las fuentes privadas abarcan 
capital propio, préstamos ban- 
carios, líneas de crédito, inver- 

ivo que las Pymes 

bles. Las fuentes Públi- 
cas incluyen programas de fo- 
mento de Corfo, Sercotec, Ban- 

'coEstado, fondos concursables, 
subsidios y garantías estatales. 
Ofrecencondiciones favorables, 
pero pueden ser más exigentes 

RS 
rrera de Contador Auditor y l- 
ES 
prendimientodelaUniversidad 
deLas Américas (UDLA), plan- 

tea que “el crecimiento de un 
AS 
AS 
AS 
go, escalar de manerasostenida 
ysaludable, esuun proceso lleno 
de desafíos. Muchas empresas 

  

Hacecinco años, José Abel Sotomayor fundó 
Optimiza Consulting tras identificar un pro- 
blema recurrente en las áreas de recursos 
humanos: empresas que, sin saberlo, pier- 
den millones por pagos previsionales erró- 
neos, subsidios no gestionados y fallas admi- 
nistrativas acumuladas. Esta situación, lejos 
AS 
OS 
Optimiza propone una solución concreta:   

mediante un estudio gratuito, detectan 
oportunidades de recuperación económica 
-como pagos en exceso o subsidios disponi- 
bles- y gestionan todo el proceso hasta que 
el dineroregresa ala empresa. Su modelo es 
1002% aéxito: solo cobran un porcentaje del 
monto efectivamente recuperado. 
Actualmente, trabajan con más de 200 em- 
presas en Chile, incluyendo universidades, 
mineras y retail. Además de recuperar recur- 

AS 
les, reducir riesgos legales, optimizar proce- 
sos internos yacceder a beneficios reserva- 
dospara empleadores al día. 
También entregan capacitación y asesoría 
preventiva, con un enfoque práctico para 
que los equipos de RRHH eviten errores fu- 
turos. Según explican, su labor impacta di- 
rectamente en la liquidez, cumplimiento y 
sostenibilidad de lasempresas.     

Por World Economic Magazine 

Scotiabank reconocido 
como el Mejor Banco 
PYME en Chile en 2025 
Scotiabank fue reconocido por 
tercer año como el Mejor Banco 
PYMEen Chile por World Econo- 

ine, galardón que 
en 2022 y 2024. 

Esteimportante reconocimien- 
toreafirma el compromiso de la 
institución con el desarrollo de 
las pequeñas y medianas em- 
presas enel país. 
Este reconocimiento internacio- 
nal también respalda una estra- 
tegía centrada en facilitar la 
gestión financiera de las em- 
presas, entregando herramien- 
tas que contribuyen a su creci- 
miento sostenible y auna ope- 
ración más eficiente. 
“Nuestro objetivo es ser un so- 
cioestratégico para las PYMES, 
ofreciendo productos y servicios 
financieros acordes a sus nece- 
sidades, con una robusta oferta 
de valor y herramientas que les 
permitan desarrollarse de for- 
ma sostenible”, señala Rodrigo 
Cañas, director de Small Busi- 
ness Client Experience. 
En este contexto, la entidad de 
capitales canadienses lanzó la 

Business Cll 
Scotiabank 

mejor ban: 

ha desarrol 

ras, que pel 

Rodrigo Cañas, Director Small 

campaña “ 

una iniciativa que destaca la 
oferta integral que Scotiabank 

operar de forma completamen- 

te digital. A ello se suman alian- 
zas estratégicas con empresas 
como Buk, Enko, Securitas y Ni- 
kola, que amplían el acceso a 
servicios complementarios en 
áreas clave como gestión de 
personas, seguridad, formación 
yeficiencia energética, 
Además del componente digi- 
tal, Scotiabank ha implemen- 
tado un modelo de atención 
especializado para el segmen- 
to PYME, que combina aseso- 
ría personalizada con una 
comprensión profunda de las 
distintas etapas del ciclo em- 
presa 

lient Experience enticaan 
Chile. 

Este enfoque busca 
acompañamiento 

más allá de los productos 
nancieros, con ejecutivos capa- 

citados para orientar alas em- 
Elige ser parte del 
co de las PYMES”, 

llado en los últimos — decrecimiento, 
años. Esta se basa en soluciones 
simples, flexibles e innovado- 

rmiten a los clientes Más informa: 
scotiabankchile.cl/Pymes 

presas en sus decisiones estra- 
tégicas, facilitando el acceso a 
soluciones quese ajustan a sus 
necesidades reales y a su ritmo 

pr 
en: 

asesoría persone 

que logran consolidarse en su 
fase inicial encuentran dificul- 
tades al intentar expandirse. 
Identificar os errores más co- 
'munes puede marcarla diferen- 
ciaentreuncrecimientoexitoso 
yuna crisisorganizaciona!”. 
Enesecontexto, señala Morales 
que “uno delos errores más fre- 
cuenteses intentar escalarsin 
unmodelo denegocio va- 
lidado.Elfinanciamiento ¿AD 
esotro factor quesuele 
subestimarse. Escalar 
implica invertir: en tec- 
nologia, talento, infraes- 
tructura y marketing. No 
contarconunaplanifica- 

ciónfinanciera adecuada puede 
llevar a problemas de flujo de 
caja, endeudamiento excesivo o 
falta decapital para aprovechar 
oportunidades estrat 

Scotiabank ha implementado un modelo de atención especializado para el segmento PYME, que combina 
a con una comprensión profunda delas distintas etapas del ciclo empresarial. 

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

06/08/2025
    $187.057
    $475.850
    $475.850

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

           0
           0
           0
      39,31%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
0

Pág: 6


