
Hans Malpartida, comediante más
conocido como “Miguelito”, parte del
elenco de programas de humor de
televisión, como el discontinuado
“Morandé con compañía”, visitó la
Cámara por la organización “Deportis-
tas por un sueño” que se define pro-
tectora de los derechos fundamentales
de niños con enfermedades terminales.

El grupo usualmente recorre los
pasillos de la corporación promoviendo
su campaña; ayer lo hizo con el actor
que causó furor sobre el blanco már-
mol del Congreso, el que casi no tocó,
porque incluso el diputado Andrés
Longton (RN) lo subió sobre sus hom-
bros para un paseo legislativo, además
de las fotos y selfis.

Comediante
“Miguelito” causa
furor en la Cámara
y diputado lo pasea
sobre sus hombros

“Miguelito” sobre los hombros del di-
putado Andrés Longton (RN).

La Cámara ofreció un público reconocimiento a la galardonada “bikini fit-
ness” nacional Nicole “Luli” Moreno, por su destacada carrera deportiva, como
anunció el presidente de la corporación, José Miguel Castro (RN), apuntando
hacia la tribuna del
hemiciclo, en donde se
encontraba la expartici-
pante de realities.

Visiblemente estiliza-
da, “Luli” mostró los
premios internacionales
obtenidos en su discipli-
na, así como sus trabaja-
dos brazos que resalta-
ban junto a su vestido
largo oscuro. Después de
los aplausos, Castro
subió a la galería a
saludar a la deportista;
ahí, ella tocó el bíceps
derecho del presidente
que a la distancia no
lucía igualmente fibroso,
murmuraron sus colegas
diputados en la sala.

Legisladores reconocen a “Luli” Moreno,
galardonada deportista “bikini fitness”

La deportista fitness toca el bícep del presidente de
la Cámara, en la tribuna de la Corporación.
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¿Hay algo llamativo en el ingreso de
Juan Sutil y Juan Antonio Coloma al co-
mando de Evelyn Matthei?

Desde luego. Y lo primero que llama la aten-
ción es que se trata de un esfuerzo por levantar
o corregir una campaña hasta ahora desvaída,
imprecisa, errática. Un remedio que se juzga
urgente, como es obvio, solo se requiere cuando
la enfermedad que con él se trata de curar o
aminorar requiere una cura igualmente pronta.
De esa forma la entrada de esas personas es una
manera elocuente y muda de decir que las cosas

no están nada bien, que el rendimiento (no la
candidatura es de esperar) amenaza con

quedar exangüe y casi sin conducta. 
Pero lo más llamativo es el ingreso

de Juan Sutil. Y lo es porque él, hasta
donde se sabe, no es un político pro-

fesional, sino un empresario y un
dirigente gremial ¿Qué puede ex-

plicar que una política de profe-
sión como Matthei, rodeada de
decenas si no centenas de otras
personas del mismo oficio, lla-
me en su auxilio a un empresa-
rio? Se dirá que son las capaci-

dades de gestión que poseería Su-
til lo que explica su presencia. Pero es

obvio que la gestión de una campaña política se
parece poco a un plan de negocios o a una estra-
tegia de expansión o a una campaña de ventas
de arándanos o de vinos. Es verdad que los pu-
blicistas y expertos en comunicación política
cuando hablan de un candidato suelen emplear
la palabra “producto” y para referirse a lograr
adhesiones suelen decir “vender”; pero eso es
resultado de la pobreza lingüística o de analo-
gías que disfrazan la falta de comprensión del
problema, antes que descripciones fieles del
asunto que se trata de resolver. Hacer dinero,
¿será necesario decirlo?, supone habilidades
distintas de las necesarias para lograr votos.

Y es probable que la presencia de Juan Sutil
ponga de manifiesto el malentendido en que es-
tá la campaña de Matthei.

Porque el problema de Matthei no es la ca-
rencia de ideas, tampoco la falta de capacida-
des técnicas, que las tienen si no ella sí algunos
de quienes la rodean. El problema de Matthei es
la falta de consonancia entre (para seguir con
esto de la venta y la compra) su figura y lo que
expresa, por una parte, y las demandas o el de-
seo de la ciudadanía, por la otra. Hay algo de
frialdad en la figura de E. Matthei que es muy
difícil se pueda corregir rodeándola. La espon-
taneidad que crea intimidad con las audiencias y
favorece el reconocimiento, siquiera fugaz, ese
hechizo momentáneo que lleva a la gente a
aplaudir incluso al contrincante en ideas no
existe en E. Matthei, en quien la risa aparece
siempre como impostada, como un gesto
aprendido, no como algo que brota al margen de
la voluntad.

¿Ayudará a resolver ese problema la pre-
sencia de los dos Juan? Es difícil. Juan Antonio
Coloma es un político viejo. Y justo porque es
viejo en el oficio de hacer política ya se sabe
hasta dónde puede llegar, y es difícil, salvo que
se haga el esfuerzo de aguzar la imaginación,
esperar de él sorpresas, discursos que inflamen
o ideas que despierten. Coloma es un notable
político de regiones y un brillante presidente de
comisiones.

¿Será entonces Juan Sutil el remedio? Por
supuesto que no. Y es difícil comprender de qué
forma la presencia de alguien que da plausibili-
dad y dota de verosimilitud a la idea de que la
derecha está del lado de los empresarios ēspe-
cialmente en una campaña donde una de sus ri-
vales es la imagen viva de la trayectoria vital de
millones̄ pueda ayudar a Evelyn Matthei a con-
quistar la mayoría, salvo que se crea que el tono
apagadamente paternalista de Sutil y su imagi-
nación gremial es lo que la gente demanda. n
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Dos Juan

¿Qué puede explicar que una política de profesión como Matthei, rodeada de
decenas si no centenas de otras personas del mismo oficio, llame en su auxilio a un
empresario? Se dirá que son las capacidades de gestión que poseería Sutil lo que
explica su presencia. Pero es obvio que la gestión de una campaña política se
parece poco a un plan de negocios o a una estrategia de expansión o a una
campaña de ventas de arándanos o de vinos.
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