
de las empresas están 
representadas por las 
micro, pequeñas y 
medianas empresas. 
(Fuente: ELE-7, 
MINECON-INE) mo 1 

tecnología como una herramienta 
a rescate para cualquier emprendedor 

Uno de los beneficios 

  

  

  
La tecnología se ha consolidado como un pilar nO 

  

más tangibles dela tec- fu nacional. A indamental para el desarrollo y la competitividad de las 

cit rear Pequeñas y Medianas Empresas (Pymes) chilenas Enun — asa doiorecho) mol. 
decostosoperalivos La LS A Une o Plescanalesparadaraconocer produc 

implementación desoftware degestión, me Al 081 tososerviios. Redes sociales como Ins- 
es solo una opción, sino una necesidad imperante para su sistemas de almacenamiento en lanu- tagramy TTok permiten conectar con 
  beyherramientas de automatizaciónde supervivencia y crecimiento. dientes potenciales de manera directa 

procesos permite optimizar tareas repe- y creativa, mientras herramientas como 

tivas, minimiza erroresyliberarecur- — palesbeneficioseslacapacidadquetie-— negocioyelcumplimientotributario”..— CanvayChatGPTayudan agenerar con: 
sosque puedenser destinados aáreas — ne para ivela el terreno. Aplicaciones tenidovisualy textual conrapidezypro- 
estratégicas Estosetraduceenunama- — degestiónfinancierapermitenapeque- — Impulsoalainnovación fesionalismo. Ele-commerce también 
yorelfciencia permitendoalasempre-  ñosnegociosmantenerun control orde-— Además, latecnologíaimpulsa lainno- — hasimplificadoelacceso anuevosmer- 
'sasser más rentables ycompetitivas. —  nadodesus ingresos, gastos y flujos de — vación y el acceso a nuevos mercados. — cados. Plataformascomo Mercado Libre 
'Alrespecto, Pablo Morales, director de — caja, sin necesidad de contratar costo-— Medianteplataformas decomercioelec — brindan la posiblidad de montar una 
laCarrera de Contador Auditor y líder — sosservicos externos. Asimismo, plata- — trónico,redessociales y herramientas tiendavirtualen cuestión de horas, au 
del Centro de Apoyo al Emprendimien- — formas defacturaciónlectrónicainte- — demarketing digital las Pymespueden — tomatizando procesos de venta, envios 
o dela Universidad de Las Américas — gradas conel Servicio delmpuestosIn-  ampliarsu alcance mucho más alláde — ypagos,loqueantes solo era factible a 
(UDLA) sostiene que “unodesusprinc-  ternos(SI),falitan!aformalzacióndel — las fronteras geográficas, llegando a travésdegrandes inversiones”. 

  

Participa de Mercado Libre Experience 
I próximo miércoles 27 de — digital. Entre los principalesex-  narios con charlas y talleres 

Esosoresresaachiemer positores destacan Sean Sum- — pensados para distintos tipos de 
  

Por segundo año consecutivo llega a Chile elevento cado Libre Experience, el. mers, vicepresidente ejecutivo — negocios: primero el escenario 
de ecommerce más grande de Latinoamérica, que reúne a líderes — evento de ecommerce más de Marketing y Publicidad, — “Aprende”, pensado para quie- 
del mundo digital, emprendedores y empresas para compartir grande de América Latina, con — quien abordará el rol de Merca: — nes están dando sus primeros 

su segunda edición en el país. — do Libre como motor de desa-  pasosen la plataforma, en don- 
tendencias, herramientas y estrategias de crecimiento digital. Estavezseráentspacio Riesco, - rrollo en América Latina; yAlan — de podrán conocer cómo co- 
Con más de 30 expositores y charlas, la jornada promete donde marcas, emprendedores Meyer vicepresidente de países menzar a vender, qué herra. 

y dientes podrán vivirunaexpe-— Andinos, quien compartirá có- — mientas usar y cómo gestionar 
ser un espacio único para vendedores, emprendedores y pymes — denciadeaprendizajeconlosií.— molacompañíaseha consolida. su operación con eficiencia. El 
que buscan crecer en el entorno digital. deres que están transformando — do como una plataforma clave — escenario “Potencia”, con char- 

el ecosistema digital. para el crecimiento económico — lassobreestrategias avanzadas, 
En un contexto marcado por la — del país. inteligencia artificial, herra- 

  

inteligencia artificial, la inclu- Lajornada será inaugurada por mientas como publicidad, FULL 
sión financiera, la eficiencia lo- Camila Cembrano, directoraco- y clips, busca poder conectar 
gística y el crecimiento de los — mercial de Marketplace Chile y — conlos vendedores de las plata- 
marketplaces, este encuentro — recientementereconocida como formas que buscan escalar su 
se posiciona como una platafor- — Ejecutiva del Año por Mujeres — operación. Y por último, “Mar- 
ma para compartir experiencias Empresarias. Más adelante, ex-  ketplace”, escenario destinado 
y conocimientos, tanto para  pondrásobrecómo convertirun — a categorías como Belleza, Tec- 
quienes venden como para — sitiodentrode Mercado Libreen — nología, Supermercado, Moda, 
quienes compran en el entorno — “una vitrina irresistible”. Por su Mascotas, entre otras, en donde 
digital. Dirigido a emprendedo- — parte, Agustín Costa, vicepresi- — seabordarán tendencias y expe- 
res, vendedores y todas las per= dente seniorde Mercado Envíos, — riencias de vendedores destaca- 
sonas interesadas en el ecosis- presentará la charla“Latecnolo-  dosenestas áreas. 
tema digital, el evento busca — gía afavor dela eficiencia logís- — Lasentradas ya están a la ven- 
dar a conocer las tendencias — tica”, enla que compartirá los — ta, con precios desde los 
que están impulsando el desa — principales desafíos y aprendiza= $25.000 y una promoción 4x3. 
rrollo del comercio electrónico jes detrás de las operaciones lo- enel acceso general. Los cupos 
anivel regional. gísticas de la compañía. son limitados. 
El evento reunirá a más de 30 
speakers y contará con múlti- Tresescenarios 
ples espacios diseñados para Entradas disponibles en: 
que los asistentes puedan  Durantetodoeldía, losasisten-  https://www.mercadolibre- 
aprender de líderes del entorno tes podrán acceder a tres esce-  experience.cl/ 

Hoy, un propósito 
AO 
es el verdadero motor 
de nuestro crecimiento |  
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