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La identidad es, sin 
duda, uno de los bastiones 
más significativos que sostie- 
nen los valores materiales e 
inmateriales de un territorio. 
Es el motor que impulsa la 
autoestima de las comunida- 
des, la soberanía emocional 
que une a las personas con 
su entorno y, a su vez, con los 
productos que en él se culti- 
'van. Perderla sería un suicidio 
colectivo para quienes han 
construido, desde tiempos 
remotos, la cultura comuni- 
taria. Jgnorarla es no creer en 
lo que somos, desconocer de 
dónde venimos y no saber ha- 
cia dónde vamos. 

Durante décadas, 
las tendencias y prácticas cu 
linarias promovieron valores 
foráneos, incluso en la for- 
mación académica. Hoy, urge 
iniciar un proceso reflexivo 
que aborde la pertinencia 
cultural y territorial. Este 
ejercicio debe comenzar por 
estudiar en profundidad el 
valor de nuestra despensa, re- 
conocer a nuestros producto- 
res y honrar muestra identidad 
nacional, criola y, por sobre 
todo, campesina. 

Debemos volver la 
mirada hacia la riqueza del 
patrimonio — gastronómico, 
con el fin de crear un eco- 
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Un sello de origen para 
la despensa de O'Higgins 

sistema sostenible que tenga 
como eje la preservación y el 
cuidado de la identidad. Ésta 
tarea requiere acciones con- 
úcretas que surjan tanto desde 
la academia como desde la 
comunidad. Pero no basta 
con la voluntad: se necesita 
también el respaldo de las po- 
líticas públicas y el compro- 
miso del sector privado, que 
debe comprender que la iden- 
tidad es una estrategia clave 
para posicionar a la despensa 
de O'Higgins como modelo 
de referencia para la despensa 
de Chile. 

CREAR VALOR DESDE 
NUESTRA IDENTIDAD 
ES TAREA DETODOS. 

Bajo este contexto, 
y entendiendo que la Región 
de O'Higgins es un territorio 
emblemático en la represen- 
tación de los valores gastro- 
nómicos y agrícolas del país, 
la Universidad de O'Higgins 
ha dado un paso decisivo, A 
través de su proyecto “La 
Despensa de O'Higgins”, ha 

de productos originarios de 
esta tierra. Su foco está en 

aquellos que provienen de la 
Agricultura Familiar Campe- 
sina (AFC), la recolección de 
orilla, la pesca artesanal y la 
producción vitivinicola cam- 
pesina. 

Este sello de origen 
busca garantizar al consumi- 
dor una o más de las siguien- 
tes cualidades: inocuidad, 

seguridad alimentaria, bien- 

Fortalecimiento 
de la identidad regional: La 
marca colectiva consolidará 
la reputación de los productos 
agroalimentarios de O'Hig- 
ins, resaltando su origen y 
calidad diferenciada. 

Protección — legal: 
Evita el uso indebido del 
nombre por terceros, asegu- 
ando exclusividad y autenti- 
cidad. 

Mayor. visibilidad 
en el mercado: La certifica 
ción facilitará el posiciona- 
miento en nuevos mercados, 
tanto nacionales como inter- 

mercialización: La unifica 
ción bajo una misma iden- 

www.diariosextaregion.cl 
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Por Jaime Jiménez de Mendoza 
Director Área Turismo y Gastronomía, 1P-CFT San- 

to Tomás, sede Rancagua 
Presidente ASEGMI O'Higgins 

tidad permite estrategias de — de marca colectiva elevará el 
marketing más eficaces y una perfil de los productores cam- 
mayor competitividad frente. pesinos, dignificando su rol 
a productos individuales. en la cadena de valor. 

identificar fácilmente aque- — depende de las comunidades 
llos productos que cumplen — locales; que el trabajo sea ho- 
con los estándares definidos — nesto e identitario depende de 
por la marca, generando con- — los productores; que la pro- 
fianza y fidelización. moción y difusión sean sig- 

Innovación y trans-  nificativas depende de la cdu- 
ferencia tecnológica: Se pro- cación; y que los productos 
mueve el acceso a tecnologías — regionales se posicionen en 
y prácticas productivas mo- — el mercado como sinónimo 
dernas para todos los miem- — de calidad depende tanto del 
bros de la cooperativa. Estado como de los privados. 

Sostenibilidad Sin embargo, que 
económica: Fomenta la coo- el patrimonio sea el valor 
peración entre productores, — esencial de nuestra despensa, 
permitiendo compartir costos y que desde su valoración se 
en promoción y distribución. — construya una identidad só- 

Rescate del patri-  lida y sostenible, depende de 
monio agroalimentario: Pro- — todos: de una acción colecti- 
tege y revaloriza la tradición — va y concertada que permi- 
agrícola regional, asegurando — ta proyectar a la Región de 
su transmisión a las genera- — O'Higgins como un paraíso 
ciones futuras. agroalimentario, sustentado 

Reconocimiento y — ensu gente, su territorio y sus 
prestigio: Alcanzar el estatus — productos. 
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descenso tras caer ante Deportes Concepción 
Deportes Santa Cruz sufrió una derrota que lo 

complica en las posiciones del campeonato de Ascenso, 
tras perder por la cuenta mínima el día lunes ante Deportes 
Concepción en el estadio Ester Roa la capital de la región 
del Biobío, por la decimoctava fecha del torneo, con este 
resultado el cuadro unionista quedó a tres puntos de la zona 
de descenso. 

El encuentro era clave para la escuadra santacru- 
zana, quienes al cerrar la fecha ya conocían los resultados 
de sus rivales directos, necesitaban sumar para salir de la 
complicada situación en la que se encuentran, al frente el 
cuadro lila llegaba a este partido tras vencer a Recoleta por 
tres a dos de visitante y una igualdad ante Antofagasta. 

El primer tiempo fue llamativo desde el comien- 
zo, con ambos equipos generando varias llegadas pero sin 
lograr el objetivo, así se fueron al descanso, con la igualdad 
en cero. Pero en la segunda parte, el equipo local encontró 
la única cifra del partido en el minuto 51 con el tanto de 
Nicolás Astete, el ex jugador de Colchagua remató desde 
fuera del área y tras un desvío que descolocó a Juan Dob- 
boletta marcó lo que fue ala postre, la única cifra del cotejo. 

Santa Cruz intentó conseguir el empate, pero el 
cuadro penquista se mostró muy ordenado en la zona defen- 
siva y no pudieron inquietar al golero local Gastón Gómez. 

Conesteresultado, Santa Cruz se queda con 19 pun- 
tos en el decimocuarto lugar de la tabla, pero la preocupación 
se genera debido a que esta ahora a tres puntos de Magallanes 

  

quien ocupa el último lugar con 16 unidades, este sábado San- 
ta Cruz tendrá un partido fundamental, cuando reciba en el 
estadio Joaquín Muñoz García a Universidad de Concepción, 
partido programado para las 15.00 horas. 
Fotografías: Facebook - Deportes Santa Cruz 
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