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Un sello de
la despensa

La identidad es, sin
duda, uno de los bastiones
'mis significativos que sostie-
nen los valores materiales e
inmateriales de un territorio.
Es el motor que impulsa la
autoestima de las comunida-
des, la soberania emocional
que une a las personas con
su entorno y, a su vez, con los
productos que en él se culti
van. Perderla seria un suicidio
colectivo para quienes han
construido, desde tiempos
remotos, la cultura comuni-
taria. Ignorarla es no creer en
lo que somos, desconocer de
dénde venimos y no saber ha-
cia dénde vamos.

Durante  décadas,
las tendencias y précticas cu-
linarias promovieron valores
foréneos, incluso en la for-
macion académica. Hoy, urge
iniciar un proceso reflexivo
que aborde la pertinencia
cultural y territorial. Este
cjercicio debe comenzar por
estudiar en profundidad el
valor de nuestra despensa, re-
CONOCer a NUEstros
res y honrar nuestra identidad
nacional, cnnlla ¥, por sobre

patrimonio  gastronomico,
con el fin de crear un eco-
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sistema sostenible que tenga
«como eje la preservacion y el
cuidado de la identidad. Esta
tarea requiere acciones con-
cretas que surjan tanto desde
la academia como desde la
comunidad. Pero no basta
con la voluntad: se necesita
también el respaldo de las po-
liticas piblicas y el compro-
miso del sector privado, que
debe comprender que la iden-
tidad es una estrategia clave
para posicionar a la despensa
de O’Higgins como modelo
de referencia para la despensa
de Chile.

CREAR VALOR DESDE
NUESTRA IDENTIDAD
ES TAREA DE TODOS.

Bajo este contexto,
y entendiendo que la Region
de O’Higgins es un territorio
emblemitico en la represen-
tacion de los valores gastro-
ndmicos y agricolas del pais,
la Universidad de O’Higgins
ha dado un paso decisivo. A
través de su proyecto “La
Despensa de O'Higgins”, ha

pensa de O'Higgins”, una
herramienta orientada a la
valorizacion y dlﬁ:m‘)mcmn

e a

Este scllodeongm
busca gxrarmzar al consumi-
dor una o mis de las siguien-
tes cualidades: inocuidad,
scgundad alimentaria, blen-

puntos:
Fortalecimiento
de la identidad regional: La
marca colectiva consolidard
la reputacion de los productos
agroalimentarios de O'Hig-
gins, resaltando su origen y
calidad diferenciada.

Proteccion  legal:
Evita el uso indebido del
nombre por terceros, asegu-
rando exclusividad y autenti-
cidad.

Mayor visibilidad
en el mercado: La certifica-
cion facilitard el posiciona-
miento en nuevos mercados,
tanto nacionales como inter-
nacionales.

Acceso a progra-
mas de financiamiento y
apoyo: La marca podni be-
ncﬁcmrsc dc iniciativas gu-

de productos
esta tierra. Su foco estd en
aquellos que provienen de la
Agricultura Familiar Campe-
sina (AFC), la recoleccion de
orilla, la pesca artesanal y la

ber y
de fortalecimiento producti-
Vo, slmd.n propiedad de una

cam-
pesina,

cion bajo una misma iden-
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Por Jaime Jiméne; de Mendoza
Director Area Turismo y Gastronomia, IP-CFT San-
to Tomas, sede Rancagua
Presidente ASEGMI O'Higgins

tidad permite estrategias de
marketing més eficaces y una
mayor competitividad frente
aproductos individuales.
Garantia de cali-
dad: El consumidor podrd
identificar facilmente aque-
llos productos que cumplen
con los estindares definidos
por la marca, generando con-
fianza y fidelizacion
¥ trans-

de marea colectiva elevard el
perfil de los productores cam-
pesinos, dignificando su rol
en lacadena de valor.

Que la consigna
sea coherente y pertinente
depende de las comunidades
locales; que el trabajo sea ho-
nesto e identitario depende de
los productores; que la pro-
mucnun y difusién sean sig-

depende de la edu-

ferencia tecnologica: Se pro-

mmn y que lcs pmdxm)s

mueve el acceso a

y pricticas productivas mo- sinonimo
para los miem- dccalidadd.cpcndﬂwmdel

bros de la tiva. Eﬁzdnmnmdeknpnvadm
Sostenibilidad Sin embargo, que
econdmica: Fomenta la coo- el patrimonio sea el valor
peracion entre productores,  esencial de nuestra despensa,
permitiendo compartir costos  y que desde su valoracion se
en in y distribucio una identidad so-

p Y
Rescate del patri-
monio agroalimentario: Pro-
tege y revaloriza la tradicion
agricola regional, asegurando
su transmision a las genera-
ciones futuras.
Reconocimiento y
prestigio: Alcanzar el estatus

lida y sostenible, depende de
todos: de una accion colecti-
va y concertada que permi-
ta proyectar a la Region de
O'Higgins como un paraiso
agroalimentario, sustentado
en su gente, su ferritorio y sus
productos.




