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Vuelve “Chile Pinta”: 17 años revitalizando espacios emblemáticos 
“Chile Pinta 2025” comienza su recorrido por el país con el en terreno y gracias al trabajo colaborativo entre los propios 
objetivo de recuperar espacios públicos y privados a través de vecinos, el voluntariado corporativo, los socios del “Círculo de 
a pintura, La iniciativa busca embellecer entornos, promover la Especialistas” y trabajadores de Ceresita”, destacó Juan Car- 
participación ciudadana y fortalecer el vínculo con las comuni- os Corvalán, gerente de Sostenibilidad y Cumplimiento de 
dades. Se desarrollará en las zonas norte, centro y sur, donde Sodimac. Desde su origen en 2008, esta iniciativa de Sodimac 

vecinos y voluntarios trabajarán en la renovación de fachadas, ha mantenido un compromiso concreto con mejorar la calidad 
muros y áreas comunes, usando una paleta de colores que de vida e infraestructura comunitaria, Este año, el programaim- 
refleja la diversidad del país. La campaña se desplegará desde pactará en Antofagasta, La Calera, tres lugares en Santiago, 
Antofagasta a Puerto Montt, con énfasis en proyectos de alto Concepción, Temuco, Puerto Varas y Puerto Montt. “Chile 
impacto local, y se estima que beneficiará a más de 2,2 millones Pinta 2025” cuenta este año con el respaldo de destacadas 
de personas directa e indirectamente. “Chile Pinta" tiene como Marcas del rubro de la pintura, y con la participación especial de 
objetivo recuperar espacios emblemáticos de alto valor social Ceresita como aliado experto. Una gran iniciativa impulsada por 
y cultural en distintas comunidades. Esta iniciativa se construye Sodimac y desplegada en todo el país, 
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En el Día del Niño, Casaideas invita a 
reconectar con el poder del juego 

  

  

    
  

Con motivo del Día del Niño, que 

se celebra el próximo 10 de agosto, 
Casaideas pone en el centro de 
la conversación la importancia de 
proteger los espacios de juego en 

emociones, fortalecer vínculos fami- 

liares y estimular la creatividad. En 
ese contexto, la juguetería cumple 
un rol clave al ofrecer propuestas 
lúdicas que acompañan las distintas 

la infancia. En un contexto marca- 
do por rutinas exigentes y tiem- 
pos acelerados, la marca hace un 

llamado a volver a lo esencial: jugar 
para imaginar, compartir y cuidar 
la salud emocional de niños y niñas. 
En la actualidad, las niñas y los niños 

enfrentan una infancia muy distinta 
a la de generaciones anteriores. Las 
presiones académicas, la digrtaliza- 
ción constante y la reducción de los 
espacios para el ocio han provo- 
cado una disminución del tiempo 
destinado al juego libre. Lejos de 
ser un pasatiempo trivial, el juego 
es una necesidad fundamental del 
desarrollo infantil: permite expresar 

etapas del crecimiento, potencian- 
do el desarrollo cognitivo, motriz, 

sensorial y socioemocional desde la 
exploración y el aprendizaje activo. 
En este escenario, Casaldeas reafir- 

ma su compromiso por promover 
hogares más presentes y amorosos, 
donde el juego sea una forma genul- 
na de conexión. Con una propuesta 
transversal de juguetes pensada 
para acompañar a niñas y niños en 
las distintas etapas de su desarrollo, 

desde la primera infancia hasta los 
14 años, la marca ofrece alternativas 

que estimulan el juego individual y 
colectivo, fomentando momentos 

compartidos en familia. 

Paprendiendo Cada día pue se desafía 
SMÍSO Cop yy   

  

  

  

Signify (Euronext: LIGHT), líder 
mundial en iluminación, anunció el 

nombramiento de Andrés Cáce- 
res (en la fotografía), como nuevo 
gerente comercial para el negocio 
Professional Trade en Chile. 
Cáceres quien liderará a partir de 
ahora la estrategia comercial del 
portafolio profesional para el canal 
Trade en Chile y en Perú, posee 
una sólida trayectoria en el sector 
y la región, destacándose por su 
liderazgo y visión estratégica en el 
desarrollo de canales y proyec- 
tos de iluminación profesional. 
Previo a este nombramiento, se 

desempeñó en el área comercial 

  

  

Afex entra al mundo del Pix y 

para fortalecer la cultura de estrena plataforma de pago 

integridad en las organizaciones para el comercio local 
Fundación Generación Empresarial (FGE) y el Foro de Comunica- En línea con el compromiso de 
ción Corporativa (FOCCO) lanzaron la "Guía Comunicacional para entregar soluciones innovadoras 
la Cultura de Integridad", una herramienta diseñada para apoyar a y tecnológicas, Afex comenzó a 

FGE y Focco lanzan guía     

  
de Signify Argentina, y posterior- las organizaciones -públicas y privadas- en la implementación y for- realizar transacciones en Pix. Y 
mente como gerente comercial talecimiento de una cultura basada en valores éticos, transparencia producto del alto uso que están 
del canal Trade en Perú, donde y cumplimiento normativo, en el contexto ESG. La guía surge haciendo los brasileños de este 

fue clave en el fortalecimiento de como resultado de una alianza estratégica entre ambas entidades, método de pago, lo que comen-     zó con un piloto en las sucursales 
de Parque Arauco y Costanera 
Center, hoy recibe la compra de 
pesos chilenos pagando con Pix 
en todas sus sucursales, “10% de 
las transacciones que realizan los 
brasileños de manera presencial 
en nuestras 54 sucursales a lo lar- 
go de Chile, las realizan pagando 
con Pix”, comenta el gerente ge- 
neral de Afex, Marcelo Caracci. 
También señala que las sucursales 
que tienen mayor demanda 
siguen siendo las de Parque 

e- | Arauco y Costanera Center, a las 

que se le han sumado las de la 
esta guía es un llamado a J Quinta Región, La Serena y Puer- 
asumir con responsabilidad el y . y to Varas, que también destacan 

estratégico de las comu- 5-7) US, por ser destinos turísticos que 
atraen a los brasileños, La otra 
novedad que está ofreciendo 

con el propósito de brindar orientaciones concretas que permitan 
a las áreas de comunicaciones y compliance trabajar en conjun- 
to, desde la estrategia interna hasta la relación con stakeholders 

externos. La alianza fue formalizada el 25 de julio. “Esta guía es una 
herramienta esencial para fortalecer las culturas de integridad y 
cumplimiento en las organizaciones, y favorecer con ello entornos 
de responsabilidad y con- 
fianza, vitales en un contex- 

to cada vez más exigente 
en transparencia”, afirmó 

Francisca Martin, gerenta 

general de FGE. “En FOCCO 
creemos que la comunica- 
ción no solo informa: moldea 
culturas, refuerza valores y 

genera confianza. Por eso, 

as relaciones con distribuidores y 
la consolidación de Signify como 
socio tecnológico en proyectos de 
Iluminación eficiente y sustentable. 
Este nuevo desafío representa 

una gran oportunidad para seguir 
impulsando soluciones de ilumi- 
nación innovadoras y sostenibles 
en la región, acompañando de 
esta manera a nuestros socios 
en la transformación hacia una 

minación de ciudades y negocios 
más inteligentes y responsables 
con el medio ambiente”, sostiene 

el ejecutivo, Con esta designación, 
Signify refuerza su compromiso 
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    Afex, de cara al comercio B2B, 

principalmente al que recibe a 
os turistas brasileños, tiene foco 

en los oferentes de servicios y 
productos del rubro del ski, y el 

vino, imperdibles para los turistas 
del país del norte, “Durante el 
último trimestre lanzaremos la 
función de pago en formato Pix 
en nuestra app Afex Connect, 
para que los chilenos que viajen 
puedan utilizar esta metodología 
que es más beneficiosa y segura”, 
concluye Caracci. 

    
                  on el desarrollo del talento y el 

recimiento de su equipo en Amé- 
ica del Sur, manteniendo su lide- rol es ur 

nicaciones en la construcción 
de organizaciones éticas, 

                  razgo en soluciones de iluminación 
sustentable para profesionales.          
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