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Ganancias de 
Cenco malls 
caen ante 
mayor cargo por 
impuestos 

Desde la firma señalaron que se 
trata de algo estacional. Pese a ello, 
logró aumentar sus ventas, ante la 
incorporación de más superficie 
para arrendar a sus locatarios. 

PAULINA ORTEGA 

La filial de centros co- 

merciales de Cencosud, 

Cenco  Malls, informó 

este miércoles una caída 
en sus utilidades atribui- 

bles a los propietarios de 

la controladora el primer 

semestre. Las ganancias 

de la firma cayeron casi 

un 4% hasta los $123.799 

millones (US$133 millo- 

nes). 

En el segundo trimestre 

las ganancias totalizaron 

más de $63.370 millones 

(US$68 millones), lo que 
es una disminución de 

6,5%. “Esta caída se debe 

principalmente a un ma- 

yor cargo por impuestos, 

que contrarresta el mejor 

desempeño tanto opera- 

cional como no operacio- 

nal del trimestre”, explicó 

Cenco Malls. De acuerdo 

a la compañía, estos car- 

gos extras corresponden 

a impuestos diferidos, un 

efecto estacional. 

Pese a la caída en las 

ganancias de la firma, las 

ventas aumentaron tanto 

a nivel semestral como 

trimestral. Entre enero y 

junio los ingresos subie- 

ron aproximadamente un 

9% hasta los $181.252 mi- 

llones (US$194 millones), 

mientras que entre abril 

y junio se incrementaron 

7% hasta los $90.979 mi- 

llones (US$98 millones). 

Esto fue impulsado en 

su mayor parte por Chile, 

cuyos ingresos aumen- 

taron 7,5% en el segundo 

trimestre. Perú se man- 

tuvo relativamente esta- 

ble con un alza de 0,3%, 

mientras que Colombia 

disminuyó sus ventas en 

un 2,6%. 

“Este crecimiento por 

sobre inflación se debe a 

la incorporación de nue- 

vo GLA, principalmen- 

te en Cenco Costanera, 

Cenco Portal la Dehesa 

y oficinas, sumado a un 

mayor ingreso variable 

impulsado por el desem- 

peño de ventas de locata- 

rios“, dijo Cenco Malls al 

respecto. 

Las ventas de locata- 

rios subieron un 5,6% 

en el trimestre y casi un 

8% en el acumulado de 

los 6 meses, totalizan- 

do $2.216.540 millones 

(US$2.375 millones) en 

lo que va del año, “des- 

tacando una mejora en el 

consumo,  especialmen- 

te en Chile“, dijo Cenco 

Malls. 

A su vez, las visitas au- 

mentaron marginalmen- 

te un 1,1% interanual. 

El CEO de Cenco Malls, 

Sebastián Bellocchio, 

apuntó a que si bien el 

tráfico de turistas sigue 

siendo fuerte, sobre todo 

en malls como el Costa- 

nera, Temuco y Osorno 

(cercanos a los cruces 
fronterizos, también 

“más gente está volviendo 

a los centros comercia- 

les”. 

El margen ebitda de 

Cenco Malls cayó 103 

puntos bases versus junio 

del año pasado. Q   

CCU revierte 
sus utilidades y 
anota pérdidas 
el segundo 
trimestre 

En abril - junio la compañía tuvo un 
saldo negativo de $11.218 millones 
frente a las ganancias por $5.040 
millones anotadas en igual periodo 
de 2024, 

PATRICIA SAN JUAN 

CCU registró pérdidas por 

$11.218 millones (US$12 mi- 

llones) en el segundo trimes- 

tre frente a las ganancias por 

$5.040 millones anotadas en 

igual lapso de 2024. 

Sin embargo, en su reporte 

de resultados a la Comisión 

Para el Mercado Financiero 

(CMF) la compañía precisó 

que si se excluye la ganancia 

no recurrente por la venta de 

una porción de terreno en 

Chile en abril - junio del año 

pasado, los resultados para 

ese periodo habrían sido de 

un saldo negativo de $15.888 

millones. 

Los ingresos por ventas 

aumentaron 4,8% orgánica- 

mente, es decir, excluyendo 

la consolidación de ADO 

en Argentina y AV en 

Paraguay, — impul- 

sados casi en su 

totalidad por un 

aumento de 4,7% 

en los volúmenes 

orgánicos conso- 

lidados, ya que los 

precios promedio or- 

gánicos en pesos crecieron 

solo un 0,1%. 

En el tercer trimestre de 

2024 CCU comenzamos a 

consolidar Aguas de Origen 

(ADO), su negocio de aguas 

en Argentina, y en el cuarto 

trimestre de 2024 empezó a 

consolidar su asociación con 

el Grupo Vierci (AV), en Pa- 

raguay. 

SEGMENTOS 

El crecimiento del volu- 

men se descompone de la si- 

guiente manera: una expan- 

   
    

   

sión del 3,2% en el segmento 

de operación Chile, mos- 

trando crecimiento en todas 

las categorías, con un mejor 

ritmo de volumen, ajustado 

por estacionalidad, en com- 

paración con trimestres an- 

teriores; un aumento orgá- 

nico de 9,8% en el segmento 

de operación Negocios In- 

ternacionales, explicado 

casi en su totalidad por una 

baja base de comparación en 

Argentina, mientras que los 

volúmenes, ajustados por 

estacionalidad, siguieron en 

una tendencia de recupe- 

ración por cuarto trimestre 

consecutivo. 

Además por una expansión 

de 4,2% en el segmento de 

operación Vinos, explicado 

por un crecimiento de 17,4% 

en las exportaciones, 

parcialmente com- 

pensado por una 

caída de 4,1% en 

el mercado do- 

méstico chileno, 

mientras que la 

industria mostró 

una caída superior. 

ACUMULADO EN EL AÑO 

En el primer semestre las 

ganancias cayeron 18,7% in- 

teranual a $46.560 millones, 

pero si se excluye la ganan- 

cia no recurrente de la venta 

de una porción de terreno en 

Chile en el segundo trimes- 

tre de 2024 las utilidades ha- 

brían subido 28,2%. 

Los ingresos por ventas su- 

maron $1.397.584 millones, 

10% más que los $1.270.665 

millones de los primeros seis 

meses de 2024.0   

Agrosuper 
registra fuerte 
alza en sus 
ganancias por 
mayores precios 
internacionales 
En el segundo trimestre la 
compañía tuvo utilidades por 
US$129 millones, superiores 
en 84,3% a las de igual 
periodo de 2024. 

PATRICIA SAN JUAN 

Agrosuper registró ga- 

nancias por US$129 mi- 

llones en el segundo 

trimestre cifra que repre- 

sentó un incremento de 

84,3% frente a los US$70 

millones de igual periodo 

de 2024. 

“Los mejores resulta- 

dos se explican princi- 

palmente por un buen 

desempeño operacional 

y mayores precios inter- 

nacionales, tanto en el 

segmento Carnes como el 

segmento Acuícola”, dijo 

la compañía en su reporte 

a la Comisión Para el Mer- 

cado Financiero (CMF). 

La utilidad neta acumu- 

lada en enero - junio 2025 

fue de US$247 millones, 

un aumento 115% con res- 

pecto al primer semestre 

del año pasado. 

Ingresos 

Los ingresos por venta 

consolidados alcanzaron 

a US$2.294 millones du- 

rante el periodo de enero 

ajunio, lo que representó 

un alza de 7,1% respec- 

to al primer semestre de 

2024. 

El segmento Carnes 

obtuvo ingresos por 

US$1.344 millones, au- 

mentando 8,9% respec- 

to al mismo periodo de 

2024. 

El segmento Acuícola 

tuvo ingresos por US$938 

millones, superiores en 

6,4% respecto al mismo 

periodo del año pasado. 

Con respecto a la trans- 

formación de la crianza 

de pavos a pollos, la com- 

pañía señaló que el pro- 

ceso de reconversión de 

sectores sigue avanzando 

y que Sopraval manten- 

drá su presencia en el 

mercado nacional con sus 

principales productos. Q 
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