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Gananciasde
Cencomalls
caenante
mayor cargo por
impuestos

Desde la firma senalaron que se
trata de algo estacional. Pese a ello,
logré aumentar sus ventas, ante la
incorporacion de mds superficie
para arrendar a sus locatarios.

PAULINA ORTEGA

La filial de centros co-
merciales de Cencosud,
Cenco Malls, informé
este miércoles una caida
en sus utilidades atribui-
bles a los propietarios de
la controladora el primer
semestre. Las ganancias
de la firma cayeron casi
un 4% hasta los $123.799
millones (US$133 millo-
nes).

En el segundo trimestre
las ganancias totalizaron
mas de $63.370 millones
(US$68 millones), lo que
es una disminucién de
6,5%. “Esta caida se debe
principalmente a un ma-
yor cargo por impuestos,

tuvo relativamente esta-
ble con un alza de 0,3%,
mientras que Colombia
disminuyo sus ventas en
un 2,6%.

“Este crecimiento por
sobre inflacion se debe a
la incorporacion de nue-
vo GLA, principalmen-
te en Cenco Costanera,
Cenco Portal la Dehesa
y oficinas, sumado a un
mayor ingreso variable
impulsado por el desem-
peno de ventas de locata-
rios*, dijo Cenco Malls al
respecto.

Las ventas de locata-
rios subieron un 5,6%
en el trimestre y casi un
8% en el acumulado de

que contrarresta el mejor los 6 meses, totalizan-
desempefio tanto opera- do $2.216.540 millones
cional como no operacio- (US$2.375 millones) en

nal del trimestre“, explicd
Cenco Malls. De acuerdo
a la compaiiia, estos car-
gos extras corresponden
a impuestos diferidos, un
efecto estacional.

Pese a la caida en las
ganancias de la firma, las
ventas aumentaron tanto
a nivel semestral como
trimestral. Entre enero y
junio los ingresos subie-
ron aproximadamente un
9% hasta los $181.252 mi-
llones (US$194 millones),
mientras que entre abril
y junio se incrementaron
7% hasta los $90.979 mi-
llones (US$98 millones).

Esto fue impulsado en
su mayor parte por Chile,
cuyos ingresos aumen-
taron 7,5% en el segundo
trimestre. Peru se man-

lo que va del afio, “des-
tacando una mejora en el
consumo, especialmen-
te en Chile®, dijo Cenco
Malls.

A su vez, las visitas au-
mentaron marginalmen-
te un 1,1% interanual.
El CEO de Cenco Malls,
Sebastidn Bellocchio,
apunto a que si bien el
trifico de turistas sigue
siendo fuerte, sobre todo
en malls como el Costa-
nera, Temuco y Osorno
(cercanos a los cruces
fronterizos, también
“mas gente estd volviendo
a los centros comercia-
les”.

El margen ebitda de
Cenco Malls cayé 103
puntos bases versus junio
del afio pasado. @




