
  

Un “entorno de negocios vo- 

látil” para sus operaciones y una 

“desafiante” posición en Argen- 

tina explican en parte la baja de 

18,7% que registraron las utilida- 

des atribuibles a los controlado- 

res de CCU en la primera mitad de 

este 2025, cuando las ganancias 

sumaron $ 46.559 millones. 

“Los resultados del primer 

semestre muestran que estamos 

tomando las acciones correctas 

para seguir mejorando resultados 

financieros y rentabilidad en un 

contexto donde los volúmenes de 

la industria de bebestibles en la 

región muestran una tendencia 

de bajo crecimiento”, recalcó 

CCU, ligada al grupo Luksic y 

Heineken, en su reporte. 

Pese a ese contexto más com- 

plejo, los ingresos por ventas 

subieron un 10% en el primer 

semestre, sumando la estratosfé- 

rica cifra de $ 1.397.584 millones. 

La empresa anotó crecimiento 

CCU 

leve de los volúmenes, donde 

sobresalió el incremento en 

Argentina por una baja base de 

comparación en igual lapso de 

hacen 2024. 
El Ebitda semestral de la 

cervecera alcanzó los $ 151.371 
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bia y Bolivia- y un aumento de 

4,6% en vinos. 

¿Qué es lo que viene? La cer- 

vecera del grupo Luksic dijo que 

“para la segunda mitad del año, 

seguiremos ejecutando nuestro 

Plan Estratégico 2025-2027 y sus 

bajar utilidades 
semestrales de 

Los ingresos de la firma crecieron un 10%. “Los 
resultados del primer semestre muestran que 
estamos tomando las acciones correctas para 
seguir mejorando”, indicó la firma. 

millones, un aumento del 12,8% 

versus el año anterior excluyendo 

la ganancia no recurrente de la 

venta de una porción de terre- 

no en Chile contabilizada en el 

segundo trimestre de 2024. 

La compañía explicó que esta 

expansión fue impulsada por 

todos los segmentos de opera- 

ción. Así, la firma anotó un alza 

de 10,9% en la operación en Chile, 

en tanto que se registró una ex- 

pansión de 369% en los negocios 

internacionales -la firma opera 

principalmente en Chile, Argen= 

tina, Uruguay, Paraguay, Colom-= 

tres pilares: rentabilidad, creci- 

miento y sustentabilidad”. 

Pero, añadió, con un enfo- 

que especial en la rentabilidad, 

“apoyado tanto en iniciativas de 

gestión de ingresos, respaldadas 

por nuestro fuerte y diversifica- 

do portafolio de marcas, como 

también en eficiencias en todos 

nuestros segmentos de opera- 

ción” 

CCU es el mayor cervecero 

chileno y el segundo en Argenti- 

na. En nuestro país es el segundo 

mayor productor de gaseosas y el 

segundo de vinos. 

  

Spid cierra operaciones en Colombia 
Spid, el formato de supermercados de Cencosud, 

anunció su salida del mercado colombiano, en medio de 

la fuerte competencia en la industria del hard discount. 

Tras esto, la firma dijo que buscará consolidar y forta- 

lecer la operación en la nación cafetera en torno a sus 

formatos más estratégicos. 

“Spid culmina su ciclo como parte de la evolución del 

modelo operativo de la compañía en el país, orientado a 

fortalecer la propuesta de valor de Jumbo, Easy y Metro 

como marcas principales de cara a los colombianos”, 

dijo la firma ligada a la familia Paulmann en un comu- 

nicado. 

Y agregó que, en el frente laboral, “más de 90% de 
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los colaboradores de Spid han sido reubicados en otras 

operaciones del grupo, lo que reafirma así el compro- 

miso de Cencosud con su equipo”. 

Esta vertical del negocio fue lanzada en ese país en 

2021, con locales de entre 100 y 200 metros cuadrados 

ubicados en zonas de alto tráfico peatonal, un modelo 

con el que buscaba competir con actores de bajo costo 

=como D1 y Ara-, y las tiendas de conveniencia, como 

Oxxo. Sin embargo, la cantidad de actores y el avance 

de cadenas como Éxito y Carulla, han puesto presión al 

crecimiento. Como Spid, otras empresas de supermer- 

cado también han salido del mercado, como ocurrió con 

Colsubsidio, Merqueo o Justo y Bueno. 

  

  

de Agrosuper crecen 170% 
y empresa alerta por impacto de 

aranceles en mercado del salmón 

Agrosuper cerró el primer semestre con un creci- 

miento interanual de un 7,1% en sus ingresos, los que se 

elevaron a US$ 2.294 millones. El aumento, en concreto, 

estuvo impulsado por un 8,9% de mayores ventas en 

segmento Carnes y un 6,4% en el segmento Acuícola. 

Con todo, las ganancias del holding de la familia Vial 

estuvieron cerca de triplicarse, elevándose a los US$ 261 

millones, un 170% más que lo obtenido en la primera 

mitad de 2024. 

En su análisis razonado, Agrosuper explicó el mercado 

del pollo mantiene condiciones estructurales favorables 

con un crecimiento del consumo que supera el promedio 

histórico, a pesar de algunos ajustes “relevantes” en las 

exportaciones debido a brotes de gripe aviar en Brasil. 

Respecto al cerdo, la firma anotó que su producción 

mundial se mantuvo estable, con leves aumentos en 

algunas regiones. 

Respecto al salmón, negocio en el que el conglomerado 

opera a través de AquaChile, la principal salmonera del 

país, Agrosuper explicó que la oferta ha crecido impulsa- 

da por Noruega (+26%) y Chile (+15%). 

No obstante, EEUU, el mayor mercado para el salmón 

atlántico chileno, se ha visto afectado por la imposición 

de aranceles, lo que impulsó al alza los precios a público 

y precios de distribución de los importadores, con sus 

respectivos efectos en el consumo y la demanda.
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