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Claudia Alvial comenzó hace tres meses a comercializar sus accesorios para guagua en el país del norte 

Chilena llegó a Walmart de EE.UU. 
y uno de sus productos es el más 

vendido en el marketplace 
La marca 

Amamantas es 

confeccionada 

integramente en 

Chile. 

JoAQuíN RIVEROS 

n un par de meses, Clau- 
Es: Alvial, 43 años, un hijo, 

cumplió el sueño de todo 
emprendedor chileno. Uno de 
los productos de su marca de 
accesorios para guaguas "Ama- 

mantas”, se vendió tan bien en 
el marketplace de Walmart de 
Estados Unidos, que de abril a 
la fecha se transformó en "best 
seller”. “Es una distinción que 
se les da a los productos más 
vendidos en sus categorías en el 
marketplace en todo Estados Uni- 
dos. Se trata de nuestros cojines 
maternales que conforman uno 
de sus kits de accesorios”, expli- 
ca Alvial (https://n9.cl/ream3). 

La emprendedora el año pasa- 
do fue una de las ganadoras del 
Walmart Chile Growth Summit, 
cuya segunda versión fue lanzada 
el jueves por la supermercadista, 
iniciativa que capacita a empren- 
dedores para que sean proveedo- 
res del retailer 

La convocatoria apunta a em- 

prendimientos que cuenten con 
productos fabricados, cultivados 
o ensamblados en Chile, así como 
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Claudia Alvial comenzó con sus primeros diseños en 
el 2013 cuando estaba embarazada. 

  
Por esta variación la UF subirá 350,3 pesos en un mes 

Alza de la luz le pasó la cuenta a la inflación de julio: subió 0,9% 
Variación promedio de los precios en las 13 divisiones de la canasta 

  
División Variación Variación 

julio (%)  ene-jul (%) 

Alimentos y bebidas no alcohólicas 0,9 2,1 
Bebidas alcohólicas y tabaco 1,0 5,9 
Vestuario y calzado 2,4 -1,2 
Vivienda y servicios básicos 1,5 5,6 
Equipamiento y mantención del hogar 1,1 1,8 
Salud 0,8 3,2 
Transporte 0,1 0,9 
Información y comunicación 0,8 1,5 
Recreación, deportes y cultura 0,9 2,4 
Educación 0,0 5,2 
Restaurantes y alojamiento 1,0 3,5 
Seguros y servicios financieros -0,5 =11,,7 
Bienes y servicios diversos 0,7 2,4 
IPC 09 "28 
Fuente: INF. 
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bienes y servicios que estén dis- 
ponibles para la venta. Las pos- 
tulaciones estarán abiertas hasta 
el 28 de agosto en la web de wal- 
martchile. 

“Esta iniciativa permite a ne- 
gocios de distintos tamaños ace- 
lerar su desarrollo mediante su 
incorporación a nuestra red de 
proveedores, ya sea en tiendas fí- 
sicas, canal online o nuestro mar- 
ketplace. Además, está en línea 
con nuestro plan de inversión, 
que contempla más de US$1.300 
millones a cinco años e incluye, 
entre otros hitos, la apertura de 
80 nuevas tiendas en el país”, 
afirmó el gerente comercial de 
Walmart Chile, Alejandro Kónig. 

La historia de "Amamantas” 
comenzó en 2013, cuando Alvial 
estaba embarazada de su hijo. 

“Quise comprar accesorios de 
mamá y todo lo que había en 
Chile era igual, sin estilo, sin un 
carácter que lo identificara, como 
que ser mamá nueva era sinóni- 
mo de ser fome. A mí siempre 
me ha gustado la moda, así que 
busqué cosas diferentes fuera de 
Chile, que eran mucho más atrac- 
tivas”, relata Alvial. 

“Luego probé si las podía con- 
feccionar y me salieron muy bien. 
Como varias de mis amigas tam- 
bién estaban embarazadas, las 
vieron y les encantaron. Ahí me 
di cuenta que había un nicho en 
Chile”, recuerda. 

Luego de eso, en pandemia, Al- 
vial participó en Potencia Pyme, 
otro programa del retailer, que 
capacitaba para ser proveedor. 

“Había que mostrar el modelo 
de negocio, la forma de escalar 
el producto y por qué era necesa- 
rio que estuviera en las góndolas. 
Los míos eran necesarios porque 
no había competencia, éramos 
sustentables y con precios acce- 
sibles”, afirma. 

Una diferencia clave de la 
oferta de Alvial es sus produc- 
tos son confeccionados en Chi- 
le. “Nosotros partimos con los 
diseños, en base a tendencias 
de moda en el mundo y los man- 
damos a confeccionar a nuestras 
modistas, que trabajan en nues- 
tro taller o en sus casas, cosa 
muy importante en un país en que 
el desempleo femenino está en 
dos dígitos. Todo lo que usamos 
es algodón orgánico certificado y 
no generamos desechos, porque 
los que tenemos los reutilizamos 
para baberos y cosas pequeñas”, 
explica. 

En opinión de la emprendedo- 
ra, el éxito en EE.UU. se debe a 
la estrategia de ingreso, además 
de la confección. “El programa de 
Walmart puso a mi disposición 
dos ejecutivos, uno para ver la 
estrategia, el stock, los tiempos, 
etc., y otra preocupada dedicada 
al marketing de la marca”, dice. 

“Eso, además que es un pro- 
ducto sustentable, de buena ca- 
lidad, que llega a un precio com- 
petitivo y que cumple con lo que 
pide EE.UU.: registro de marca, 
certificado de origen, certificado 
de que sirven para niños menores 
de 12 años (CPC), entre otras co- 
sas”, indica 

Mauricio Ruiz 

orpresa en la inflación de julio. 
Ss esperaba un alza del Índice 

de Precios al Consumidor (IPC) a 
raíz del incremento de la cuenta de luz 
por la actualización de los valores de la 
electricidad que se hace cada seis me- 
ses. Las proyecciones más altas eran de 
hasta 0,7%, pero finalmente subió 0,99% 
y acumuló en 12 meses un incremento 
de 4,3%. 

“La sorpresa de julio vino porque el 
alza del precio de la luz incidió más de lo 
calculado y porque subieron casi todas 
las divisiones (la luz aporta en vivienda y 
servicios), con especial aporte de alza de 
alimentos”, dice Patricio Ramírez, eco- 
nomista de la Universidad de la Frontera 
(UFRO). 

Por productos, como se dijo, el caso 

  

del suministro eléctrico, tuvo un avance 
mensual de 7,3% y el pack de telecomu- 
nicaciones, aumentó 3,9%%, y servicio de 
alojamiento subió 7,49%. También destacó 
el alza de la gasolina, de 1,3%. Entre los 
descensos de precios, el INE consignó 
la caída de 5,9% en equipos de telefonía 
móvil, y de 14,3% en tomates. 

Ramírez comenta que con este IPC 

de julio la inflación anual (4,39%) se aleja 
del rango meta tolerable por el Banco 
Central y que eso podría significar un 
congelamiento de las bajas de las tasas 
de interés que inició al disminuir la TPM 
de 5% a 4,75%. 

Otra mala noticia del alto IPC es que 
la Unidad de Fomento (UF) subirá 350,3 
pesos en un mes desde este sábado 8 
de agosto. Al final de este periodo que- 
dará más cerca de los 40.000 pesos 

($39.485,65).
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