
Agosto da para todo: desde los niños y
su día, hasta la salud con “pasar agosto”
y el mes de los gatos. Estas mascotas, ca-
da vez más están presentes en las casas
chilenas, y año a año se advierte una ma-
yor disposición a invertir en su cuidado,
con nuevas prácticas de consumo.

Según datos del estudio Target Group
Index de Kantar Ibope Media, el 89% de
los tutores declara haber comprado ali-
mento seco en el último año, mientras
que 37% optó por comida húmeda y el
36% incorporó snacks o galletas en su ru-
tina. En cuanto a productos de higiene y
cuidado, 70% compró arena sanitaria y
58% invirtió en champú, jabones y talco.

En tanto, de quienes compran online, el
22,3% gastó entre $40 mil y $80 mil en
los últimos 30 días, dicen desde Kantar.

El impacto de
los gatos en la
economía familiar 

Uno de cada dos hogares chilenos convive
con un gato, mientras que un 27% tiene dos.
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El 9 de septiembre la junta de accionis-
tas del grupo Kering, ligado a la familia
Pinault y propietario de marcas de lujo
como Yves Saint Laurent, Bottega Veneta
y Balenciaga, tendrá el encargo de dar el
vamos a la nueva adquisición del holding:
el nuevo director ejecutivo Luca de Meo.
Su arribo ha sido comentario frecuente
desde junio, cuando se anunció su ficha-
je. El ejecutivo de 58 años lideró Renault
por cinco años y fue clave en su recupera-
ción. Él reemplazará a François-Henri Pi-
nault, quien quedará como presidente
(hoy ostenta ambos cargos).

Ahora Kering lo necesita para superar
sus dificultades financieras. Para tentar-
lo, le ofreció un bono de US$ 23 millones,
como compensación al perder los benefi-
cios de remuneración con Renault. El
monto, conocido como “pago por toma
de funciones”, es 75% en efectivo y 25%
en acciones Kering. Además, el sueldo fi-
jo anual será de US$ 2,5 millones, pero
podría subir con rentas variables por ob-
jetivos cumplidos. 

¿Cómo fichar 
un CEO top?
Simple... con
US$ 23 millones

François-Henri Pinault, casado con Salma
Hayek, es presidente del grupo Kering, dueño
de marcas como YSL, Gucci y Balenciaga.
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La demanda creciente por asistir

no solo a un recital, sino a una

vivencia inmersiva ha llevado a la

sofisticación de la oferta, con más

opciones VIP y altos precios. Un

ejemplo: Imagine Dragons y el

ticket de $5,3 millones.

DESDE UBICACIONES PRIVILEGIADAS HASTA EXPERIENCIAS ÚNICAS:

¡$5millones por un concierto!
La expresión si bien no per-
tenece a nadie en particular,
es casi como un “realismo

ficción”, pues salvo un fan verdaderamente
“groupie”, el resto difícilmente podría o que-
rría pagar una entrada por ese monto y tal vez
así lo exclamaría.

Lo cierto es que las entradas VIP están ganan-
do terreno en los eventos masivos de grandes
artistas en el país, como también la sofisticación
de las opciones que se ofrecen, tal como ya ocu-
rre en los mercados desarrollados. Ya no bastan
las ubicaciones estratégicas, accesos anticipa-
dos o merchandising exclusivo, ahora los paque-
tes VIP consideran también experiencias: desde
los llamados meet and greet —donde los artistas
se encuentran con sus fans para interactuar bre-
vemente con ellos—, hasta propuestas únicas
como acceder a uno de los instrumentos utiliza-
dos en el escenario. Esto último es el caso de Ul-
timate VIP Experience de Imagine Dragons.
Quien la compre ($5,3 millones y un stock de
solo dos tickets) se llevará a su casa una guitarra
utilizada en el escenario durante el show y auto-
grafiada por todos los miembros de la banda es-
tadounidense. Además de otros beneficios y re-
galos: ticket en Plataforma VIP, con acceso tem-

prano, una foto en el escenario donde luego to-
cará el grupo, un póster de la gira, lámina y
portalámina, anfitrión en el lugar, merchandi-
sing VIP, entre otros. Eso sí, no incluye encuen-
tro con la banda.

Desde la industria señalan que en el negocio
de los conciertos, las entradas VIP mueven
grandes sumas de dinero, ya que generan más
ingresos por asistente. Por lo general, estos tic-
kets pueden costar entre 2 y 10 veces —o inclu-
so más—, dependiendo del artista y el recinto
donde se desarrolla el evento. Así, se aumenta
la rentabilidad sin que sea necesario ampliar la
capacidad. Solo por concepto de comisión o
cargo de venta, el monto ya es relevante. Ade-
más, son tickets que se venden muy rápido,
porque hay una demanda creciente dispuesta a

pagar más por la experiencia y la exclusividad.
Esto, a su vez, les permite a productores y orga-
nizadores contar con ingresos anticipados.

Los principales beneficiados son las pro-
ductoras, organizadores y plataformas de
ventas de tickets. También en algunos casos
mánagers y artistas, porque reciben un por-
centaje o cobran directamente, por ejemplo,
en los meet and greet.

Las otras VIP

De la cartelera actual hay más de un ejem-
plo. En febrero está Bad Bunny, donde la en-
trada general fluctúa entre $57 mil y $368
mil. Los paquetes VIP, en tanto, parten en
$518 mil. Para la más cara, de $1,9 millones,
se incluye comida y bebestibles, fotografiar-
se en la alfombra roja y acceso a fotocabina,
anfitriones y concierge; credencial conmemo-
rativa, etc. No hay un encuentro con el can-
tante portorriqueño.

En otros conciertos programados, hay op-
ciones VIP más simples, que implica que son
dos o tres veces más caras que la mejor entra-
da de la venta general. La diferencia: incluye
algún regalo, ingreso anticipado o acceder a
la tienda de merchandising sin público. Los
valores de cada opción dependen de la ubica-
ción y los adicionales que consideran.

El millonario negocio 
que mueven las entradas VIP

en los grandes conciertos
MARISA COMINETTI

Tras dos accidentes fatales en la división, el gobierno 

de Patricio Aylwin culpó a la administración anterior de

diseñar mal la expansión de la faena. 

Mineros fallecidos por una ex-
plosión de roca, labores de rescate
y El Teniente paralizado son los
problemas que enfrentó Codelco
la semana pasada y también en
1991. En junio de ese año, el minis-
tro de Minería del Presidente Pa-
tricio Aylwin, Juan Hamilton, de-
fendió a la estatal tras dos acciden-
tes graves en la división. En ese
entonces, el ministro de Minería
también ocupaba el puesto de
presidente del directorio. 

En una inserción titulada “El
Teniente: A graves errores de la
anterior administración obedecen
accidentes actuales” —publicada
en “El Mercurio” y en otros me-
dios de comunicación—, Hamil-
ton acusó que los accidentes que
habían sufrido respondían a un
mal diseño realizado durante la
dictadura. Al igual que hoy, Co-

delco contrató una auditoría téc-
nica internacional para esclarecer
el fondo de los problemas.

Según expuso Hamilton, “la fir-
ma consultora concluye que las
causas que han provocado la críti-
ca situación de El Teniente —esta-
llidos de roca, pérdidas de áreas
de producción por el colapso de

galerías y sobreexcavación incon-
trolada de piques de traspaso de
mineral— derivan de fenómenos
geotécnicos de la roca primaria
del yacimiento como reacción al
actual diseño minero”. 

Cuando el gobierno defendió
su gestión, Codelco ya sumaba
dos accidentes graves. Justo antes
de que Aylwin asumiera la Presi-
dencia, en enero de 1990, un de-
rrumbe en El Teniente 7 —mismo
nivel en el que quedaron atrapa-
dos la semana pasada cinco mine-
ros, que luego fueron rescatados
sin vida— provocó la muerte de
seis trabajadores. En mayo de
1991, una explosión de roca derivó
en un muerto y 37 heridos.

La conclusión de Hamilton fue
que, con un mejor diseño, se po-
drían haber evitado los dos acci-

dentes fatales. El exministro
de Minería Samuel Lira, quien
ocupó el cargo entre 1982 y 1988,
negó que los eventos respondie-
ran a un error del diseño. “El pro-
yecto de ampliación de El Tenien-
te fue desarrollado por un consor-
cio conformado por empresas
prestigiosas y de renombre mun-
dial”, aseguró Lira. Agregó que
“se investigó con acuciosidad el
fenómeno geotécnico (explosión
de roca), constatándose que había
experiencia en esta materia en Su-
dáfrica y en Idaho, EE.UU.”. 

En los 90, la paralización de las
faenas en El Teniente por los acci-
dentes era una preocupación para
Codelco, pero no la única. La dis-
minución de la ley del mineral, la
caída en la producción, una falta
de exploración y crecientes costos
—varios problemas que hoy tam-
bién aquejan a la estatal— compli-
caban a los ejecutivos. 

La defensa de Codelco
por explosiones
de roca en 
El Teniente... en 1991

CATALINA MUÑOZ-KAPPES

ACCIDENTE EN 1990 DEJÓ SEIS FALLECIDOS:

Juan Hamilton, exministro de Mine-
ría y expresidente de Codelco. 

La inserción
publicada por
Codelco en “El

Mercurio” en
junio de 1991. 
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Los conciertos de
Imagine Dragons, Bud

Bunny y Katy Perry
consideran entradas

muy exclusivas.
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30%
DE PROBABILIDADES DE 

JEANNETTE JARA COMO PRESIDENTA 
Entre analistas de mercado se ha compartido
un informe del banco estadounidense Wells

Fargo acerca del panorama electoral en
América Latina. Y sobre todo, por las cifras
de probabilidades que se asignan al eventual
triunfo de las candidaturas de José Antonio
Kast, Evelyn Matthei y Jeannette Jara. A
Kast le dan 55% de opciones y a Matthei,

15%. A Jara le adjudican una probabilidad de
30%, con otra proyección adicional: el dólar

llegaría a $1.070 a fines de año si la candida-
ta oficialista triunfa en segunda vuelta, ante

la idea de “una política fiscal más laxa, la
intervención estatal en la economía y políticas

menos favorables a los negocios”.
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Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

09/08/2025
  $4.077.167
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      19,82%

Sección:
Frecuencia:
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