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SON LOS MERCADOS |

Las claves de los
primeros resultados

de empresas que e
R _ USS millones 2T25 Var% vs 2T24

marcan la mitad del ano T
Utilidad 242 65,97%

el S i i B al desempeiio de grandes operadores

de centros comerciales, como Parque
Arauco y Mallplaza.

En la otra vereda, asoman los
retrocesos en grandes actores de sus
respectivas industrias, como es el caso
de Enel Chile (energia), Telefonica
(telecomunicaciones) y Empresas CMPC
(forestal).

En uno de los periodos del afio mas desafiantes parala
industria, Latam Airlines siguio creciendo en utilidades
al rozar los USS 600 millones en el primer semestre,
con una variacion de 47%. Pese a repartir dividendos,
recomprar acciones y sumar nuevas rutas y aviones,
la caja de la aerolinea sigue engrosandose y volvio a
crecer un 17% para cerrar en US$ 2.069 millones, el
doble de lo que mantenia antes de la pandemia. Y las
buenas noticias se ratificaron en el segundo trimes-
tre con un incremento de 66% en la utilidad neta a
USS 242 millones gracias a factores como el aumento
de 7,6% en pasajeros transportados a 20,6 millones.

Un balance mixto arrojan los primeros
resultados de empresas al primer
semestre de este ano. En ese escenario,
se combinan tendencias positivas

en compaiias que recientemente
enfrentaban escenarios de crisis —como
son los casos de Latam Airlines y firmas
del golpeado sector inmobiliario—, junto

| & Colbur |- [enGie \®Gasco—
Colbun Engie Chile Gasco
USS millones 2T25 Var % vs 2T24 USS$ millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 403 -5,40% Ingresos 582 18,60% Ingresos 170.423 5,50%
Ganancia operacional 66 -25,80% Ganancia operacional 158 34,10% Ganancia operacional 14388 -26,50%
Utilidad 44 -29,00% Utilidad 108 3,10% Utilidad 8.028 -37,00%

La conjuncién de menores ventas de energia y poten-
cia en el mercado spot en Chile producto de la menor
generacion redujeron las cifras finales de Colbun en el
segundo trimestre, que en ese lapso reporté una baja
de 5% en sus ingresos a US$ 402,6 millones —junto a
una caida de 28% en las ganancias a US$ 44,2 millo-
nes- retroceso que fue compensado parcialmente por
mayores ventas a clientes libres en Chile y Pera.
Pese a ello, las ventas de la eléctrica ligada al Grupo
Matte totalizaron US$S 815 millones en la primera mitad
de 2025 posibilitando un crecimiento de 1%, mientras
las utilidades subieron 2% a US$ 123 millones.

Un litigio salvo los resultados de Engie Energia Chile.
La eléctrica de capitales europeos Engie Energia Chile:
subio 23% sus utilidades atribuibles a los controladores,
ganando USS$ 185,5 millones a junio de 2025, todo por
un mejor desempenio del negocio y el efecto del pago
de la compensacion por los dafios y perjuicios de Total
Energies por US$ 101,2 millones.

En su analisis razonado, la compania destaco que su
Ebitda en el primer semestre del afo alcanzd los US$
361,6 millones, 23% mas que en el mismo lapso de
2024, entanto que los ingresos operacionales sumaron
USS$ 1.097,6 millones en la primera mitad de este afo,
un 18% mas que en el ejercicio anterior.
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ParqueArauco mallplazs

Parque Arauco Mallplaza =
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 88.331 16,40% Ingresos 160062 32,92%
Ganancia operacional 63.169 22,00% Ganancia operacional 597.100 178,93%
Utilidad 26.534 41,00% Utilidad 421.5486 248,41%

El buen desemperio en la mayoria de sus activos ac-
tuales y la entrada en operacion de nuevos proyectos
-como Parque La Molina, en Per( y el edificio Oriente
de Parque Arauco Kennedy- fueron determinantes en
los crecimientos a niveles de dos digitos en los princi-
pales indicadores de Parque Arauco, cuyas utilidades
subieron 20,8% a junio. Y las cifras fueron aiin mejores
en el segundo trimestre, con ganancias que crecieron
41% a $26.534 millones con un aumento de Ebitda de
18,2% impulsado por los avances de 24% en Chile y
20,8% en Pery, en tanto este indicador en la operacién
de Colombia anoto una variacion de 2,3%.

La combinacion de avances operacionales —con cre-
cimientos de 41% en el Ebitda, de 34% en los ingresos
a $ 316.107 millones-, mas la influencia de un efecto
contable que refleja el mayor valor de mercado de los
activos (especialmente tras la incorporacion de malls
en Peril), destacan entre los factores que llevaron a
Mallplaza disparar sus utilidades en181%a $ 492.058
millones en el primer semestre. Entre los hitos estan el
desarrollo de su area total arrendable comercializada
(GLA) a 2,34 millones de m2 y el incremento de 27% en
las visitas a 92 millones en el segundo trimestre, periodo
donde las ganancias volvieron a escalar con un 248%.

Las mayores ventas fisicas de gas licuado en Chile y
Colombia, junto al aporte de la subsidiaria Innovacion
Energia por mayor generacion de eléctrica, fueron deter-
minantes en el alza de 8% en los ingresos consolidados
de Gasco en los primeros seis meses de este afio cuando
totalizaron$ 300.156 millones, mientras que las ventas
en el segundo trimestre anotaron una variacion mas
moderada de 5,5%. En el desempeiio a junio destaco
el incremento en 6% del Ebitda consolidado, donde
fueron claves los aportes de las mayores ventas fisicas
de gas licuado a nivel nacional y la mayor generacion de
energia eléctrica en base a ese combustible.

Cencosud Shopping

CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 90.978 7,19%
Ganancia operacional 108.803 8,67%
Utilidad 63.370 -6,45%

Elaumento de superficie bruta arrendable (GLA) -prin-
cipalmente en Cenco Costanera y Cenco Portal La
Dehesa-, sumado a un mayor ingreso por el desempefio
de locatarios que mejoré un 5,6% fueron gravitantes
en el incremento de 8,6% en las ventas del brazo in-
mobiliario de centros comerciales de Cencosud en el
primer semestre de 2025, donde anot6 una ocupacién
promedio de 98,5% que subi6 a 99,3% en el caso de Chile.
Pero no obstante el mejor desemperio operacional,
las utilidades disminuyeron en 3,7% “principalmente
por un mayaor cargo par impuestos”, retroceso que se
profundizo en el segundo trimestre con una baja de 6%.




El aumento de 3,8% en los ingresos a junio proviene
del aporte de todas las unidades de negocios en Chile
y Argentina, sumado a la aceleracion de las ventas en
Colombia con su mayor alza desde 2022. Esa conjun-
cion de factores llevé a un incremento de 186% en las
utilidades semestrales de Cencosud. En ese lapso, la
operacion trasandina se hizo sentir con una baja de
5,5% en el Ebitda ajustado consolidado por impactos
contables, y sin ese efecto tuvo una expansion de 1,3%
interanual. A nivel general, las fuertes ganancias se
moderaron en el segundo trimestre con una baja de
4%, si bien la variacion de los ingresos se elevo a 5,3%.

El retroceso de 61% en las ganancias del holding fores-
tal de la familia Matte en la primera mitad de este afio
tuvo entre sus factores determinantes los efectos de
"cambios a nivel operacional" introducidos este aro,
como también el ajuste de 3% en sus ventas. En el
balance acumulado a junio incidieron especialmente
las menores ventas en Softys —que se redujeron en
US$ 183 millones debido a un menor precio promedio-,
y Biopackaging [con un retroceso de USS 26 millones
por menores volimenes y precio promedio). En tanto, el
area Celulosa crecié USS$ 17 millones gracias al aumento
de volimenes, en un contexto de menores precios.

La mayor actividad de ventas de los segmentos de re-
molcadores (7%) y logistica aérea (6%) fueron los pilares
en el aumento general de 7% a US$S 302 millones, en
los ingresos de SAAM a junio pasado y del crecimien-
to de 29% en las ganancias a US$ 40 millones. En la
primera mitad del afio, la compania que lidera el rubro
de remolque portuario en la region anotd mejoras en
sus indicadores operacionales y los beneficios de la
renovacion de contratos y mayores servicios especia-
les que permitieron una mayor estabilidad a pesar del
entaorno volatil que estd marcando el escenario actual
de este negocio.

|SEBESALCO PAZ e
Besalco PazCorp ) Agrosuper
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2T25 Var % vs 2T24 USS$ millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 242 947 6,60% Ingresos 35.831 92,34% Ingresos 1.118 5,28%
Ganancia operacional 848 -19,00% Ganancia operacional 5922 379,13% Margen bruto 367 31,07%
Utilidad 10.410 24,60% Utilidad 2.959 507,60% Utilidad 150 80,72%

Con alzas de 38% en utilidades a $ 19.794 millones y
de 6,4% en ingresos a $ 487.337 millones, en el balance
de Besalco a junio fue gravitante su desemperio en los
segmentos de obras civiles y maquinarias. Y si bien el
negocio inmobiliario no marcé variaciones relevantes
en la linea final, en ese balance subyace un sostenido
avance de su filial en Pert, que llego a representar el
59,7% de las ventas totales (con viviendas vendidas o
facturadas por un monto de $ 25.195 millones) contra
un 40,2% del mercado local. La tendencia semestral
fue mas moderada en el segundo trimestre en cuanto
a las ganancias, aunque se mantuvo en los ingresos.

Embotelladora Andina

CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 738.154 9,80%
Ganancia operacional - =
Utilidad 37.233 51,30%

La activa internacionalizacion hizo un aporte relevante
en el desempeno semestral de Embotelladora Andina,
cuyos ingresos globales subieron 7,7% a 458 millones
de cajas unitarias en los primeros seis meses de 2025. El
mayor efecto provino de Argentina, donde la franquicia
subi6 en 23% la comercializacion entre abril y junio
pasados, recuperando un 75% de la pérdida sufrida
en 2024 en un escenario de crisis econdmica. Y a eso
sumoé el desempenio positivo en Brasil, con un alza de
1% a 82,6 millones de cajas unitarias. Por su parte, el
volumen en Chile crecio 3,5% entre los mismos meses,
especialmente en las categorias de gaseosas y aguas.

El periodo de desaceleracion de las ventas inmobiliarias
parece estar cediendo. Asilo evidencia Paz Corp, que a
junio registroé sumayor volumen de escrituraciones con
un alza de 98% en el segundo trimestre en el mercado
chileno, acompanado de un incremento de 27% en las
escrituras acumuladas a UF 2,6 millones al considerar
Peru. En ambos mercados, las promesas crecieron 12%
a UF 2,4 millones, con un alza de 8,5% en Chile. Este
incremento —donde las escrituraciones de entrega
inmediata crecieron 46,5% en el mercado local- elevo
los ingresos en 51%, mientras las utilidades subieron
en 88% respecto al primer semestre de 2024.

Las mayores ventas en los segmentos de Carnes (8,9%)
y Acuicola (6,4%], mas un consumo de pollo superior
al promedio historico, elevaron en 7,1% a los ingre-
sos semestrales del holding ligado a la familia Vial a
USS 2.294 millones con una linea final por USS 260
millones que implicé un aumento de 170%. En este
marco, las ventas del segundo trimestre mostraron
una desaceleracion de 5% en comparacion al perio-
do enero-marzo. En el balance semestral destacan
el mejor desempefio operacional y mayores precios
internacionales que subieron 18% el margen EBITDA
consolidado en 12 meses.

D intonr LU/
Coca Cola Embonor CCu
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2125 Var % vs 2T24
Ingresos 301.264 6,70% Ingresos 579.913 11%
Ganancia operacional 9.052 2,90% Ganancia operacional -26.804 853%
Utilidad 2969 N/A Utilidad -11.218 N/A

La posicion de Coca Cola Embonor en Bolivia —que en
afnos pasados aporto significativamente a sus opera-
ciones- esta vez se convirtio en un lastre en el balance
al primer semestre con un volumen comercializado
que cayo 8,1% a 452 millones de litros, y en todas las
categorias de bebidas. El retroceso internacional no fue
compensado por el crecimiento de 1,8% en el volumen
en Chile, asi las ventas fisicas globales bajaron en 3%
a junio pasado. Con todo, los ingresos del segundo
trimestre crecieron 6,7%, pero el resultado final arrojé
una pérdida de $2.969 millones.

La baja de 18% registrada por las utilidades atribuibles
alos controladores de CCU en la primera mitad de este
afno respondieron a un escenario de mayor complejidad
que la compania explicé como un “entorno de negocios
volatil” y una tendencia de bajo crecimiento del consu-
mo en la region, sumado a su “desafiante” posicion en
Argentina, donde es el segundo productor cervecero.
No obstante, la estrategia de la compania ligada grupo
Luksic y a Heineken mejoro su actividad comercial con
un alza de casi10% en los ingresos por ventas, trayec-
toria que se acentuo en el periodo abril-junio con una
variacion de 11% en este item.
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ccr\u:._o/sud | cmpc‘ & 533m. |
Cencosud Empresas CMPC SAAM
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 US$ millones 2725 Var % vs 2T24 USS$ millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 4.171.343 5,3% Ingresos 1.906,9 1% Ingresos 154 7,69%
Ganancia operacional 259.244 -15,5% Ganancia operacional 157 -41% Ganancia operacional 25 19,05%
Utilidad 103.047 -6,1% Utilidad 80 5% Utilidad 22 136,96%




Fecha: 09/08/2025 Audiencia: 48.450 Seccioén: ECONOMIA
~N
SEN Vpe: $5.528.666 Tirada: 16.650 Frecuencia: OTRAS =52
AL Vpe pag: $7.443.240 Difusion: 16.150 =E
DIARIO FINANCIERO" Vpe portada: $7.443.240 Ocupacion: 74,28% .
Pag: 16
SANPEDRO obinis Kt
Conchay Toro Vifia San Pedro Vina Santa Rita
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 244 830 3,15% Ingresos 76.443 5,99% Ingresos 46.571 2,30%
Ganancia operacional 28.160 -15,29% Ganancia operacional 7672 26,37% Ganancia operacional 4.093 23,80%
Utilidad 19.001 -12,64% Utilidad 6.213 15,35% Utilidad -106 N/A

Conun alza de 3,2% en sus ventas globales en el segun-
do trimestre de 2025 -acumulando un alza de 2,3% en
los primeros seis meses- Viia Concha y Toro completo
su séptimo trimestre consecutivo de crecimiento en
valor. Sin embargo, entre abril y junio recién pasados,
la empresa anoto retrocesos de 12% en las ganancias,
mientras las utilidades de actividades operacionales
se redujeron en 15%, contrastando con la variacion
de 8,2% de este mismo item en el primer trimestre.
En este cambio de tendencia incidieron las medidas
arancelarias, mas impuestos en ciertos mercados y una
competencia mas agresiva en productos de menor valor.

SOMNDA.
make it easy
Sonda
CLP millanes 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 371.184 1,01%
Ganancia operacional 7.814 -34,45%
Utilidad -1.832 N/A

Las consecuencias de un "entorno competitivo de-
safiante” llevaron a Sonda a cerrar el primer semestre
con bajas de 31% en el resultado operacional y de 17%
en el Ebitda (US$ 55 millones) desempefios que expli-
can la caida de 51% en sus utilidades en ese lapso a
USS$ 3,6 millones, no obstante los ingresos consolida-
dos lograron subir un leve 0,3% a $ 729.389 millones,
impulsados por los incrementos en las ventas en la
Region Cono Sur (7%) y Andina (1,7%). Y la tendencia
de los ingresos de la firma quedd de manifiesto en el
balance del segundo trimestre de este ano, donde las
ventas tuvieron unincremento de 1% .

Pese ala crisis que afecta a laindustria vitivinicola, Vifia
San Pedro de Tarapaca comenzo el afio con positivos
resultados que partieron con un aumento de 2,1% en
sus ingresos a marzo que luego crecieron a una variacion
de 6% en el periodo abril-junio. En este ultimo lapso, los
voliumenes de venta consolidados subieron 4,1%, con
un incremento de 17% en el mercado internacional, en
contraste con la baja de 4,1% en el mercado doméstico
chileno. A suvez, las mismas operaciones en el caso de
Argentina se redujeron en un 12, 9%.

De esta manera, la vifia cerrd el primer semestre con
un alza de 4,2% en las ventas a $ 136.465 millones.

@)

Unincremento de 0,7% registraron los ingresos de Vina
Santa Rita y filiales durante el primer semestre de 2025
al totalizar $ 77.701 millones, periodo donde registro
distintas tendencias en sus mercados externo y local.
En este ultimo frente, laempresa elevo su facturacion
en15% con un alzade 20% en el volumen vendido y un
aumento de 3,8% en el precio promedio. El mercado
de exportaciones registro una disminucion de 17%
en la facturacion por una baja de 13,9% en volumen,
principalmente por menores envios. Al mismo tiempo,
la comparacion entre los ingresos de los segundos tri-
mestres de 2024 y 2025 anot6 una variacion de 2,3%.

(5 lecmetal )
. ’ , Cristalchile /
Cristalerias de Chile Elecmetal
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos 96.788 -1,10% Ingresos 342 B75 5,34%
Ganancia operacional 2129 -25,00% Ganancia operacional 31631 8,08%
Utilidad -3.835 N/A Utilidad 17.954 7.93%

En los primeros seis meses del afo, las ventas conso-
lidadas de Cristalerias de Chile disminuyeron 5% en
$ 10.054 millones, alcanzando los $ 185.004 millones,
lo cual se explica por la contabilizacién en el periodo
enero-junio de 2024 de la indemnizacion del seguro por
el perjuicio por paralizacion del siniestro ocurrido a fines
de 2022 por $ 10.929 millones en el segmento vidrios.
Sin considerar este efecto, las ventas consolidadas de
la compaiiia subieron en $ 875 millones.

Asimismo, la empresa anoté en el segundo trimestre de
este ano ingresos por un total de $ 96.788 millones, con
una diferencia de 1% respecto de igual lapso de 2024.

Las ganancias operacionales del area metallrgica de
Elecmetal, su negocio mas importante, anotaron un
crecimiento de 12,7% en el primer semestre de 2025,
sumando $ 52.949 millones, mientras los ingresos por
ventas subieron 2,9% en ese lapso. El resultado se debe
principalmente a un aumento en las principales lineas
de negocio, que en el segundo trimestre de este afo
implicaron un aumento general de 5,3%. A ello se su-
man mayores eficiencias productivas que permitieron
un crecimiento de las margenes pese a las presiones
inflacionarias sobre costos y gastos ante la incerti-
dumbre en los mercados por las politicas arancelarias.

& Santander _‘E. Telefénice
Banco Santander Banco de Chile Telefénica Chile
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2725 Var % vs 2T24 CLP millones 2T25 Var % vs 2T24
Ingresos 853.701 -3,30% Ingresos 797977 -0,74% Ingresos 218.274 -6,13%
Ganancia operacional 736.117 12,59% Ganancia operacional 365.858 -5,25% Ganancia operacional -21.794 3.403,86%
Utilidad 272.558 25,19% Utilidad 305.867 -5,48% Utilidad -18.648 N/A

La entidad cerro el primer semestre con un alza de 5,8%
en su resultado financiero bruto. El factor que marco
esta variacion fue el impulso por un mayor margen de
intereses neto gracias al crecimiento de colocaciones
y depésitos a la vista, y a una mejor mezcla de fondeo.
Este desemperio permitié sostener una rentabilidad
sobre patrimonio de 21,6%, pese al aumento de 8,9%
en provisiones por riesgo de crédito —principalmente
en consumo y Pyme— y al alza de 5% en gastos ope-
rativos, asociados a costos de personal y ainversiones
tecnologicas. Asi, el escenario se perfila desafiante, ya
que los ingresos bajaron en 3% en el segundo trimestre.

Elmayor banco de la plaza cerro el primer semestre con
una utilidad de $ 629.501 millones (+7,5%), impulsada
por mayores ingresos por intereses y reajustes (+7,4%)
y alzas en comisiones (+6,2%). El dato que marcd el
periodo fue el ROAE, que subid a 26,4% gracias al cre-
cimiento de utilidades por sobre el capital promedio,
apoyado en margenes sdlidos, eficiencia operativa y
un patrimonio estable. En el segundo trimestre, las
ganancias sumaron $ 305.867 millones, con ingresos
financieros estables, pero presionadas frente al periodo
anterior por mayores gastos y provisiones.

Cada vez mas compleja esta la situacion de Telefonica
Chile. De lamano de una contraccion en su facturacion
por menores ingresos en telefonia fija y servicios de voz
movil, la pérdida financiera se cuadruplicé en el primer
semestre. Y mas alla del frente operacional, el principal
lastre fue la magnitud del gasto financiero, factor que
explicé mas de la mitad del deterioro interanual. En
efecto, ese item creciod casi un 30% debido ala menor
capitalizacion de intereses y al aumento de los costos
de arrendamiento. El cuadro quedd en evidencia en
el segundo trimestre, con un retroceso de 6% en los
ingresos y una fuerte caida operacional.
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‘amazon

'\ novd nordisk g
Entel Amazon Novo Nordisk
CLP millones 2725 Var % vs 2T24 US$ millones 2725 Var % vs 2T24 Coronas danesas millones 2725 Var % vs 2724
Ingresos 705.636 6,3% Ingresos 167.702 13,30% Ingresos 78.087 14,70%
Ganancia operacional 57.759 0,2% Ganancia operacional 78.691 6,10% Ganancia operacional 37.033 16,30%
Utilidad 18.570 N/A Utilidad 17.127 27,00% Utilidad 29.034 14,30%

La companiia de telecomunicaciones destaco al cierre
del primer semestre al registrar utilidades por $ 41
mil millones, que superaron en 76% a igual periodo de
2024. A su vez, los ingresos ordinarios de la compariia
alcanzaron los $ 1,4 billones con aumento de un 7,6%
respecto de la misma fecha del afio anterior. Entre los
fundamentos de este aumento en los resultados estan
los mayores ingresos en los servicios de telefonia movil
y en la venta de equipos tanto en Chile como en Per(;
mejores ingresos en los servicios fijos en territorio
nacional asociados a servicios Tl; negocios digitales y
servicios residenciales de “Entel Hogar".

El crecimiento de 13% en ventas experimentado por
la gigante Amazon hasta US$ 167.702 millones, estuvo
impulsado por la mejora de margenes en Norteameérica
(7,5%)], la fuerte recuperacién internacional (4,1% vs.
0,9% un afo antes) y el avance de AWS (+17,5%). No
obstante, este ultimo qued6 rezagado frente a Azure
(39%) y Google Cloud (32%), lo que inquietd al mercado
y provoco una caida de mas de 7% en la accidn tras los
resultados. Por otro lado, también capto la atencion
la baja de 66% en el flujo de caja libre, afectado por
mayores inversiones en infraestructura y tecnologia.

Las ventas de Novo Nordisk -la compania pionera en
medicamentos de innovacién contra la diabetes y la
obesidad- aumentaron un 16% en coronas danesas
y un 18% a tipo de cambio constante, alcanzando
154.900 millones en el primer semestre de 2025. En el
periodo la ganancia operativa crecit un 25% en coronas
danesas y un 29% a tipo de cambio constante (CER),
llegando a DKK 72.200 millones. Uno de los hitos fue el
aumento de las ventas en operaciones internacionales
en un 16% en coronas danesas. En el 4rea de cuidado
de la obesidad, los ingresos subieron 56%, sumado a
un crecimiento de 8% en medicamentos GLP-1 para
la diabetes.

s / \
- . (hited
. Healthcare
Apple ~ Microsoft UnitedHealth Group
USS millones 2725 Var % vs 2T24 USS millones 2125 Var % vs 2T24 USS millones 2725 Var % vs 2724
Ingresos 94.036 9,60% Ingresos 76.441 18,10% Ingresos 111,616 12,90%
Ganancia operacional 28.202 11,20% Ganancia operacional 34323 22,80% Ganancia operacional 5.150 -34,60%
Utilidad 23.434 9,10% Utilidad 27.332 23,80% Utilidad 3.022 -48,60%

Apple cerro su tercer trimestre fiscal con ingresos
récord para un junio, alcanzando US$ 94.000 millones
(+10%), impulsados por el crecimiento de dos digitos en
iPhone, Mac y Servicios, y alzas en todas las regiones.
China concentrd las miradas, luego de que la compaiiia
revirtiera las caidas con un alza de 4% en ingresos,
apoyada por un subsidio gubernamental para smar-
tphones. Por otro lado, Apple reconocié que asumira
costos arancelarios cercanos a US$ 1.100 millones en
el trimestre.
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USS$ millones 2725 Var % vs 2T24
Ingresos il -11,65%
Ganancia operacional 166 -23,50%
Utilidad 71 -34,86%

El alza de ingresos y Ebitda de laempresa Enel Chile no
fue suficiente y el gasto financiero se convirtié en la
piedra de tope para la eléctrica. El item se dispard un
62% y alcanzo los USS 84 millones en el primer semes-
tre. El factor fue la menor capitalizacién de intereses
(USS 42 millones) tras la entrada en operacion de la
central Los Condores. A ello se sumaron mayores costos
porventay cesion de derechos de cobro, superando las
eficiencias logradas en deuda y gastos con relacionadas.
Pese al alza del 10,4% en el Ebitda, la utilidad neta cayo
hastalos USS 246 millones (-7,8%) en la primera mitad
del presente afio, mientras que el balance de este item
durante el segundo trimestre arroj6 un retroceso de
34% en los beneficios a US$ 71 millones.

Microsoft cerrd su cuarto trimestre fiscal con ingre-
sos por USS 76.441 millones (+18%) y utilidades por
USS 27.233 millones (+24%), impulsadas por un alza
de 27% en Microsoft Cloud, que alcanzé USS 46.700
millones. Azure crecié 39%, superando los US$ 75.000
millones anuales, mientras que Productivity & Business
Processes subié 16% y More Personal Computing,
9%. El flujo operativo trimestral fue de USS 42.647
millones, aunque la inversion en propiedad y equipos
se dispard a US$ 17.079 millones, reflejando el fuerte
gasto en infraestructura para soportar la expansion
de la nube y la IA.

Los ingresos de UnitedHealth Group -matriz de Em-
presas Banmédica- en el segundo trimestre de 2025
crecieron USS 12.800 millones interanual, alcanzando
los USS 111.600 millones. En ese lapso, las ganancias
operacionales ascendieron a US$ 5.200 millones y
las utilidades netas ajustadas llegaron a US$ 4,08 por
accion. Los resultados incluyen impactos negativos por
USS 1.200 millones, que consideran US$ 620 millones
vinculados al negocio de seguros individuales en el
mercado “exchange”, incluyendo la aceleracion de pér-
didas futuras correspondientes al segundo semestre de
2025, ademas de varios acuerdos y otras provisiones.




