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I turismo en Atacama vi-
Evié un momento histo-
rico durante la semana
de Vacaciones de Invierno,
desde el lunes 30 de junio al
sabado 5 de julio de 2025, su-
perando con creces lo sucedi-
do en el mismo periodo del
afio pasado. Data Turismo del
Servicio Nacional de Turismo
(Sernatur) reveld que el desti-
no “Valle de Copiapd y Cordi-
llera de Atacama” registro un
alza de 16,6 puntos porcen-
tuales (pp) en su tasa de ocu-
pabilidad hotelera, el mayor
crecimiento de todo el pais.

Esta destacada recupera-
cion no solo posiciona a lare-
gion en el primer lugar del
ranking nacional y superando
con creces a los otros 54 des-
tinos turisticos, sino que la
ubica por encima de polos tu-
risticos consolidados del sur,
como “Lago Llanquihue y To-
dos los Santos” (+15,7 pp) o
“Araucania Andina” (+15,1
PP

Ante este panorama aus-
picioso, Alejandro Martin Ca-
ro, director regional de Serna-
tur Atacama, manifesto que
los resultados entregados son
motivadores, sobre todo en
proyecciones a mediano y lar-
go plazo. Considera que elin-
centivar el trabajo piblico-
privado ha sido clave.

“La Region de Atacama
posee una oferta turistica di-
versa, con cielos pristinos,
patrimonio y experiencias
linicas en la naturaleza, las
cuales cada vez despiertan
mas interés en quienes nos vi-
sitan”, coment6 Martin Caro.

ATACAMA DETACAENEL
NORTE

En lo que respecta netamen-
te al panorama de las recien-
tes vacaciones de invierno, el
“Valle de Copiapo y Cordille-
ra de Atacama” alcanzoé una
tasa de ocupabilidad del 61,4
%, posiciondndose como uno
de los destinos mas destaca-
dosdel norte de Chile y supe-
rando ampliamente el 46,9 %
nacional registrado entre los
55 destinos turisticos evalua-
dos.

En esta lista del norte del
pais, también destaca “Cala-
ma - Alto El Loa” (64,3 %),
“Antofagasta” (62,8 %), “San
Pedro de Atacama™ (52,5 %),
“Valle del Elqui” (50,9 %) y
“LaSerena- Coquimbo” (49,3
%), lo que confirma la solida
temporada invernal que vivio
laregiony sus alrededores.
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Sibien para el Hotel Chagall
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VALLE DE COPIAPG VIENE REPUNTANDO EN EL ULTIMO TIEMPO ¥ SE POSICIONA COMO UN IMPORTANTE ATRACTIVO TURISTICO.

Destinos de Atacama lideran alza
nacional en ocupacion hotelera
y superan cifras de 2024

VACACIONES DE INVIERNO. Valle de Copiapo y Cordillera de Atacama destacan en
esta linea segiin informe de Data Turismo Chile.

de Copiapd, durante la sema-
na de vacaciones de invierno
registraron un mayor nimero
de huéspedes del segmento
corporativo, también obser-
varon un incremento del 5%
de turistas a la ciudad, en
comparacion al mismo perio-
dode 2024.

“En cuanto al perfil de los
visitantes, este afio predomi-
no el turista nacional, en con-
traste con el ano pasado don-
de se destaco una mayor pre-
sencia de turistas europeos.
Lamayoria de los turistas se
dirigieron principalmente ha-
cia las zonas costeras y la cor-
dillera, lo que sugiere un inte-
rés por actividades al aire libre
y en contacto con la naturale-
za", aclararon desde el hotel.

Una que también opina
positiva de los resultados en-
tregados por Data Turismo,
es la presidenta Ejecutiva de
la Federacion de Empresas de
Turismo de Chile (Fedetur),
Manica Zalaquett. Manifiesta
que estos datos reflejan que
Atacama poco a poco se con-
solida como un destino turfs-
tico emergente y con una
oferta cada vez mas atractiva.

“Destinos como la Cordi-
llera de Atacama, que alcanzé

el noveno lugar en el ranking
nacional de sitios mas visita-
dos, dan cuenta del creciente
interés por experiencias dis-
tintas, ligadas a la naturaleza,
el patrimonio y el turismo de
aventura. Hoy Atacama no so-
loofrece playas y cielos pristi-
nos para el astroturismo, sino
también rutas patrimoniales,
circuitos de trekking en la
precordillera y experiencias
(inicas en torno a pueblos ori-
ginarios y paisajes desérticos,
ademas de una oferta de alo-
jamiento de primer nivel para
distintos bolsillos”, dijo.
Agregd que “este tipo de
resultados demuestra que
cuando hay trabajo colabora-
tivo entre el sector piiblico y
privado, y cuando se diversi-
fica y promociona la oferta,
regiones como Atacama pue-
den posicionarse como polos
turisticos de primer nivel”.

DISCREPANCIA

Sebastian Navarro, presidente
de la Camara de Turismo de
Caldera y directorde la Corpo-
racion de Atacama Sostenible,
califica con sorpresa e incerti-
dumbre los resultados de Data
Turismo del Servicio Nacional
de Turismo (Sernatur), indi-

cando que la informacién pu-
blicada no refleja la realidad
que han experimentado losac-
tores turisticos en Atacama
durante este invierno de 2025.

“Esta disonancia podria
deberse a cambios en la me-
todologia de levantamiento
de datos o a la omision de in-
formacion correspondiente al
ano 2024. Sin embargo, lo
preocupante es que, en la
practica, los establecimientos
turisticos, especialmente en
la comuna de Caldera, hemos
enfrentado una baja histérica
en los niveles de ocupacién,
situacion que compromete la
sostenibilidad de nuestros ne-
gociosy la estabilidad laboral
de cientos de familias loca-
les”, puntualizo.

También aclaré que “fren-
te a esto, no podemos dejar
de senalar que preocupa pro-
fundamente que los informes
oficiales presenten cifras tan
alejadas de Ia realidad. Nosin-
quieta la posibilidad de que
esta divergencia respondaa
fines politicos o comunicacio-
nales, mas afin en un escena-
rio electoral.

LLAMADO
Navarro hace un llamado ur-

gente a reactivar y operacio-
nalizar la Estrategia Regional
de Desarrollo de Atacama, cu-
yas propuestas requieren im-
plementacion inmediata. “Es
fundamental fortalecer la ar-
ticulacion entre el sector pi-
blico, privadoy académico, y
destinar mayores esfuerzos a
profesionalizar la oferta turfs-
tica, mejorar lainfraestructu-
ra piblica para visitantes y re-
sidentes, ademas de poten-
ciar el turismo interno, co-
nectando las ciudades de
nuestra propia.

“Atacama necesita politi-
cas coherentes que respon-
dan asu realidad y que miren
mas alld de las cifras frias. So-
mos una comunidad resilien-
te, hijos del desierto mas ari-
do del mundo, acostumbra-
dosareinventarnos frenteala
adversidad. Hoy, mas que
nunca, necesitamos trabajar
unidos, autoridades, gremios,
empresarios y academia, para
que el turismo vuelva a ser
motor de desarrollo y bienes-
tar. No se trata solo de econo-
mia, el turismo genera em-
pleoinclusivo, especialmente
para mujeres, y fortalece el te-
jido sacial de nuestras comu-
nidades”, finalizé. &1



