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'eQuedan menos de 10 días parasellar 
el destino de nuestro querido Chile. 
Lamentablemente, los nubarrones se 
están concentrando y anticipando la 
llegada de una tormenta. La sociedad 
sigue, impávidamente, esperando que 
los acontecimientos ocurran a entera 

voluntad de esa élite irresponsable, 
aprovechadora, sin ningún compromi- 
so que no sea su propio interés. Pero 
como aquel viejo proverbio relata, “ca- 
da pueblose merece lo quele ocurre”. 

JohnArentsen Rodríguez 

Pluralidad y reflexión 

eA propósito de lo ocurrido en Lima- 
che, donde un profesor hizo callar a 

gritosa alumnos, ello no sólo esun ac- 
to deautoritarismo inadmisible; retra- 
taalgo más profundo, y es la fragilidad 
de nuestra democracia en manos del 
adoctrinamiento. 

Este incidente recuerda que ni el 
experimento socialista de Salvador 

Allende ni la dictadura cívico- militar. 

de Augusto Pinochet puedenreivindi- 
carse, ya que ambas etapas dejaron 
heridas profundas en el alma de Chi- 

le. La economía durante el gobierno 
de la Unidad Popular alcanzó una in- 

Nación histórica del 606%, con desa- 

bastecimiento y colapso productivo, 
se incurrió en violaciones a la Consti- 

tución medianteintervencionesilega- 
lesenla propiedad privada y el uso de 
facultades sin autorización legislativa, 

lo que fue denunciado por la Cámara 
de Diputados en su histórico acuerdo 
del 22 de agosto de 1973. Porsuparte, 
la dictadura dejó entre 3.000 y 3.200 
muertos o desaparecidos, más de 
40.000 víctimas de tortura y un lega- 
do de miedo y represión. 

La educación no puede convertir- 
seen altavoz para justificar esos fraca- 
sos ni para imponer verdades ideoló- 
gicas. En ambos regímenes, la política 
extinguió el razonamiento: Allende 
vulneróla institucionalidad y el Estado 
de derecho con tomas masivas, expro- 
piaciones sin respaldo legal y medidas 
económicas de facto; Pinochetinstitu- 
yó unterror de Estado con tortura sis- 
temática, desapariciones forzadas y 
exilio. Ambos caminos, aunque opues- 
tosensus banderas, compartieron la 
misma raíz autoritaria: la creencia de 
queel fin justifica los medios. 

Hoy, el aula debe ser refugio de 
pluralidad y reflexión, no un campo 
de batalla ideológico. Defender la li- 
bertad de expresión y pensamiento 
en la educación es el mejor antídoto 
democrático contra cualquier totalita- 
rismo, sea de izquierda, de derecha o 
del “políticamente correcto”. 

Rubén ÁlvarezH. 

Conversar con altura 

En contextos electorales, la política 

suele colarse enlos espacioslaborales y 
sociales, generando tensiones. Segúnla 
encuesta CEP 2025, un 85% delos chile- 

nos percibe fuertes divisiones ideológi- 

Q La imagen de la ciudad 

MUSEO MARÍTIMO NACIONAL SE 
SUMA A CAMPAÑA Y ENTREGA 
CASI3 MIL KILOS DE TAPAS 
PLÁSTICAS ADAMAS DE CAFÉ 

Como parte dela campaña “Junta tus tapitas”, el 
pasado 8 deagosto, una delegacióndel Museo Ma- 
rítimoNacional(MMN) encabezada porsujefemi- 
litar, teniente 1 OM Humberto Amigo, setrasladó 
hasta Santiago para hacer entrega a las Damas de 
Café de 2850 kilos de estas piezas plásticas, reco- 
lecciónquefue posible concretar graciasalosapor- 
tes de diversas reparticiones navales, instituciones 
civilesy particulares, quienesse sumarona estaini- 
ciativaliderada por la mencionada agrupación. 
Losfondos que se reúnen son destinadosa finan- 
ciar tratamientos oncológicos de niños y aportar 
alsostenimiento de Oncogar,casa de acogida que 
recibe amenores ysus padres de escasos recursos 
que deben trasladarse ala Región Metropolitana 
paraser atendidos en los hospitales Luis Calvo 
Mackenna y San Juan de Dios y permanecer en di 
charesidencia hastael término desutratamiento. 

  

    

cas y más dela mitad se siente incómo- 
doalhablar de políticaenel trabajo. 

Nosetrata de evitar estas conver- 
saciones, sino de aprendera conducir- 
lascon respeto. Aquí, tres recomenda- 
ciones: 1. Muestra tu disposiciónal diá- 
logo: partir desdela apertura, no des- 
dela confrontación, permite que la 
conversación fluya sin polarizarse. 2. 
Haz preguntas auténticas: no para con- 
vencer, sino para comprender. 3. Ad- 
ministra la tensión: si el tono sube, es 
válido pausar o postergar el diálogo. 

Conversar conaltura-inclusoenel 
desacuerdo-es una competencia de li- 
derazgo. Y no sólo de quienes ejercen 
el rol de líderes, sino para todos los 
que desean convivir y trabajar en co- 
munidad. Y si no se dan las condicio- 
nes, siempre se puede hablar del pró- 
ximoferiado: unclásico que nunca fa- 

En Chile, el Código de Ética Publi- 
citaria entrega orientaciones claras 
para una comunicación responsable 
conla infancia: promueveeluso de un 
Jenguajeadecuado asu etapa de desa- 
rrollo, sugiere especial cuidado enla 
participación de menores en campa- 
ñas y refuerza la necesidad de trans- 
parenciaen plataformas digitales ein- 
luencers, donde los contenidos publi- 
citarios pueden ser confusos. 

Frente a una industria que evolu- 
ciona velozmente, el compromiso con 
una publicidad responsable no es só- 
lo un ideal: es una obligación. Como 
Consejo de Autorregulación y Ética 
Publicitaria (Conar), reiteramos nues- 
tro llamado a diseñar mensajes que, 
además de creativos, sean respetuo- 
sos, empáticos y conscientes del po- 
der quetienen, sobre todo en los más 

  

lla en subir elánimo. pequeños. 

Nitza Sánchez Maribel Vidal 
Gerenta, de Dinámi Directora ejecutiva del Consejo de 

Humanas y DHumanLab — Autorregulación y Ética Publicitaria 
(Conar) 

Día del Niño y publicidad 

ePeppa Pig se ha convertido en una 
delas marcas más poderosas del mun- 
do, con presencia en más de 180 paí- 
ses y ventas millonarias. Su fórmula - 
colores suaves, lenguaje simple y ruti- 
nas cotidianas- demuestra cómo una 
narrativa bien diseñada puede gene- 
rar identificación emocional en los 
más pequeños, moldeando gustos, 
hábitos e incluso lenguaje desde los 
primerosaños. 

pautadellectoramercuriovalpo.cl 

MUSEO MARÍTIMO NACIONAL. 

Preparación ante catástrofes 

0El reciente terremoto de magnitud 
8,8 ocurrido en Rusia y la posterior 
alertade tsunami en nuestro país acti- 
varon de inmediato las alertas y pro- 
tocolos de emergencia a nivel nacio- 
nal. Este escenario, que pudo haber 
derivado en un hecho crítico, no sólo 
nos enfrenta con nuestra realidad y 
nos deja una lección, sino que tam- 
bién un reconocimiento pendiente a 
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bebidasno alcohólica 

junio. 

jasdelatasa deinterés. 

(QUNE Chile En julio de 2025, el Índi- 
ruPC) 

anotó una variación mensual de 
0.9%, acumulando 2,8% en elañoy 
de 4,3% a doce meses. Destacaron 
lasalzas en las divisiones de vivien- 
da yservicios básicos, yalimentosy 

(QAldoLema_cl IPC de 0,9% en 
Chile durante julio, afectado por el 
alza de tarifas eléctricas yla acele- 
ración de la inflación subyacente, 
muy por encima de las expectati- 
vas (0.6-0,79%). Inflación interanual 
seaceleró a 4,3% desde 4,19% en 

'Anicopaut AHORA: el IPC de julio 
sorprende con alza de 0.996, bastan- 
te por encima de cualquier proyec- 
ción. Como sesabía, alza de la luz 
fuela clave porque subió 730%. Si 
bieninflación anual subió a 4,3%, no 
debería poner en riesgofuturasba- 

'OjselaivelPC de julio de 09% 

nuestros trabajadores dela salud. 
Desde la Sociedad Chilena de Me- 

dicina de Urgencia (Sochimu) valora- 
mos la rápida y silenciosa capacidad 
derespuesta delos servicios de urgen- 
cia y hospitales públicos, muchos de 
los cuales se reorganizaronen menos 
deunahora, teniendo que movilizara 
sus pacientes y realizar evacuaciones 
verticales ante la posibilidad de la lle- 
ada delagua. Fueelcaso del Hospital 
Dr. Gustavo Fricke, en Viña del Mar, 
entreotros, el cual demostró una pre- 
paración ejemplar y compromiso ab- 
soluto. 

Estos esfuerzos no deben pasar 
desapercibidos. Nosinvitan areflexio- 
nar sobre cuán preparados estamos 
comored sanitaria para enfrentar ca- 
tástrofes naturales o eventos con múl- 

tiples víctimas y cuánto se consideran 
estos escenarios en la planificación de 
construcción hospitalaria. 

En un país sísmico como el nues- 
tro, contar con equiposformados, or- 
ganizados y dispuestos a actuar pue- 
de marcar la diferencia al momento 
de salvar vidas. 

Dr. Allan Mix Vidal 
Presidente Sociedad Chilena de 

Medicina de Urgencia (Sochimu) 

ElMercuriode Valparaíso invita asus lectores 
aescribir sus cartas a estasección. Lostextos 
debentener una extensión máxima de 1,000 
caracterese ir acompañados del nombrecom- 
pleto, cédula deidentidad y número telefóni- 
codelremitente. La dirección sereserva el de- 
recho deseleccionar, extraer, resumir y titular 
lasmisivas. Las cartas deben ser dirigidas a 
cartasdeloslectoresamercuriovalpo.cl. 

  

(4,3%) con alto IPC sin volátiles 

(0,5%) hace muy cuestaarribare- 
cortarla TPMen septiembre reafir- 
mando nuestra postura mas conser- 

vadoraparalla política monetariaen 
el corto plazo. 

(QEconomia_CL inflación vuelve a 
acelerar:t1PC.Por años políticos 
mantuvieron estancadas las tarifas 
deelectricidadmientras todos los 
preciossubían. Hasta que la bomba 
finalmente explotó. En unaño e cos- 
to dela electricidad hasubidoun 
70%. Esto ha tenido varias conse- 

cuencias. 
(OoseJarazIPCde Julio 0.9% supe- 
ralas expectativas del mercado y le- 
valla inflaciónen 12 mesesa 4,3%. 
Inflación fuertemente impactado 
poralzadetarifaseléctricas 
'QElMinarquistal! Qué mal dato de 
IPC para Chile. ¿Se acuerdan dela 
ley*Chao Tarifa de invierno” que 
propusieron latropa de políticos po- 
pulistas? ¡Bueno, hoy Ud. y yo paga- 
mosesa estupidez! 
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