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as redes sociales han im-
L pactado fuertemente en
la vida actual delos anto-
fagastinos. Desde el primer mi-
nuto de la manana hasta lo dl-
timo que se mira antes de dor-
mir, redes como Instagram y
Tiktok estin presentes en la ru-
tina de cientos de usuarios, y
con ello, distintas tendencias,
videos virales y el creciente fe-
némeno de los creadores de
contenido.

Se trata de un nuevo espec-
tro dentro de las plataformas
digitales en que surgen los in-
fluencers como iconos entre la
comunidad joven y que son los
encargados de difundir ten-
dencias, opiniones e incluso
comportamientos entre las ge-
neraciones mas jovenes.

¢Quées uninfluencer y qué
hace a nivel local? Para cono-
cer un poco mas delos creado-
res de contenido, este diario
converso con cinco influencers
de Antofagasta, quienes dieron
aconocer sobre su estilo de vi-
da, sutrabajo y los desafios que
han enfrentado durante el de-
sarrollo de esta nueva carrera.

ANTONELLA PAZ

Antonella Paztiene 23 afios
y recientemente se titulo de
Tecnologia Médica, sinembar-
£o, sugran interés por las redes
sociales la inspird a abrir su
cuenta en Tiktok, la cual le ha
permitido darse a conocer a ni-
vel local y realizar sus primeros
canjes.

“Recién esteafio partienel
mundo de la creacion de con-
tenidoy me motivo bastante el
perder el miedo porque este
ano sele hanabierto mucho las
puertas a las creadoras de con-
tenido y cada vez hay mas aca
en Antofagasta. Me gusta mu-
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LATAREAS DE CREACION DE CONTENIDOS PARA MARCAS VAN DESDE CAFETERIAS, PRODUCTOS DE BELLEZA HASTA RESTAURANTES.

AGENCIA UNO

El creciente fenomeno de influencers
antofagastinas y la desconocida tarea
de construir identidad en redes sociales

SOCIEDAD. Un grupo de jovenes
profesionales y estudiantes
antofagastinas relatan sus
experiencias y motivaciones para
ingresar al mundo de la creacion de
contenidos para marcas.

cho, siento que existe una red
de apoyo entre todas las crea-
doras, siempre hay espacio pa-
ra alguna y ademas muchos
negocios y emprendimientos,
que han abierto las puertasa
las creadoras para poder im-
pulsar sus ventas”.

Los canjes son acuerdos de
intercambio entre una marcay
un creador de contenido, en

los que no hay pago en dinero,
sino que el gestor recibe un
producto o servicio a cambio
de promocionarlo en susredes
sociales. En el caso de Antone-
1la Paz, 1os mas de 6.600 segui-
dores de tiktok le han permiti-
do ofrecer este servicio a cafe-
terias, emprendimientos y a
productos de belleza.

“Como llevo super pogui-

to, mis colaboraciones sola-
mente han sido canje, por aho-
ra no pienso cobrar, pero es
porque tampoco tengo una
cantidad de seguidores que yo
sientaque escomoquesiosila
aseguroa la marca o al negocio
quevoy allegar a tantas visuali-
zaciones. Mi idea, al menos por
ahora es hobby, perosi, me en-
cantaria dedicarme a esto”, di-
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Alejandra Valdés
Estudiante de derecho

“Mi contenido era el
lifestyle. Siento que a
lagente igual le gusta
mucho tener un refe-
rente”.

Hillary Rodriguez
Estudiante de psicologia

“Siempre me ha gus-
tado e[ temade lasre-
des, el maquillaje y to-
do eso. Siempre he es-
tadoinvolucrada con
la comunicaciéon”.

jo lainfluencer.

KAMILA CIFUENTES

Por otra parte, Kamila Ci-
fuentes (25) lleva anos en el
mundo de la creacion de conte-
nido, forma de vida que tam-
bién convalida con su profe-
sion, la docencia.

“Soy profesora de lenguaje
y comunicacion. Este es mi ter-
cer afo ejerciendo la docencia
yllevo cincoanos aproximada-
mente en las redes sociales en
creacion de contenido. De he-
cho, mi carrera es bastante dis-
tante delo que hago como crea-
dora de contenido, pero todo
parte de la pandemia. Siento
que estabamos todos encerra-
dosencasa y teniamos esta ne-
cesidad de poder comunicar,
de poder expresarnos, de co-
nectar con otras personas”, re-
lato.

Proceso de conectar que
rindi6 frutos para Kamila o ‘Ba-

Valentina Pérez
Ingenieracomercial

“Lacreacion de con-
tenido parami. (...).
Es comoun hobby,
pero ha servido co-
IO una vitrina para
quemarcas”.

Antonella Paz
Tecndloga Médica

“Siento que existe
una red de apoyo en-
tre todas las creado-
ras, siempre hay es-
pacio para alguna”.

bycifu’ como esconocidaenre-
des, puesto que ya cuenta con
mas de 16 mil seguidores en Ins-
tagram y mds de 135 mil en Ti-
ktok con videos acerca de res-
taurantes para visitar, datos, en-
tre otras tematicas.

“El area enla que yome de-
dico principalmente es un po-
co el tema de las recomenda-
ciones. También me gusta mu-
cho hablar sobre temas que tie-
nen que ver con el crecimiento
personal, siento que mas alla
de lo que uno comparte como
la vida diaria, una fiesta o algo
que comi, eso me gusta mucho
porque siento que es natural
que se da que uno comparta
sus temas”, dijo.

VALENTINA PEREZ

Las ganas de compartir par-
te de su vida con la audiencia
también motivo a Valentina Pé-
rez, ingeniera comercial de 33
afios, a indagar por la creacién

Camila Cifuentes
Dacente

“Me gusta mucho ha-
blar sobre temas que
tienen que ver con el
crecimiento personal”.

de contenidos.

“Me dedico full al mundo
delasredes, perono solo como
creadora de contenido, sino
que tengo una agencia de mar-
keting digital, en la que lleva-
mosredes sociales aempresas,
pero de forma estratégica”, co-
mento.

“La creacion de contenido
para mi en mi plataforma per-
sonal es como un hobby, pero
haservido como una vitrina pa-
raque marcas, obviamente, me
contactan por la empresa por-
que primero ven el contenido
que hago como persona como
marca personal”, explicé la
profesional.

Respecto a qué la motivo a
ingresar al mundo de la crea-
cion de contenidos, la ingenie-
ra comercial sefiald que “siem-
preme apasiondel marketing v
por eso quise estudiar esa ca-
rrera. Cuando sali va el mundo
de las redes sociales estaba en
unboom, entonces me di cuen-
ta que era lo que me gustaba.
Inicié sin saber mucho, pero
mis amigas me apafiaban bas-
tante y eso me ayudo, ahora ya
lo veo muy profesional, me he
especializado en el tema y me
dedico de llenoa esto”.

LILA RODRIGUEZ

Con el mismo temor, pero
muchas ganas Hillary o Lila Ro-
driguez (22) como es conocida
en redes, diosu paso enlaspla-
taformas digitales, los que in-
cluso le han permitido ser par-
te de eventos nacionales con
grandes marcas del cuidadoy
labelleza.

“Enredes sociales empecé
hace un ano y medio. A mi
siempre me hagustadoel tema
de las redes, el maquillaje y to-
doeso. Siempre he estadoinvo-
lucrada con la comunicacion.
Desde el colegio que me gusta-

ba salir al frente y leer, pero un
dia decidi subir videos en los
que no mostraba mi cara, me
daba vergiienza hasta que mis
cercanos me dijeron que me
mostrara para poder crear mi
comunidad”, declaro.
“Mientras méas mas lo hacia,
mas perdia la vergiienza y mu-
chagente me comentabaen los
videos preguntando donde era,
quéeratal cosa y me dicuenta
queleibasuper bien, asi que se-
gui haciéndolo. Primero en Ti-
ktok que es una plataforma que
llega mucha mas gente de Anto-
fagasta y después en Insta-

ALE VALDES

Alejandra Valdés (28) es es-
tudiante de derecho, perotam-
bién creadora de contenido.
Para ‘LaAle’ como es conocida,
su viralizacion surgio debidoa
un posteo de su tenida de ropa
enun concierto de Karol G, vi-
deoque hoy le ha permitidote-
ner 11.200 seguidores en Ti-
ktok.

“Al principio tenia una con-
fusién en mi mente porque me
gusta hacer muchas cosas. En-
toncessubia contenido de todo
v no tenia un nicho fijo porque
me seguia gente por distintos
videos, entonces ahi descubri
que mi contenido era el lifesty-
le o comprar productos y po-
nerlo a pruebaen miy de ahien
base a eso poder recomendar-
lo porque siento que a la gente
igual le gusta mucho tener un
referente”, manifesto.

Uno de los puntos criticos
que apunto la creadora es res-
pectoal poco conocimientodel
trabajo que realizan como in-
fluencers en el momento de
grabar un video y promocio-
narlo. Valdés reconoce que
gran parte de las empresas no
estan dispuestas a ofrecer un
pago por el servicio.

“Uno se hace cierta mala fa-
ma por cobrar, cuando en rea-
lidad depende porgue no es
unatarifa fija, sino que también
uno acepta canje. Todo depen-
de del video, uno cobra por el
tiempo, el trabajo de hacer el vi-
deo, grabar, la creatividad y la
edicion”, sostuvo.

Postura que comparte Vale
Pérez, quien agrego que que en
Antofagasta no hay muchas
empresas con el presupuesto
para pagar aun creador, pesea
que se ha convertido en una
nueva alternativaa la promo-
cién de sus servicios o produc
tos.

“Cuando uno sube el video
de una empresa y después se
dan cuenta que le subieron los
seguidores yve un puntode in-
flexion en la curva de ventas.
Entonces hay que educar tam-
bién".c



