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Macarena Saavedra Ledezma 

asredes sociales han im- 
L pactado fuertemente en 

la vida actual delos anto- 
fagastinos. Desde el primer mi- 
nuto de la mañana hasta lo úl- 

timo quese mira antes de dor- 
mir, redes como Instagram y 
Tiktok están presentes enla ru- 
tina de cientos de usuarios, y 
con ello, distintas tendencias, 
videos virales y el creciente fe- 
nómeno de los creadores de 
contenido. 

Setrata de un nuevo espec- 
tro dentro de las plataformas 
digitales en que surgen los in- 
Nluencers comoíconos entre la 
comunidad joven y que sonlos 
encargados de difundir ten- 
dencias, opiniones e incluso 
comportamientos entre las ge- 
neraciones más jóvenes 

¿Quées un influencer y qué 
hace a nivel local? Para cono- 

cer unpoco más delos creado- 
res de contenido, este diario 

conversó con cinco influencers 
de Antofagasta, quienes dieron 
a conocer sobre su estilo de vi- 

da,sutrabajo y los desafios que 
han enfrentado durante el de- 

sarrollo de esta nueva carrera. 

   

   

    

ANTONELLA PAZ 
Antonella Paztiene 23 años 

y recientemente se tituló de 
Tecnología Médica, sinembar- 
go,sugraninterés porlas redes 
sociales la inspiró a abrir su 
cuenta en Tiktok, la cual le ha 
permitido darsea conocer ani- 
vellocal y realizar sus primeros 
canjes. 

“Recién esteaño partienel 
mundo de la creación de con- 
tenido y memotivó bastanteel 
perder el miedo porque este 
añoselehanabiertomucho las 
puertas alas creadoras de con- 
tenido y cada vez hay más acá 
en Antofagasta. Me gusta mu- 

  

BASES Y CONDICIONES EN ENJOY.CL. 

    
LATAREAS DE CREACIÓN DE CONTENIDOS PARA MARCAS VAN DESDE CAFETERÍAS, PRODUCTOS DE BELLEZA HASTA RESTAURANTES. 

El creciente fenómeno de influencers 
antofagastinas y la desconocida tarea 
de construir identidad en redes sociales 
SOCIEDAD. Un grupo de jóvenes 

profesionales y estudiantes 
antofagastinas relatan sus 
experiencias y motivaciones para 
ingresar al mundo de la creación de 

contenidos para marcas. 

cho, siento que existe una red 
de apoyo entre todas las crea- 
doras, siempre hay espacio pa- 
ra alguna y además muchos 
negocios y emprendimientos, 
que han abierto las puertas a 
las creadoras para poder im- 
pulsar sus ventas”. 

Los canjes son acuerdos de 
intercambio entre una marca y 
un creador de contenido, en 

  

los queno hay pago en dinero, 
sino que el gestor recibe un 
producto o servicio a cambio 
de promocionarlo en susredes 
sociales. En el caso de Antone- 
la Paz, los más de 6.600 segu 

dores de tiktok le han permiti 
do ofrecer este servicio a cafe- 

terías, emprendimientos y a 
productos de belleza. 

“Como llevo super poquí 

% MIÉRCOLES £ DOMINGOS 4 
AS 

10, mis colaboraciones sola- 
mente han sido canje, poraho- 
ra no pienso cobrar, pero es 
porque tampoco tengo una 
cantidad de seguidores que yo 
sientaqueescomo que siosilla 
aseguroa la marcao al negocio 
quevoy allegar atantas visuali- 
zaciones. Miidea, almenos por 
ahora es hobby, pero sí, me en- 
cantaría dedicarme a esto”, di 
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Alejandra Valdés 
Estudiante de derecho 

“Mi contenido era el 
lifestyle. Siento que a 
la gente igual le gusta 
mucho tener un refe- 
rente”. 

  

Hillary Rodríguez 
Estudiante de psicología 

“Siempre me ha gus: 
tado el tema de las 
des, el maquillaje y to- 
doeso. Siempre he es- 
tado involucrada con 
la comunicación”. 

  

jo la influencer. 

KAMILA CIFUENTES 

Por otra parte, Kamila Ci- 
fuentes (25) lleva años en el 
mundo dela creación de conte- 
nido, forma de vida que tam- 
bién convalida con su profe- 
sión, la docencia. 

“Soy profesora de lenguaje 
y comunicación. Este es miter- 
cer año ejerciendo la docencia 
yllevo cincoaños aproximada- 
'mente en las redes sociales en 
creación de contenido. De he- 
cho, micarreraes bastante dis- 
tantedelo que hago como crea- 
dora de contenido, pero todo 
parte de la pandemia. Siento 
que estábamos todos encerra- 
dosencasa y teníamosestane- 
cesidad de poder comunicar, 
de poder expresarnos, de co- 
nectar con otras personas”, re- 
lató. 

Proceso de conectar que 
rindió frutos para Kamila o Ba- 

Valentina Pérez 
Ingeniera comercial 

“La creación de con- 
tenido para mí. (...). 
Es como un hobby, 
pero ha servido co- 
mo una vitrina para 
que marcas”. 

  

Antonella Paz 
Tecnóloga Médica 

“Siento que existe 
una red de apoyo en- 
tre todas las creado- 
ras, siempre hay es- 
pacio para alguna”. 

bycif” como esconocida enre- 
des, puesto que ya cuenta con 
más de 16 mil seguidoresen Ins- 
tagram y más de 135 mil en Ti- 
ktok con videos acerca de res- 
taurantes para visitar, datos, en- 
tre otras temáticas. 

“Eláreaenla que yome de- 
dico principalmente es un po- 
co el tema de las recomenda- 
ciones. También me gusta mu- 
cho hablarsobretemas quetie- 
nen que ver con el crecimiento 
personal, siento que más allá 
delo que uno comparte como 
la vida diaria, una fiesta o algo 
que comí, eso me gusta mucho 
porque siento que es natural 
que se da que uno comparta 
sustemas”, dijo. 

VALENTINA PÉREZ 
Lasganas de compartir par- 

te de su vida con la audiencia 
también motivó a Valentina Pé- 
rez, ingeniera comercial de 33 
años, a indagar por la creación 

Camila Cifuentes 

Docente 

“Me gusta mucho ha- 
blar sobre temas que 
tienen que ver con el 
crecimiento personal”. 

decontenidos. 
“Me dedico full al mundo 

delasredes, perono solo como 
creadora de contenido, sino 
quetengo una agencia de mar- 
keting digital, en la que lleva- 
mosredes sociales a empresas, 
pero de forma estratégica”, co- 
mentó. 

“La creación de contenido 
para mí en mi plataforma per- 
sonal es como un hobby, pero 
haservido como una vitrina pa- 
raquemarcas, obviamente, me 
contactan por la empresa por- 
que primero ven el contenido 
que hago como persona como. 
marca personal”, explicó la 
profesional. 

Respecto a qué la motivó a 
ingresar al mundo de la crea- 
ción de contenidos, la ingenie- 
racomercial señaló que “siem- 
preme apasionóel marketingy 
por eso quise estudiar esa ca- 
rrera. Cuando salí ya el mundo 
delas redes sociales estaba en 
un boom, entonces medi cuen- 
ta que era lo que me gustaba. 
Inicié sin saber mucho, pero 
mis amigas me apañaban bas- 
tante y eso me ayudó, ahora ya 
lo veo muy profesional, me he 
especializado en el tema y me 
dedico delleno esto”. 

LILA RODRÍGUEZ 
Con el mismo temor, pero 

muchas ganas Hillary o Lila Ro- 
dríguez (22) como es conocida 
enredes, diosu paso enlaspla- 
taformas digitales, los que in- 
cluso le han permitido ser par- 
te de eventos nacionales con 
grandes marcas del cuidado y 
labelleza. 

“En redes sociales empecé 
hace un año y medio. A mí 
siempreme ha gustado el tema 
de las redes, el maquillaje y to- 
doeso. Siempre he estadoinvo- 
lucrada con la comunicación. 
Desde el colegio que me gusta- 

  

basaliralfrente y leer, pero un
día decidí subir videos en los
que no mostraba mi cara, me
daba vergiienza hasta que mis
cercanos me dijeron que me
mostrara para poder crear mi
comunidad”, declaró. 

“Mientras másmás lo hacía,
más perdía la vergúienza y mu-
chagenteme comentabaenlos
videos preguntando dóndeera,
qué era tal cosa y me di cuenta
queleibasuperbien, asíquese-
guí haciéndolo. Primero en Ti- 
ktokqueesuna plataforma que 
llega mucha más gente de Anto- 
fagasta y después en Insta- 

ALE VALDÉS 
Alejandra Valdés (28) es es- 

tudiante de derecho, perotam- 
bién creadora de contenido. 
Para La Ale" como es conocida, 
su viralización surgió debido a 
un posteo de su tenida de ropa
enun concierto de Karol G, vi-
deo que hoyle ha permitidote-
ner 11.200 seguidores en Ti-
ktok. 

“Al principio tenía unacon- 
fusión en mi mente porque me
gusta hacer muchas cosas. En-
toncessubía contenido de todo
y no tenía un nicho fijo porque
me seguía gente por distintos
videos, entonces ahí descubrí
que mi contenido era el lifesty-
le o comprar productos y po-
nerlo a prueba en míy de ahíen
base a.eso poder recomendar-
lo porque siento que ala gente
igual le gusta mucho tener un
referente”, manifestó. 

Uno de los puntos críticos
que apuntóla creadora es res-
pectoal poco conocimientodel
trabajo que realizan como in-
fuencers en el momento de
grabar un video y promocio-
narlo. Valdés reconoce que
gran parte de las empresas no
estan dispuestas a ofrecer un
pago por el servicio. 

“Uno se hacecierta mala fa-
ma por cobrar, cuando en rea-
lidad depende porque no es
'unatarifa fja, sino que también
uno acepta canje. Todo depen-
de del video, uno cobra por el
tiempo, el trabajo de hacerelvi-
deo, grabar, la creatividad y la
edición”, sostuvo. 

Postura que comparte Vale
Pérez, quien agregó que queen
Antofagasta no hay muchas
empresas con el presupuesto
para pagar a un creador, pesea
que se ha convertido en una
nuevaalternativa a la promo-
ción de susservicios o produc-
105. 

“Cuando uno sube el video
de una empresa y después se
dan cuenta que le subieron los
seguidores y ve un punto dein-
Mlexión en la curva de ventas.
Entonces hay que educar tam-
bién”.c3 

Alcaldese oponea 
instalación de fondas 
en zona de desaladora 

MUNICIPIO. El jefe comunal explicó que 
la planta es infraestructura crítica. 

uego de reunión sosteni- 
L da con representantes 

dela Asociación Rama- 
deros AGRASEN, encabezada 

por su presidenta, Yasna Co- 
llao, el alcalde de Antofagasta 
Sacha Razmlic, indicó que “No 
voy a poner en riesgo el sumi- 
nistro del agua para que rama- 
deros hagan sus negocios”. 

Lo anterior, luego que los 
comerciantes, manifestaran 
su voluntad de instalarseen un 
terreno aledaño ala desalado- 
raque abastece el 100% del su- 
ministro de agua potable a An- 
tofagasta y Mejillones. 

Eljefe comunal explicó que 
la desaladora es una infraes- 
tructura crítica y las ramadas 
que ellos quieren instalar que- 
daríansobre la líneaeléctrica y 
sobre la tubería que abastece la 
planta de agua potable. En el 
sector, hace dos años, hubo 
una emergencia sanitaria que 
duró cinco días por una negli- 
gencia ocurrida durante unas 
labores de construcción. 

“Mi trabajo y mi responsa- 
bilidades el bienestar de todos 
los vecinos y no los pondré en 
riesgo parabeneficiar los nego- 
cios de un grupo de ramade- 
ros. Más aún cuando Bienes 

Nacionales tiene disponibles 
otros terrenos”. 

Esasícomoel jefe comunal 
les propuso que iniciarán ges- 
tionescon la repartición públi- 
capara haceruso de unterreno 
enlas cercanías de Exponor; el 
que estaría disponible para los 
ramaderos y que cuenta conto- 
das las medidas de seguridad 
necesarias, segúnlo informado 
enla segunda mesa técnica Mu- 
nicipal de Ramadas, quese rea- 
lizó el jueves en el salón plena- 
rio dela municipalidad. 

    A >» 
RAZMILIC AFIRMÓ QUE SOLICITUD PONE EN RIESGO EL ABASTECIMIENTO. 

CEDIDA 

“No voy a poner en 
riesgo el suministro 
del agua para que 
ramaderos hagan sus 
negocios”. 

Sacha Razmilic 
Alcaldede Antofagasta 

Razmilic, indicó su total 
disposición de autorizar la rea- 
lización de ramadas, siempre y 
cuando estas se realicen en un 
lugar seguro y queno afecte el 
bienestar de los vecinos. 

OFICIO 

Elalcalde de Antofagasta, 
en representación del munici- 
pio, solicitó, a través de oficio 
N'383/2025, la seremi de Bie- 
nes nacionales, reconsiderar la 
autorización para instalar ra- 
'madas de Fiestas Patrias en te- 

renos colindantes a la Planta 
Desaladora Norte, en el sector 
LaChimba, debido a múltiples 
riesgos para la infraestructura 
crítica y la seguridad de la co- 
munidad. 

Entrelos antecedentes pre- 
sentados destacan, el informe 
técnico de Aguas Antofagasta 
presentado por la encargada 
deasuntoslegalesdelacompa- 
ñía que expone una serie de 
consideraciones y riesgos para 
la seguridad operacional y el 
abastecimientos de agua y 
energía de la planta desalado- 
ra de Antofagasta, limitación 
deacceso operativo y de emer- 
gencia, historial de incidentes 
deseguridad, además de acce- 
sos viales inadecuados, falta de 
iluminación pública y antece- 
dentes de robos en instalacio- 
nes cercanas.Cg
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