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El mé¢todo de
Pcérez Pallares

cn la campana
de Matthei

LI publicista y experto en marketing politico aterrizd - de lleno en
julio en el comando, por recomendacion del senador RN Manuel
Jos¢ Ossandon. Su rol ha ido en ascenso por su vision estratégica y
su experiencia en otras campanas de la derecha. En la interna ha
apuntado a incorporar tension a la contienda, para diferenciarse de
Jos¢é Antonio Kast. Pero su formula para la recta final apunta a una
campana unitaria, bajo el concepto “A levantar Chile™.

Hay que tensionar la campa-
na”.

Un par de semanas antes de
que estallara la confrontacion

Por Nelly Yariez N.
entre Evelyn Matthei y José An-
tonio Kast -por la denuncia de

una “campana asquerosa” de

bots por parte de los republicanos-, el pu-
blicista ecuatoriano Daniel Pérez Pallares
(50) habia planteado en el comité politico
la “estrategia de la tension”.

Para el experto en marketing politico
-quien en julio aterrizo de lleno en la cam-
pana de la exalcaldesa-, la evaluacion era
una. Si no eran capaces de diferenciarse
con claridad de Kast, el principal conten-
dor de Matthei en la primera vuelta, las
cifras no iban a alcanzar para conseguir el
voucher al balotaje.

Su propuesta, sin embargo, estaba lejos
de apuntar a una confrontacién como la
que se dio entre los dos candidatos, luego
de que la exalcaldesa asegurara que eva-
luaba hacerse parte de una querella en
contra de los republicanos, que ya afinaba
un grupo de senadores de RN.

Es mds. Si bien el publicista apoyo la de-
cision de Matthei de denunciar la campana
digital en su contra, que habrian levantado
supuestos simpatizantes de Kast -colocan-
do en cuestion su salud mental-, no dudé
en oponerse a la judicializacion del caso.
Y asi lo expuso -precisan- en el complejo
comité politico del 29 de julio que analizo

el tema, por considerar que infligia un ne-
gativo impacto a la campana, con eventua-
les citaciones a declarar e incautacion de
computadores y celulares, y por la division
que ocasionaria al interior del propio Chile
Vamos.

“Esto nos desvié del foco de una semana
que tuvimos una super buena propuesta

en seguridad. Esa no es la estrategia”, les
dijo, en referencia a la escasa visibilidad
que tuvo -por ese conflicto- el lanzamien-
to del plan de cérceles de maxima seguri-
dad y el combate frontal al crimen organi-
zado anunciado por Matthei. Una postura
que compartieron otros miembros de ese
comité politico, como el timonel UDI Gui-

llermo Ramirez, el RN Rodrigo Galilea, la
diputada RN Ximena Ossandon y el jefe de
campana de Matthei, Diego Paulsen.

Integrantes del comité politico -que se-
siona todos los martes, pero que a partir
de esta semana lo hard los lunes- revelan
que Pérez Pallares, quien partié casi como
un desconocido y con aportes esporadicos,
ha ido tomando un rol cada vez mds gravi-
tante en la campana.

En ese espacio ha expuesto sobre la si-
tuacion pafs, los fenémenos sociales y po-
liticos, y como se movilizan las energfas
electorales, con el voto oculto que abre
el sufragio obligatorio y los desafios que
plantea la posicion electoral de los mi-
grantes, de los huérfanos del exconcerta-
cionismo, de los jovenes y de los adultos
mayores.

“Nunca ha planteado una guerra entre
Chile Vamos y republicanos, porque sabe
que nos vamos a necesitar en segunda
vuelta. Si, el asunto de la tension a nivel
de ideas y propuestas”, sostiene uno de los
integrantes del comité.

Asi, en sus ultimas intervenciones ante
esa instancia ha planteado que la estrate-
gia debe enfocarse en resaltar los atributos
de la abanderada y sus propuestas para los
ciudadanos, en una campana de recta final
bajo el concepto “A levantar Chile”, que
busca ser convocante, dialogante, unitaria,
propositiva y popular, como lo fue la del
Rechazo de 2022.

Los brochazos gruesos del boceto los
tiene estructurados. Pero la linea fina sera
complementada con la visién de los dos
hombres fuertes que esta semana se inte-
graron al comando: el empresario y expre-
sidente de la CPC Juan Sutil y el senador
Juan Antonio Coloma, uno de los “corone-
les” de la UDI.

De padre chileno (jugador de futbol en la
Liga Universitaria de Quito) y madre ecua-
toriana (periodista), Pérez Pallares es des-
crito como un hombre de bajo perfil, pero
con jinetas. No solo porque fue creativo
de Grey Ecuador, Grey Brasil y Grey Chile,
agencia que en 2019 lo nombro presidente
y creative chairman, cargo que desde esa
fecha lo asenté en Santiago, sino porque
cuenta con mds de 300 premios en festi-
vales como D&AD, Clios, Effies, y porque
se convirtio en el primer ecuatoriano en
ganar un Leén de Cannes.

Por su lista de clientes han pasado Sam-
sung, Gillette, Cervezas Corona y Casillero
del Diablo. Uno de sus aciertos -con esta
ultima compafia- fue el fichaje del actor
Pedro Pascal, quien personificaba a un
sofisticado ladrén que lo tinico que no se
habia atrevido a robar era ese vino, porque
era protegido por el mismo Diablo. Y tam-
bién Cervezas Corona, donde -para el cam-
bio de imagen de esa empresa, que llegaba
a 180 paises- inventd en México el término
“desfronterizate”, para llamar -en positi-
vo- a superar los propios limites, en medio
de la molestia que generaba en ese pais la
construccion del muro anunciada por Do-
nald Trump para evitar la migracion.

Pero siempre ha estado ligado a la poli-
tica.

Con el eslogan “El Ecuador del Encuen-
tro” logré que Guillermo Lasso se impusie-
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ra en segunda vuelta a Andrés Arauz, del | Hicimos mucho terreno. El giro estuvo | Cristian Torres. El domingo 3, a las 16 horas, en una
correismo. Y luego con Daniel Noboa, tam- | ahi”, dice el hoy candidato a diputado por reunion en su casa, en Lo Barnechea, se
bién para el balotaje, su estrategia apunté | Renovacién Nacional en el Distrito 10. El reencuentro abroch6 su incorporacion y la del senador

a mostrar a un candidato sereno, frente al
discurso de “agresividad” y “soberbia” que
habfan detectado entre los seguidores de
Luisa Gonzdlez, abanderada también del
correismo.

Sus tdcticas estin basadas en dos prin-
cipios: no creer en la publicidad -aunque
parezca contradictorio- pero si en las ver-
dades humanas. De ahi que sus propues-
tas vinculen el contexto con lo identitario,
usando -en algunos casos- la literalidad
para llegar con mensajes directos a aquello
que le hace sentido a la gente en su vida
cotidiana.

Sus campaiias en Chile

En Chile, Pérez Pallares llegé al comando
de Matthei recomendado por el actual pre-
sidente del Senado, Manuel José Ossandén
(RN), quien lo fich6 para su campana a la
Camara Alta en 2021.

Quienes estuvieron en esa contienda y
trabajaron junto al publicista recuerdan
que no fue una eleccion facil para la dere-
cha, pues el pais seguia bajo los efectos del
18-0. Y, por tanto, junto a su amigo y ac-
tual socio en Robot and Partners, Santiago
Crespo, levantaron una estrategia centrada
en la derecha social, dindole una narrativa
humana, con testimonios de gente -al esti-
lo documental- sobre lo que el parlamen-
tario habia hecho para mejorar sus vidas.

El éxito de esa incursion le abrié una
puerta de mayor magnitud: colaborar en
la campana del Rechazo, que terminé im-
poniéndose por un 62% al Apruebo, en el
primer plebiscito constitucional.

Después de un extenso analisis el publi-
cista lleg6 a una conclusion: habia que co-
nectar con el sentido comun y, por tanto,
confrontar los valores de la chilenidad con
los del octubrismo. Una medicion de fuer-
zas que dio resultados.

No fue lo tinico.

Cuando se dieron cuenta de que la cen-
troizquierda les iba a ayudar a abrir un es-
pacio mds transversal, la apuesta fue que
esto no era solo un tema de derechas o iz-
quierdas, sino que se trataba de una causa
nacional. Ahi fue cuando Pérez Pallares se
convirtié en uno de los gestores de la idea
de ocupar un simbolo para graficar la uni-
dad: el puente peatonal de Providencia,
que se uso para la campana del No en el
plebiscito del 88. Una pieza audiovisual
que no dejo de causar polémica, pero que
-al final- se convirtié en una de la mas vis-
tas de la franja de ese 2022.

En su candidatura para la gobernacion
metropolitana, Francisco Orrego, fue otro
de los que recurrié el ano pasado a sus
servicios para enfrentar la segunda vuelta
ante Claudio Orrego. Como lo indicaban
los pronésticos no gané, pero la obtencion
de 2 millones de votos en las urnas no duda
en calificarla como un triunfo.

“Teniamos que hacer un cambio de
switch: pasar del Pancho al Francisco
Orrego. El nos plante una campana pro-
positiva, reivindicando mi historia de vida
a través de los conceptos de esfuerzo, me-
ritocracia, trabajo y cercania con la gente.

Hace un par de semanas este publicista
asumid un rol mds estratégico en la cam-
pana, con lo que Patricio del Sante, quien
estaba en marketing, quedé a cargo del
drea digital. Esa mesa de trabajo -en la que
también se desempena el publicista Alvaro
Becker- coordina la gestion de las agen-
cias, entre las que se ubica Loca, que fue la
gestora en junio del eslogan “Con valentia
para gobernar y cercania para escuchar”.

Los brainstorming y las bajadas a nivel
de contenidos, mensajes e ideas fuerza
para potenciar la campana, estdn -a su
vez- a cargo del equipo interno del staff
Matthei y del director de Comunicaciones,

Pérez Pallares es cercano, también, a Juan
Sutil, quien esta semana se incorpord al
comando. Se conocieron para la campana
del Rechazo, y luego lo asesoro en 2023 en
la parte final de la eleccién para consejero
constituyente. Una contienda que le dejo
un gusto amargo, porque aunque el expre-
sidente de la CPC gan6 ampliamente, debid
ceder su cupo a Ivonne Mangelsdorff (RN),
tras la correccién por paridad.

El aterrizaje del empresario -quien esta-
ba haciendo algunos aportes a la campana
y al generalisimo Diego Paulsen- se venia
conversando desde hace dias. Pero se pre-
cipito el fin de semana pasado.

Coloma como figuras ancla del comando,
junto a Paulsen, generando asi una tria-
da, que apunta a darle un nuevo aire a la
campana -tras el desgaste de los ultimos
meses- con miras a la recta final.

Por lo pronto, Sutil ya marco los limites.

“Estoy aqui -dijo ante el comité politico-
para sacarme la mugre. Necesito que todos
estemos al 100% en este desafio”. Punto
del que tomo nota Pérez Pallares, quien
enfrenta una compleja tarea -no solo con-
tra el tiempo, sino que también con lo que
marcan los sondeos-, para aportar al pase
de la exedil a la segunda vuelta el proximo
16 de noviembre. ©@




