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Buffalo Waffles aterriza en Iquique:
Nueva tienda en Mallplaza suma sabor
y caracter a la escena local

Una apertura esperada:
antojos serios y sabores
intensos
Tras semanas de expecta-
tiva, Buffalo Waffles abrio
oficialmente su tienda en
Mallplaza Iquique con una
jornada que convocd a fa-
milias y grupos de amigos
en torno a una carta pen-
sada para “antojos serios”:
preparaciones contunden-
tes, sabores intensos y un
servicio cercano. La inaugu-
racion oficial se realizé ayer
sabado 9 de agosto, a partir
de las 12:00 horas, con pro-
mociones y sorpresas para
quienes visitaron el nuevo

espacio gastrondmico.

“Buffalo Waffles se insta-
16 en Iquique con nuevos
sabores,  particularmente
con el mango en los shakes
como sabor especial, ade-
més de nuestras alterna-
tivas saladas y dulces”,
destacd su Manager Angel
Afiez, subrayando que la
estrategia busca ampliar la
experiencia para publicos
diversos, sin perder el sello
propio y directo que carac-
teriza a la marca.

Mango con identidad local:
pertinencia territorial en
la carta

Una de las novedades del
local es la edicidn limitada
de mango en dos formatos
—Buffalo Shake de Mango
y extra de mango para waf-
fles— disponible hasta el 17

de agosto. La eleccion del
sabor no es casual: los fran-
quiciados  enfatizaron su
pertinencia territorial como
guifio identitario a Iquique.

“Estamos super contentos
de llevar a Iquique el sabor
de Buffalo Waffles. La ver-
dad es que es un sabor que
solo llegaba hasta Antofa-
gasta. No existia en lquique
y nos jugamos por traer
la marca para que toda la
gente tenga la oportunidad
de probar este exquisito sa-
bor”, sefiald Ale Gutiérrez,
quien encabeza la franqui-
cia junto a Eduardo Alvara-
do. “Lamarca es reconocida
en otras ciudades y mucha
gente se ha acercado per-
siguiéndola.  Cuando lo
probaron acd nos dijeron:
‘chiquillos, se pasaron, esta
exquisito y qué bueno que
llegaron’. Van a encontrar
una experiencia de sabor
dulce, sabrosa y contunden-
te”, afiadio.

Para Eduardo Alvarado, el
proyecto nace con foco lo-
cal: “Esta inauguracion la
agarramos con muchas ex-
pectativas para la ciudad.
Tiene pertinencia territo-
rial con la implementacion
del mango, algo cultural,
tipico y dinamico para Iqui-
que. La Tierra de Campeo-
nes: Buffalo Waffles llegd
para quedarse. Con Ale y
nuestro equipo ofrecemos
atencidn grata y oportuna,
con calidad de servicio y de

La cadena chilena inauguré su primer local en la
“Tierra de Campeones”, ubicada en el piso 1 de
Mallplaza Iquique, con una propuesta urbana y
contundente que mezcla waffles dulces y salados,
ademas de shakes. La apertura incluyé promocio-
nes y el estreno del Buffalo Shake de Mango y extra
de mango para waffles, edicién limitada hasta el 17
de agosto. Con casi 50 tiendas a nivel nacional, la
marca sigue expandiéndose hacia nuevas regiones.

producto”.

De Lastarria al norte: Cre-
cimiento con identidad

Fundada en 2013 en el ba-
rrio Lastarria de Santiago,
Buffalo Waffles ha crecido
bajo un modelo mixto de
locales propios y franqui-
cias, sumando casi 50 tien-
das a nivel nacional. La mar-
ca ha ido consolidando una
comunidad que valora la

atencion directa, los sabo-
res atrevidos y una estética
urbana que mezcla calle,
humor y cercania.

La llegada a Mallplaza Iqui-
que supone un nuevo hito
en esa expansion: no solo
amplia la cobertura geo-
grafica, sino que adapta
la oferta a la cultura local
mediante ediciones espe-
ciales, activaciones tema-
ticas y una experiencia de

consumo que busca involu-
crar todos los sentidos.

La propuesta: waffles
dulces y salados, shakes y
personalizacion
El menu equilibra clasicos y

estrenos.

Dulces: waffles con frutas,
salsas y coberturas para el
publico familiar.

Salados: versiones

contundentes para almuer-
z0s y tardes, pensadas como
una comida rapida bien
resuelta.

Shakes: abanico de sabo-
res donde el mango aso-
ma como protagonista de
temporada.

La personalizacion es parte
del ADN de la marca: com-
binaciones al gusto, eleccion
de toppings y opciones para
quienes buscan desde un ca-
pricho dulce hasta una alter-
nativa salada mds robusta.

Un punto de encuentro en
Mallplaza lquique

Ubicada en el piso 1, la tien-
da se integra al flujo natural
del centro comercial, con un
formato que facilita el con-
sumo en familia, el paso de
compras rapidas y la pausa
de media tarde. En la aper-
tura se vio una curaduria de
experiencia: degustaciones,
recomendaciones del equi-
po y un disefio que refuer-
za el cardcter urbano de la
marca.

La instalacion de la franqui-
cia aporta a la dindmica co-
mercial local, con empleo
en atencion, cocina y logis-
tica, ademds del encade-
namiento con proveedores
y servicios. Los franquicia-
dos anticipan un plan de
activaciones  estacionales
y ediciones limitadas para
mantener fresca la cartay la
conversacion con el pablico
iquiquefo.

Finalmente, con su desem-
barco en lquique, Buffalo
Waffles suma un nuevo hito
a su expansion y se propo-
ne convertir su tienda del
Mallplaza en un punto de
encuentro donde el sabor
tenga acento local. La pro-
mesa esta servida con ex-
periencia cercana, producto
contundente y temporadas
marcadas por sabores que
conversan con la ciudad.




