
  

nas. Y siempre, en su cuaderno, anota todo lo 

que le van diciendo. Son "asesores informa- 

les” con quienes ha conversado en ciertas 

circunstancias. En su círculo mencionan 

reuniones con personas como la expresiden- 

ta de TVN Anita Holuigue, Hugo Herrera 

-autor de la idea del viaje de la candidata 

a Alemania-, Juan José Santa Cruz, Juan 

Pablo Swett, Gerardo Varela y Pablo Hal- 

pern. Éste último estaría contratado como 

asesor personal de Matthei 

Paulsen, como jefe de campaña -cargo 

al que llegó el 23 de abril-, es el encar- 

gado de armar la agenda de Matthei y 

prepararle las minutas. Pero no siempre la 

candidata las cumple: repetidamente se 

sale del libreto, y ahí es cuando suceden 

imprevistos o directamente errores. Es 

además el puente con el área programá- 

tica que lidera Juan Luis Ossa, e integran 

cerca de 380 personas. Ese grupo, alegan 

fuentes del comando, hasta ahora había 

tenido muy poca relación con Matthei. Si- 

milar a lo que pasó con los 40 economis- 

tas: 40 expertos que dieron su apoyo a la 
candidata, pero en el día a día no jugaron 

ningún rol. 

Conocedores aseguran que Paulsen 

aceptó el desafio de liderar la campaña 

-hoy en triunvirato con Sutil y Coloma- con 

fecha tope: su idea es terminada la carrera 

regresar a Galvarino, donde tiene negocios 

agrícolas (trigo, avena y raps) e inmobilia- 

rios. Es la promesa que le hizo a su mujer 

y sus tres hijos de entre 8 y 4 años, a quie- 

nes visita los fines de semana. 

Hay quienes sostienen que Paulsen ha 

puesto su cargo a disposición, otros lo 

niegan tajantemente. De todas formas, hay 

consenso en que Matthei tuvo una fuga en 

los votantes del segmento C3-D, mayo- 

res de 51 años, que antes la tenían como 

favorita. Y eso es responsabilidad del jefe 

de campaña. ¿Qué pasó? Se los descuidó. 

Entre las explicaciones se argumenta que 

pusieron demasiado foco en lo progra- 

mático, y que sus competidores tenian 

redes sociales orgánicas más potentes -lo 

que atrae principalmente al grupo joven-. 

Y repiten una frase: al comando de Chile 

Vamos se le ha exigido más que al resto. 

Los rescatistas 
Hace poco llegaron dos personas a 

apoyar el trabajo de Diego Paulsen: su 

ex asesora legislativa, la cientista política 

Constanza Castillo, y el ex jefe de gabinete 

de Cristóbal Lira en lo Barnechea, Jorge 

Astudillo. 

Pero se necesitaba más. Así, Juan 

Sutil -un viejo conocido de Paulsen: son 

vecinos en Galvarino, y asesor informal 

de Matthei desde hace meses- tomó el 

área estratégica, y Coloma el área política. 

Hay un dato, eso sí, que llama la atención: 

el senador y la presidenciable no son 

precisamente amigos. Cuando Coloma se 

enfrentó a José Antonio Kast por la presi- 

dencia de la UDI en 2008, Matthei apoyó 

al segundo. 

Sutil ha sido enfático en señalar que él 

viene a reforzar el comando, en una nueva 

etapa que parte el lunes 18 de agosto, una 

vez inscrita la candidatura. Su diagnóstico 

público es que la elección está abierta, 

que 100 días es mucho en política y que 

con voto obligatorio, Chile Vamos y la 

democracia liberal van a tener mucho que 

decir y mostrar. Que hubo una primera 

etapa de creación de contenidos, y que 

esta segunda etapa requiere estrategia: 

cómo poner emoción a los mensajes, 

cómo presentar y difundir las más de 60 

propuestas que tiene el comando para los 

primeros 100 días. Un cercano lo explica: 

cómo lo dices, dónde apuntas y en qué 

ecosistema. 

El empresario, que tuvo un rol prepon- 

derante en la campaña del Rechazo, ha 

estado de planta en el comando en Enri- 

que Foster, cargando un cuaderno lleno 

de apuntes y destaques en color rojo. 

Entre los cambios que ya implementó la 

nueva dupla están la reducción del comité 

político. De los 27 miembros originales 

sólo se mantienen los presidentes de los 

partidos, además de Juan Antonio Coloma, 

Luciano Cruz-Coke, Ximena Ossandón. Y 

se suman Paulsen, Paula Daza, Juan Luis 

Ossa y la propia candidata. El grupo se va 

a reunir todos los lunes a las 8 pm en la 

sede en El Golf y los domingos en caso 

de emergencia. Antes, los encuentros se 

hacían martes, jueves y domingos, pero 

era un trabajo "más tangencial”, explican 

entendidos. En tanto, el comité estratégico 

-donde estaba, por ejemplo, el empresario 

César Barros- se terminó. Eso lo ven ahora 

Sutil, Paulsen y Matthei directamente. 

Coloma, a quien le pidieron el viernes 

de la semana pasada que tomara un rol 

en la primera línea, tiene la responsabili- 

dad política de la campaña. Su desafio es 

coordinar el trabajo territorial en regiones 

y afinar el relato que tendrá como eje 

central la idea de que en un país des- 

esperanzado con enormes desafios, se 

necesita un buen diagnóstico y además 

la capacidad de resolver los problemas. Y 

eso lo tiene Matthei 

La parlamentaria 
Esta semana Chile Vamos tuvo su pri- 

mer descuelgue luego de que el senador 

RN Alejandro Kusanovic diera pública- 

mente su apoyo a Kast (lo que antes hizo 

el también RN Carlos Larraín). El riesgo 

de que otros candidatos al Congreso se 

vean desafectados y no apoyen a Matthei 

es un riesgo que está sobre la mesa del 

comando. Pero descartan que los mismos 

se saquen la foto con José Antonio Kast. 

No tanto por ellos sino porque las hues- 

tes republicanas no se lo permitirían a su 

presidenciable. 

El viernes, ese grupo -conformado por 

Republicanos, Libertarios y Socialcristia- 

nos- inscribió su lista parlamentaria, por lo 

que ya es un hecho que a lo menos habrá 

dos listas desde la derecha -si es que no 

tres-, frente a una lista del oficialismo. 

Según los cálculos del comando, la 

centroderecha sacará entre 45 y 48 dipu- 

tados, y Republicanos entre 30 y 32. Y en 

el Senado esperan obtener 28 escaños, 

mientras que calculan 22 para el bloque 

“Derecha Unida". 

Habrá que ver. + 
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ALIADOS by Cebra reunió a más de 500 personas en su primera edición 
KA El pasado miércoles 6 de agosto, la 

agencia de marketing y transformación 

digital, Cebra, llevó a cabo la primera 

edición de ALIADOS: ¡Cuando tú y la lA 
trabajan como uno solo! Evento que 

reunió a referentes del marketing, la 

tecnología y la innovación para explorar 

el impacto real de la inteligencia artificial 

en el crecimiento de las empresas. 

K La jornada congregó a más de 400 
asistentes presenciales y más de 100 

personas conectadas vía streaming. El 

invitado principal fue Ignacio Briones, 

exministro de Hacienda de Chile, quien 

presentó la charla titulada “En busca 

del crecimiento perdido”, donde abordó 

cómo la inteligencia artificial puede 

convertirse en una herramienta clave 
para recuperar el dinamismo económico 

del país. 
KA “Estamos muy orgullosos del éxito 

de esta primera edición, tanto por 

la convocatoria como por el nivel 

de las charlas que entregamos. 

Ahora, ALIADOS llegará a Madrid en 

septiembre y a Ciudad de México en 

octubre, y esperamos que este sea solo 

el comienzo”, destacó Héctor Lascar, 
Founder €: Global CEO de Cebra. 

K ALIADOS fue posible gracias al apoyo 

de marcas como HubSpot, Atom, Aircall, 

SmartWe, Grasply y Matika, junto a 

colaboradores como Entel Empresas, 

Alto ICE, Myla, Maribérico, Selz, Carozzi, 
The Creators y Ahrefs. Además, contó 
con el respaldo de importantes media 

partners como Sistema B Chile, AMDD, 
¡Bulb! Marketing Magazine, Cámara de 

Empresas Creativas, Diario Financiero, 

SEO Insights e IAB Chile. 

NN 

SES EA 
Charla Fusionando creatividad y automatización: la nueva estrategia 

de marketing. 

A M. e, 
Juan Carlos Valenzuela, Product Owner SaaS de Entel 

Empresas; Catalina Olivares, Content Strategist de 
Cebra; Tomás Ruz, Director de Inbound Marketing de 

Cebra; y Luis Vega, especialista en SEO. 

Sebastián González, Product Manager de Capel; Camila 
Devillo, KAM de Cebra; Fernanda Pineda, Brand Manager 
de Capel; Valentina Palacios, Product Manager de Capel; y 

Pablo Gilbert, CCO de Cebra. 

EEES 
Cebra; Lina Echeverri, 
Senior Account 
Executive de Atom; 
Teresa Moreno, Head 
of Software Partners 
de Cebra; Diego Ávila, 
VP de Ventas de Atom; 
y Camila Henríquez, 
BDM de Cebra. 

Zerdato y cal 
dd   

Michael Zschweige 
CEO Cebra Andes; Ca 

Valderrama, Strategic 
Partnership HubSpot de 
Estados Unidos; Ignacio 
Briones, exministro de 
Hacienda de Chile; y 

Héctor Lascar, Founder ge 
Global CEO de Cebra. 

Lo p sa 
Pablo Sepúlveda, fundador de Birus; 

Francisca Álvarez, Customer Succes Paid 
Media de Cebra; Nicolás Andrade, Director 

de Medios de Cebra; e Ivo Crisman, 
Technical Leader de Cebra. 

Micaela Romero, 
Growth Manager de 
Cebra. 
Del dato a la 
conversación: 
Cómo Aircall y la 
lA transforman tu 
operación 

a ociónd 
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