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G Columna

Dia dela Ninez
y suimpacto
en el comercio

1 Dia de la Nifiez es
una de las fechas cla-
ves para el comercio.
De acuerdocon cifras
de la Cdmara Nacional de Co-
mercio y Turismo, las ventas
minoristas crecen entre un 8 y
un 11% en la semana previa,
con un foco especial en jugue-
tes, ropa y articulos electroni-
cos y un gasto promedio de 14
mil pesos. El consumo de ju-
guetes sigue siendo una de las
principales fuentes de ingre-
sos para las marcas, pero se
observa una transformacion
en lademanda.
Si bien los productos tradi-

cionales mantienen su popu-
laridad, existe una tendencia
creciente hacia opciones tec-
noldgicas, como videojuegos,
dispositivos inteligentes y ju-
guetes que incorporan ele-
mentos educativos. Esta incli-
nacioén hacia productos que
fomentan el aprendizaje y la
creatividad refleja la evolu-
cion de las expectativas de los
padres, que buscan articulos
que aporten al desarrollo de
sus hijos mds alld del simple
entretenimiento.

El comercio en linea tam-
bién se beneficia de esta ten-
dencia, con plataformas digi-
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tales que amplian su partici-
pacion en el mercado del Dia
del Nifio. Las marcas han
aprendido a adaptarse a esta
necesidad, creando experien-
cias de compra mas agiles,
ofreciendo  promociones
atractivas y facilitando opcio-
nes de pago flexibles, loque a
su vez genera un ciclo virtuo-
so para el comercio digital.

En paralelo, también se
convierte en una fecha estra-
tégica para el impulso de la
economiacircular, unconcep-
to que han incorporado ya al-
gunas empresas ofreciendo
productos reciclados o rea-
condicionados como alterna-
tivaa la compra de nuevos ar-
ticulos. Este cambio responde
a un consumidor mas cons-
ciente del impacto ambiental
de sus decisiones de compra,
un comportamiento que se
expande de forma significati-
va en el mercado infantil.

La responsabilidad de las
empresas 1o solo se limita a
ofrecer productos atracti-
vos, sino también a crear
consciencia sobre las practi-
cas sostenibles que ayudan a
mitigar el impacto ambien-
tal de la actividad comercial,
en una fecha que marca uno
de los principales hitos de
consumo.



