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Proyecto Nueva 
Centinela del 
erupo Luksic 

  

E La iniciativa de US$ 4.400 millones de 
Antofagasta Minerals ya cuenta “con el 100% 
de los equipos críticos comprados y en camino”. 

POR PATRICIA MARCHETTI 

El proyecto Nueva Cen- 

tinela, una de las joyas de 

Antofagasta Minerals para 

aumentar su producción de 

cobre, oro y molibdeno en las 

próximas décadas, presenta 

un “impresionante” avance 

de casi el 50% a solo 15 meses 

de iniciada su construcción. 

Así lo calificó el vicepresi- 

dente de Proyectos del brazo 

minero del grupo Luksic, 

Jorge Bermúdez, durante su 

exposición en la conferencia 

ProyectMin, donde destacó que 

la iniciativa de USS 4.400 mi- 

llones “va tan, tan acelerada, 

que en dos semanas cambia 

radicalmente el avance”. 

El puertorriqueño, radi- 

cado en Chile hace más de 

una década, reveló que “el 

100% de los equipos críticos 

de Nueva Centinela ya están 

comprados y en camino. De 

hecho, algunos de ellos, como 

el molino, ya está en el sitio 

instalado en su base, lo que 

esincreíble para un proyecto 

que inició hace un año”. 

Un ejecutivo minero con 

experiencia en el desarrollo 

de iniciativas de esta enver- 

gadura, indica que no conoce 

de construcciones similares 

que hayan logrado progresar 

aesta velocidad. De hecho, se 

detuvo en el punto: “¿Por qué 

estamos en el 50% de avance 

en poco más de un año? La 

base fue la etapa de ingeniería, 

donde hubo una definición 

muy temprana y se utilizó al 

máximo los modelos en tres 

dimensiones. Eso permitió 

comprar los materiales y 
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equipos principales, además 

de preparar las operaciones 

de Centinela para recibir (la 

puesta en marcha) del pro- 

yecto y no esperar hasta que 

esté terminado”, indicó. 

A propósito de lo anterior, 

destacó que “este es un pro- 

yecto que, aunque parece gre- 

enfield, en realidad es bastante 

brownfield porla integración de 

la planta existente”. Además 

del molino, en las imágenes 

presentadas se observan las 

bases ya instaladas de la correa 

overland de seis kilómetros, 

el chancador primario, una 

serie de zonas de acopios, la 

nueva subestación eléctrica 

construida por el aumento 

de la capacidad requerida, los 

espesadores con alto grado de 

PRODUCCIÓN ANTOFAGASTA MINERALS 

830.000 

400.000 

avance, así como también 

lasobras en el muelle, entre 

otras estructuras. 

El CEO de Antofagasta, 

Iván Arriagada, destacó que 

“en esta primera mitad del 

proyecto hemos avanzado 

de acuerdo a lo planificado, 

tanto en tiempo como en 

presupuesto. Sin embargo, 

tenemos muchos desafíos por 

delante para asegurar el éxito 

de la construcción y luego de 

la entrada en operación de la 

segunda planta concentrado- 

ra, por lo que tenemos que 

hacer esfuerzos para man- 

tener los buenos resultados 

que llevamos hasta ahora”. 

Nueva Centinela 
La iniciativa, ubicada en la 
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comuna de Sierra Gorda, no 

solo busca extender la vida 

útil de las operaciones de 

Centinela hasta el año 2059, 

sino que también “transfor- 

mar el distrito minero y lle- 

varlo a su máximo potencial”, 

expresó Bermúdez. 

Su periodo de construc- 

ción inició en abril de 2024 

y se estima que finalice en 

2027. 

El corazón de Nueva Centi- 

  

   

nela consta de la unificación 

del procesamiento del mine- 

ral de tres rajos (Esperanza, 

Esperanza Sur y Encuentro 

Sulfuros) en dos plantas 

concentradoras, una de las 

cuales es nueva y está en 
construcción. 

Toda la operación funciona 

con agua de mar y energías 
100% renovables, además 

se contemplan camiones y 

perforadoras autónomas. 

  

  

     

   

  

      
     

    
  

Uno de los sectores que más han 

demorado en recuperarse después 

de la pandemia ha sido el segmento 

de los viajes corporativos: según 

la aerolínea Delta, en 2024, el 

turismo corporativo en el planeta 

alcanzó aproximadamente el 90% 

de los niveles antes del Covid a 

nivel global. 

En Chile, el gerente general de 

Travel Security, Eduardo Correa, 

indicó que “prácticamente estamos 

con los mismos niveles de emisión 

enel corporativo que prepandemia”. 
El Servicio Nacional del Turismo 

(Sernatur) reveló que estos viajes 

   de Travel Security 
destacó que se trata 
de un segmento 
de alto valor, que 
aporta los mayores 
volúmenes de gasto 

de negocios representan 20% del 

turismo total en el país. 

Pero Correa apunta que “el cor- 

   

porativo es un segmento de alto 

valor, que hay que cuidar y que 

es parte de la identidad del país”. 

¿Por qué es valioso? “Es el que 

aporta más días promedio de esta- 

día, es el que entrega los mayores 

volúmenes de gasto diario y eso es 

muy significativo, porque genera 

una cantidad de empleo importante 

y permanente en una cadena de 

valor muy amplia”, detalló. 

El máximo ejecutivo de la agencia 

advirtió que “la competencia en el 

mercado es cada vez mayor” entre 
países y añadió que “si dejas de 

promocionar tu país, te quedas 

    atrás. O sea, hay que pensar que no 

es solamente promocionar turismo, 

es promocionar tu marca país”. 

De acuerdo a datos de Sernatur, 

durante 2024 Chile se ubicó en el 

cuarto lugar como país receptivo de 

turismo de negocios en Sudamérica 

-precedido por Brasil, Argentina 

y Colombia-, tras haber recibi- 

do el año pasado 98 congresos, 

convenciones y seminarios, 21 

eventos internacionales más que 

el año anterior. Por otra parte, a 

nivel global, el país ascendió del 
lugar 39 al 37. 

A su vez, como destino de con- 

gresos internacionales, la ciudad 

de Santiago alcanzó el tercer lugar 

de América (sin contar a Estados 

Unidos), quedando detrás de Buenos 

Aires y Montreal y superando a Río 

de Janeiro, Bogotá y Lima. 

“Corremos con desventaja con 

países que invierten un porcentaje 

mayor en imagen país, lo que le 

redunda en un tráfico enorme de 

gente”, dice Correa. Por ello instó 

a aportar más en este ítem, ya que 

los países que lideran este mercado 

invierten más o menos el 10% de 

su PIB en promoción turística, 

mientras que Chile destina 0,5%.
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