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La filial comercial de la
cadena de farmacias Re-
dFarma, Drogueria CDR,
acaba de aprobar su acuerdo
de reorganizacion judicial
por deudas que superan los
$ 3.800 millones, las cuales
-segun explicaron- se acu-
mularon por un aumento sos-
tenido de los costos laborales,
financieros y logisticos, asi
como la contraccién en los
plazos de pago del mercado
y la presién competitiva cre-
ciente por la concentracién
del canal farmacéutico.

La firma, nacidaen laRe-
gion del Biobio y que tiene
presencia en todo el pais con
locales propios y franqui-

M Firma esta
piloteando un
sistema de
suscripcion
al estilo de la
estadounidense
Costco.

cias, aprobo su plan en el 2°
Juzgado Civil de Talcahuano
con elvoto favorable del 84%
de los acreedores presentes,
equivalente al 68,57% del total
del pasivo con derecho a voto.

El acuerdo contempla el
apoyo de acreedores deno-
minados estratégicos, tales

como los laboratorios Bayer,
Maver, Merck, Opko, Saval,
Bago, Abbott, Recalcine,
AstraZeneca, entre otros.
Incluye un plan de pagos a
ocho anos, con un primer afio
de gracia para reinversién en
capital de trabajo y la fiscali-
zacién directa por parte de la
interventora designada por
el tribunal, Daniela Camus.

Segiin explicd laempresa,
el proceso de reorganizacion
ha afectado el funciona-
miento de algunas farmacias
propias de la red “por la
restriccién crediticia im-
puesta por Provefarma, el
brazo distribuidor de Femsa
Salud y que opera farmacias

como Cruz Verde y Maicao.
Sin embargo, la compafiia
ha acelerado una serie de
medidas estratégicas que
permiten fortalecer y ex-
pandir el modelo”.

Entre ellas, incorporaron
dos nuevos distribuidores de
medicamentos para evitar la
sobrerrepresentacién que
tenian de la filial de Femsa
Salud. Asimismo, se estan
evaluando todos los locales
propios, manteniendo solo
los esenciales para la es—
trategia de crecimiento y la
firma sigue apostando por la
expansion via franquicias.

Dentro de los planes de
digitalizacidn, estan imple-

mentando una plataforma
de abastecimiento y estan
formalizando una alianza
con Yapp para conectar a
los pacientes con beneficios
asociados a seguros, isapres y
planes de fidelizacién, junto
con echar a andar su tienda
en Mercado Libre.

La cadena, ligada a la fa-

milia Insunza de Concepcion,
estd piloteando un sistema
de suscripcién que permita
a los pacientes acceder a
productos con precios es-
pecialesy bajos siguiendo la
idea de la Ley Cenabast, con
una especie de suscripcion al
estilo de la supermercadista
estadounidense Costco.



