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Por Diana Aros Aros. 
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a presidenta ejecutiva de la 
Federación de Empresas de 
turismo de Chile (Fedetun, 

Mónica Zalaquett, visitó Biobío 
para ser parte de diversas activi 
dadescon operadores turísticos y 
una actividad en tomo al enotu: 
rismo regional. En esa línea, lare- 
presentante del rubro señaló que 
“medio mucho gusto vercómose 
está avanzando en la Región, por: 
quese ha logrado articularal sec 
tor público, privado y a la acade- 
mia". Zalaquett explicó a EL SUR 
que el vino es un producto com. 
plementario a diversas activida 
des que ya existen en la zona, por 
lo que apuntó a que “en un tiem. 
po más corto que lo que le tomó 
aotros valles de Chile, Biobío pue: 
deconsolidaruna oferta competi 
tiva, tanto para el viajero nacio. 
nal como para el internacional 
quellega ala Región". 

¿Cuálesson las oportunidades 
del rubro viñatero en las ofertas 
turísticas? 

-El enoturismo es unaactividad 
turística en torno al vino, no es ir 
acomprar un vino, nies una cata 
devino. El enoturismo es el turis- 
ta que llega, oque busca una expe: 
riencia integrada quenacecon el 
vino, perose integra con la gastro- 
nomía, con la música, con otras 
actividades, con la identidad lo- 
cal, con el relato, con la historia, 
con el patrimonio, y Biobío tie 
nen mucho que ofrecer ahí. Y 
también hay algo que es bien im 
portante, es verdad que ustedes ya 
son una región diferenciada con 
Nuble, pero aquel turista extran 
jero, o nacional, que llegue a es 
quiaralastermas de Chillán, pue 
de tener una experiencia enotu 

ística. Están desarrollando una 
oferta queincluso va a trascender 
al visitante sólo de Biobío. 

  

  

POTENCIAR EVENTOS 
-En un messerealizará el Mun- 

Mónica Zalaquett apuntó 

aintegrar los productos 

elaborados en la Región a 

rubros como el 

gastronómico. 

Mónica Zalaquett, presidenta ejecutiva de Fedetur, por enoturismo regional: 

“Están desarrollando una 
oferta que va a trascender al 
visitante sólo de Biobío” 
La representante del ente gremial turístico 
valoró los avances y posicionamiento del 
rubro en la zona, y puntualizó en los eventos 
de atracción internacional. 

dial de Rally aquí en la zona, ins- 
tancia que también se proyecta 
para atraer y promover el turis- 
mo. ¿Cómo se fortalece el sector 
con este tipo de eventos? 

Creo que lo que están hacien- 
doacáen Biobío y en Concepción 
es maravilloso. Ustedes tienen el 
Rally, tienen el REC, el gobema: 
dorcontó queel próximo año van 
a haber otros eventos deportivos 
relevantes internacionales. Todo 
eso va atrayendo cada día más tu: 
ristas tanto nacional como inter 
nacional. Entonces, esto que sees: 
tátrabajando con el enoturismo y 
otros productos turísticos van a 
permitir que aquellas personas 
que vienen, por ejemplo, al Rally, 
se queden un día más o después 
del Rally en la noche vayan a te- 
neruna experiencia enoturística 
y por eso también es importante 
la innovación en el enoturismo. 
Las viñas tienen que aprender a 
entregar una experiencia, enton. 
ces se va complementando, envi: 
queciendo la oferta de la Región 
para el visitante y eso se traduce 
en queel visitante extiendesu es: 
tadía, gasta más durante su esta: 
día, que es lo que uno busca con 
esta industria. 

¿Qué desafíos hay para promo- 
ver que el turista regrese y fideli- 
zarlavisitasinasociarlo a un gran 
evento? 

Uno de los másimportanteses 
cómo profesionalizamos a la in 
dustria en materia de hospitali 
dad. Yo creo que el visitante vuel 
ve a aquellos lugares donde se 
siente bien acogido, donde le fa 

El 60% de la superficie cultivada está en Biobío 

Beneo Orafti entregó positivo balance 
por siembra de achicoria industrial 
La empresa detalló que se elevó la calidad del producto debido a una "buena selección de 
campos” y a la incorporación de nueva tecnología de limpieza. 

Beneo Orafti Chile cerró con 
éxito la campaña 2024-2025, al 
canzando uno de sus mejores 
rendimientos de los últimos 
años.Lacompañía, especializada 
enla extracción, refinación y co. 
mercialización de inulina y oli 
gofructosa, sembró cerca de 
4.750 hectáreas de achicoria in- 
dustrial, con mejoras en la cali 
dad de esta materia prima. 

“La temporada fue buena, por- 
que pudimos iniciarel proceso en 
una buena época y con un alto 
porcentaje de siembra entre agos 
to y mediados de septiembre. Las 
buenas condiciones climáticas y 
los cumplimientos de los objeti 
vos de contratación durante 2024 
nos permitieron llegarcon lacan 
tidad de materia prima que nece 
sitábamos”, señaló Alberto Cañe: 
te, gerente agrícola de laempresa 
de origen alemán. 

El ejecutivo detalló que el 60% 
dela superficie nacional sesiem 
braen la Región del Biobío y que 
el rendimiento estuvo sobre las 

  

e Proceso de limpieza 

Lamáquina limpiadora se basa en 
un tratamiento suave de la mate- 
ría prima, minimizando el daño a 
las raíces de achicoria durante el 
proceso de separación. 

  

La empresa destacó las buenas condiciones climáticas que permitieron incrementar la producción. 

55 toneladas por hectárea, lo que 
“está dentro de los cuatro o cin 
co mejores resultados desde que 
tenemos operaciones en Chile. 
Superó nuestras expectativas y 
dejó muy satisfechos a nuestros 
agricultores”, 

La firma, que cumplirá 20 
años desde su instalación en la 
comuna de Pemuco (Ñuble), no 
sólo mejoró en términos de pro 
ductividad, sino también en la 
calidad de la achicoria indus 
trial. “Teníamos esanecesidad de 

£. f. más corto que lo 

que le tomó a otros valles de 

Chile, Biobío puede consolidar. 
tna oferta competitiva, tanto 
para el viajero nacional como 

para el internacional que 

llega a la Región”. 

La presidenta 
ejecutiva de 
Fedetur evaluó 
positivamente el 
desarrollo 
turístico que ha. 
tenido la Región. 

abastecer a la planta con mate 
ria prima con menos piedras y 
malezas, algoen loque pudimos 
mejorar. Detrás de esto hay un 
trabajo de selección de campos 
de agricultores, por lo que las 
condicionesque establecimos el 
año pasado dieron resultados”, 
sostuvo Alberto Cañete. 

Además de la renovación de 
sus cosechadoras, Beneo Orafti 
Chile adquirió una nueva má 
quina limpiadora Spudnik. Si 
bien esta tecnología fue desarro   

Y 

llada para la limpieza de papas, 
rindióexitosamenteal ponerlaa 
prueba con la achicoria indus 
trial. “Se probó por primera vez 
en Chile y se confirmó que hace 
un muy buen trabajo también 
con la raíz de achicoria, ya que 
separa la materia prima de im 
purezas como terrones, piedras 
y malezas. Esta tecnología cum 
plió con las expectativas y nos 
planteacldesafío decómosacar 
le mejor provecho para la cam 
paña siguiente”, indicó Cañete. 

cilita la exp 
Por eso es tan importante articu- 
lar esta alianza público-privada, 
porque el privado puede abrirsu 
viña, pero el públicotiene que ga- 

    

   

        

   

  

   

  

   
   

      

   
    

    

    
   

                

   

    

-ncia al visitante. 

antizar una buena señalética, 
tiene que darseguridad, tiene 
que generar temas de mate- 
ia deinfraestructura para 
que acceder a estos luga- 
resseafácil. Entonces,al 
final es una expel 
cia integrada. Es im 
portante que capaci 
temos a la oferta 

gastronómica, ojalá 
oftezca vinos de la 
Región en su carta, 
ojalá el mozo que 
atiende enese res 
taurante conozca 

Q 

La sanitaria fue reconocida por segundo año consecutivo. 

un poquito de la historia. Al final 
del día, los países que realmente 
logran consolidarse como desti 
nos turísticos, todos son anfitrio- 

nes del lugar. Es muy importante 
entender que no hay mejor anfi 
trión de Chile o mejorembajador 
de Chile que nosotros mismos. 

¿Cuálesserían las claves deese 
proceso? 

Bueno, por eso es tan impor. 
tanteconstruir gobernanza. Laca: 
pacitación es fundamental, Chi 
leValora puede jugar un rol ahí. 
Hay gente con experiencia que te 
ayudana capacitarte y es parte de 
estos programas. No es solamen: 
teabrirunaviñaal público,esoes 
el principio. Pero después, cómo 
cuento la historia. Biobío tienen 
lacepa paíseso es algodiferencia 
dor con el resto de los valles de 
Chile. Esoes lo que uno tiene que 
poner en valor. Chile es un país 

vino, pero si llego 
'0y a tener la posibili 

¡vir una experienciarela 
cionada ala cepa país, que es una 
cepa milenaria. Entonces ahí tú 
vas construyendo un relato dife- 
renciador también. 

  

   

ARRIBOS 
¿Qué proyecciones hay parael 

turismo este año? 
No tenemos desagregados los 

datos, pero para Chile en total se 
espera este año que van a llegar 
6.200.000 turistas extranjeros, lo 
cual ya es una cifra bien intere 
sante y claramente estaríamos su- 
perando ya y consolidando la re- 
cuperación de la industria. Yo di 
ría que la recuperación de la pan 
demia ya este año se consolidó y 
vamos a llegar a una cifra de más 
o menos 6 millones y un poco 
más de turistas. Ahora lo impor 
tantees verde dónde traemoslos 
turistas, porque la idea no es el 
año sólo de argentinos, que el 
argentino viene mucho acom 
prar,se aloja muchoen un de 
partamento, no necesaria 
mente usan toda la oferta tu- 

rística. Pero hacer crecer el 
mercado norteamericano, 
brasilero, europeo, es dis 
tinto, porqueellossísealo 
jan en hoteles formales, sí 
van a los restaurantes, sí 

buscan experiencias turís 
ticas (..) hoy día el 40% 
sonaproximadamente ar 
gentinos, ojalá aumente el 
porcentaje de los otros 
mercados. 

  

Essbio es destacada por 
optimizar sus procesos 
y eficiencia energética 

Porsusegundo año consecuti 
va, Essbio participó en el progra: 
ma Huella Chile del Ministerio 
del Medio Ambiente, oportuni 
dad en la que nuevamente obtu 
vo el sello de Cuantificación de 
Emisiones, además de recibir la 
distinción por Reducción de Ga 
sesde Efecto Invernadero porsus 
acciones enoptimización de pro- 
¿esos y eficiencia energética. 

La sanitaria señaló que esto 
forma parte de sus avances en 
una hoja de ruta que apunta a 
alcanzar la carbononeutralidad 
al año 2050, estableciendo me 
tas de reducción del 42% de las 
emisiones de alcance 1+2 a 
2030 y de contarcon un plan de 
gestiónsobre el 67% de lasemi- 
siones de alcance 3. 

La directora desostenibilidad 

de Essbio, Marietta Montene- 
gro, afirmó que “estos sellos re- 
flejan nuestro compromiso con 
la gestión de gases de efecto in 
vernadero y reafirman el propó. 
sito situado en el corazón de 
nuestra estrategia corporativa 
deavanzar hacia una operación 
más sostenible y responsable 
con el medio ambiente, contri 
buyendo activamente a los de 
safíos del cambio climático”. 

Desde la empresa indicaron 
que el avance en estas materias 
refleja su compromiso con la 
sostenibilidad en todo el ciclo 
delservicio que entrega, suman- 
do pilares centrados en lo am- 
biental, social y gobernanza, 
además del trabajo con organi 
zaciones públicas y privadas en 
relación al medio ambiente. 
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