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Lanecesidad de flexibilizar

La colonia chilena celebra la séptima version de su Festa

Chilena, un poco para capear las lluvias de septiembre, un
poco para diferenciarse de otros tantos festejos de residentes crio-
llos en todo el mundo. Se hizo mediante un bien organizado
especticulo de cultura y sabores, convite que incluia una comida
por todo lo alto en restaurante Santo Antonio, uno de los mejores
dela ciudad. Alli entre platoslocales unidoa comidas y planos, Ca-
rolina, buinense y con poco mas de una década en la zona -el Mun-
dial 2014 dejo sus huellas- contaba su experiencia desde la cocina.
En resumen y tras afios incursionando en la banqueteria y el cate-
ring, habia reunido el capital suficiente para por fin montar un co-
medor propio.

Sudeseo es replicar sabores del centro de Chile alla. Cosas que
atraen porque el vino nacional jalona gustos criollos, Aunque las vi-
fias, las grandes, noinviertan niun solo peso en mostrar la cultura
nacional mediante sus botellas por esos pagos. Eso da para otro te-
ma en todo caso, porque en medio de platillos y copas de vino, lo
notable es losencillo que hasido, paraella y una vezreunido unca-
pital, montarun restaurante en Brasil.

Una vez reunidos los permisos basicos, arquitectonicos y sani-
tarios, podré funcionar en cosa de pocas semanas ¢ Patente de alco-
hol? Pese a ser el pais con mayor consumo per capitade vinoy otros

‘[ ]’ na cena realizada en Belo Horizonte, Brasil, agosto de 2025.

licores en toda Sudameérica, aquel requisito-si es que existe formal-
mente- no es mayor problema, sobre todo si hay comidas de por
medio. No por nada Belo Horizonte es laurbe con mds bares en to-
doese inmenso pais. No por nada aquella fama les permite asentar-
se como un hito de turismo y cultura, con una enorme defensa de
las ideas culinarias locales y patrimoniales, que desde 2019 los tie-
ne considerados como Ciudad Creativa Gastronomica por la
Unesco.

La fluidez en la creacién de negocios ha revitalizado manzanas
completas en torno a sus -ya puleros v ordenados- mercados de
abastos. Otro ejemplo de un ambiente que debemos mirar ya con
urgencia desde Chile. Para revisar las montarias de requisitos apli-
cados a emprendimientos gastrondmicos, con altas opciones de
quebrar antes de abrir frente a la katkiana lista de 6rdenes y con-
tradrdenes dictadas desde servicios de salud y municipios. Institu-
ciones -qué duda cabe- nubladas por una burocracia manchada por
una profunda desconfianza ante negocios que, en la enorme ma-
yoria de los casos, solo desean prosperar sirviendo comida y
bebida.

Comery beber de forma responsable en el fondoalimenta el al-
may suma prosperidad, material e identitaria. Unbuen restauran-
teincentiva tal ambiente; sobre todo en épocas donde, tanto como
crecer, necesitamos desarrollarnos en el buen gusto.




