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Intime presenta “MakeUp”, una nueva 

Intime, marca líder en ropa 
interior femenina, lanza su 
nueva colección “MakeUp”, 
una propuesta que combina 
tendencia, comodidad y se- 
guridad, inspirada en el color 
del año Mocha Mousse. Esta 
tonalidad, cálida y sofistica- 
da, se convierte en el hilo 
conductor de una paleta que 
invita a descubrir la belleza 
que nace desde el interior. 
“MakeUp” es una línea de 
básicos renovados, diseñada 
para acompañar a las mujeres 
en su día a día con piezas ver- 
sátiles que se adaptan a cual- 
quier momento. La colección 
busca potenciar la confianza 
y seguridad personal, a través 
de prendas que no solo lucen 
bien, sino que se sienten 
bien. En esta temporada, la 
propuesta llega presentada en 
packs combinados de sostenes 
y calzones, una alternativa 
práctica y conveniente que 
acilita la elección de compra, 
ofreciendo diseño, funcionali- 
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dad y un excelente valor en un 
solo set. "Nuestra inspiración 
fue la idea de que la belleza 
auténtica comienza desde 
adentro, y qué mejor forma 
de transmitirlo que con ropa 
interior que realce la esencia 
de cada mujer”, señala Martina 
Gejman, gerente de producto. 
La colección combina cortes 

clásicos con detalles actuales, 
telas suaves al tacto y una 
gama de colores que, par- 
tiendo del Mocha Mousse, se 
expande hacia tonos naturales 
y atemporales que evocan 
calma, sofisticación y armonía. 

MakeUp estará disponible en 
grandes tiendas, tiendas Inti- 
me y en intime.cl 

Benetton Perfumes lanza Tribe 

de la mano de su primera 

campaña con lA 
En Chile, el lanzamiento de Tribe se realizó en un evento 
exclusivo para prensa e influencers en Movistar GameClub 
de Mallplaza Vespucio, 
integrando el perfume al 
ecosistema gamer, Este 
espacio representa una 
evolución natural del 
ADN Benetton: diver- 
sidad, emoción, comu- 
nidad y autoexpresión, 
ahora canalizados en una 
experiencia sensorial y 
digital. “Tribe no es solo 
una campaña: es una 
declaración de princi- 
pios. Es la convergencia 
entre lo humano y lo 
artificial, lo emocional y lo 

tecnológico, el perfume 
y el videojuego. Es una 
invitación abierta a crear, 
a conectar y a pertene- 
cer. Porque en Tribe, ser 
parte no es seguir reglas: es jugar con ellas, por lo mismo ele- 
gimos al segmento gamer para lanzar este producto en Chile”, 
comenta Daniela Schalper, Marketing Brand Manager Lifestyle 
en Puig. Con Tribe, Benetton Perfumes inaugura una nueva 
etapa en la forma de contar historias de marca. Esta campaña 
muestra que la inteligencia artificial no reemplaza la creatividad 
humana: la potencia, la transforma y la lleva más lejos. Es una 
manera inédita de comunicar un perfume: no solo a través del 
aroma, sino a través de la actitud, la identidad y el juego. 
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