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Padres crearon una corporacion para dar trabajo después de salir de la escuela

Como es la cafeteria
atendida solo por jovenes
con sindrome de down

JuLio MATUS

esde hace unos dias, en Provi-
Ddencia 215, en el corazén de la

Plaza Baquedano, la cafeteria
Conectar recibe a sus clientes con los
mejores cafés, sdndwiches y tortas,
pero también con una gran sonrisa de
los jévenes que atienden, todos con
sindrome de down.

“Uno se sorprende, se siente raro
al comienzo”, dice Jorge Marino, uno
de los clientes. “Pero ahora vengo
siempre y me gusta la atencion de
ellos”, reconoce.

La cafeterfa era un viejo proyec-
to de la Corporacién Apertura para
el Mahana (@corporaciénapm en
Instagram) y lo persiguieron desde
el 2014.

La capacitacién, segun el chef Es-
teban Orellana, fue ardua, pero hoy
los que manejan la cocina, pueden

Chef los capacité en la preparacion de las
tortas, queques y pasteles que venden.

hacer desde tortas hasta los pasteles
més dificiles para que, otros compa-
fieros suyos, los puedan vender en el
local.

“Somos un grupo que cre6 esta
corporacién con la finalidad de ayu-
dar a nuestros hijos cuando salieran
de la escuela especial”, cuenta Gloria
Baeza Urrutia, directora ejecutiva de
la corporacion. “Los chicos se capa-
citaron en servicio, atencién al clien-
te, en cooking, banqueterfa, porque
producen todos los productos que se
consumen en la cafeterfa”, explica.

Marcela Vidal es una de las jovenes
que atienden y que aprendié a hacer
queques de zanahoria y trufas, en una
experiencia que es “pura alegria” y
gracias a la que “estoy con otro ani-

mo, con energia”.

Camila Montané y Marcelo Hu-
meres destacan la gran cantidad de
gente que llega a la cafeteria y que
cada dfa aprenden mas.

La directora ejecutiva se siente or-
gullosa de los jévenes que atienden
el proyecto, porque “son tan dulces,
acogedores, que han podido interac-
tuar de una manera muy féacil con las
personas, entonces, socializar no les
cost6 nada”.

Gloria Baeza dice que los clientes
salen muy satisfechos con la expe-
riencia, lo que demuestra que hay
algunos mitos sobre el sindrome
de down. “Ellos estédn demostrando
capacidad para que la sociedad los
mire de otra maneray los integre”,
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asegura.

Recursos

“Hemos tratado de autofinanciar-
nos, pero ha sido un andar muy pedre-
goso. Hemos pedido ayuda en todas
partes, a empresas, a ministerios, al
Servicio Nacional de Discapacidad,
postulando a proyectos y de a poquito
logramos juntar lo que iba a ser esta
cafeterfa”, describe la directora eje-
cutiva.

Sin embargo, como la idea recién
comienza, cree que necesitan mas
apoyo de empresas y personas para
que se consoliden como inclusién so-
cial y laboral a través de la cafeterfa
y de servicios de banqueterfa, entre
otros.

Los padres lucharon
por anos para que
sus hijos tuvieran
este trabajo.



