
Mientras el Presidente de Estados Unidos, Donald Trump, levanta arance-
les para proteger el mercado de su país, Chile sigue apostando por el libre
comercio. Acaba de sumar un nuevo pacto a su larga lista de tratados en esta
materia: el Acuerdo de Asociación Económica Integral (CEPA, por su sigla en
inglés) entre Chile y Emiratos Árabes Unidos (EAU), que fue suscrito en Abu
Dabi el 29 de julio de 2024.

El texto fue aprobado por unanimidad en la sala del Senado y, según la Can-
cillería, dará un mejor acceso al mercado emiratí para aproximadamente el
97% de los productos exportados por Chile, y para cerca del 99% de los produc-
tos importados desde EAU.

AJENO A GUERRA ARANCELARIA, CHILE
SUMA OTRO ACUERDO DE LIBRE COMERCIO
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Una de las
joyas fabricadas
por Fabergé. El
zar Nicolás II se
lo regaló a su
madre, en la
Pascua de 1900.

ECONOMÍA Y NEGOCIOS

En medio del conflicto entre
Estados Unidos y China por in-
fluir en el Canal de Panamá, la
entidad que la administra busca
entrar en el negocio portuario
con una licitación para dos ter-
minales, informó Bloomberg.

La Autoridad del Canal de
Panamá espera abrir una licita-
ción para operar dos puertos:
uno en la costa atlántica y otro
en la pacífica, ambos conecta-
dos a un gasoducto de gas licua-
do de petróleo. Serían propie-
dad del canal pero operados por
un tercero, según declaró Ri-
caurte Vásquez, director de la
autoridad, durante una entre-
vista el lunes en Nueva York.

“Estamos entrando en el juego
de las terminales portuarias”,
afirmó Vásquez.

Los puertos de Panamá han
sido objeto de intenso escrutinio
por parte de Washington en los
últimos meses. 

PANAMÁ TRATA 
DE “NAVEGAR” EN
MEDIO DE DISPUTA
EE.UU.-CHINA

Fabergé, el joyero de lujo conocido por fabricar huevos ornamenta-
dos, fue vendido por 50 millones de dólares, anunció su propietaria, la
compañía Gemfields Group Ltd. 

Fundada en 1842, Fabergé es conocida por crear 50 elaborados hue-
vos enjoyados para la familia imperial rusa entre 1885 y 1916.

La marca, que produce joyería fina y relojes, fue adquirida por SMG
Capital, un fondo de capital de riesgo propiedad del emprendedor tecno-
lógico Sergei Mosunov.

La venta concluye una revisión estratégica del negocio de Fabergé, que
Gemfields lanzó a finales de 2024 tras enfrentar “retos considerables”,
explicó el director ejecutivo Sean Gilbertson, de acuerdo con declaraciones
citadas por la agencia Bloomberg.

Las acciones de Gemfields se han desplomado casi a la mitad durante
el último año, afectadas por la caída del mercado de artículos de lujo y
los violentos disturbios en Mozambique que afectaron las operaciones
mineras de rubíes.

FABERGÉ, JOYERÍA QUE TRABAJÓ PARA
LOS ZARES, SE VENDE EN US$ 50 MILLONES 

después de que la startup rival de inteligen-
cia artificial OpenAI también expresara in-
terés en adquirir Chrome, que junto con el
software de código abierto Chromium es la
principal forma en que las personas acceden
a la web en computadores personales, indi-
có Bloomberg.

En 2006, Google adquirió YouTube
y superó la capitalización bursátil
de Yahoo —hasta entonces la fuer-
za dominadora de búsquedas

web— tras lo cual nunca más dejó de cre-
cer. Con los años fue sumando nuevas com-
pras de startups, como DoubleClick, An-
droid y Waze, que le dieron amplias espal-
das para convertirse en uno de los actores
del mercado digital más formidable de Es-
tados Unidos y del mundo. Una de las gran-
des estrellas de Google —cuya matriz es
Alphabet— ha sido su navegador web
Chrome. Pues bien, ahora es ese Chrome,
de Google, el objetivo de las ascendentes
startups de inteligencia artificial (IA).

Una de las más disruptivas del mercado
es Perplexity, que presentó una oferta for-
mal para adquirir el navegador Chrome de
Google por US$ 34.500 millones. Es una
oferta “poco probable” en su alcance, indica
The Wall Street Journal al informar el caso,
mientras Bloomberg la califica de una “pro-
puesta audaz”.

Mal que mal, la oferta supera por mucho
el propio valor de la firma de IA, estimado
en US$ 18.000 millones. Perplexity dijo a
The Wall Street Journal que varios inversio-
nistas, incluidos grandes fondos de capital
de riesgo, habían acordado respaldar la
transacción en su totalidad.

Las estimaciones sobre el valor de empre-
sa de Chrome varían de modo impresionan-
te. Para el WSJ, los cálculos recientes la ubi-
can en el rango entre US$ 20.000 millones y
US$ 50.000 millones. Colin Sebastian, ana-
lista de Robert W. Baird & Co., estima que su
valor se acerca más a los US$ 100.000 millo-
nes, reportó Bloomberg. 

Google, por otra parte, ha declinado
comentar su opinión ante esta oferta no
solicitada.

Según The New York Times, el director
ejecutivo de Perplexity, Aravind Srinivas,
dijo en una carta a Sundar Pichai, director
ejecutivo de Alphabet, la empresa matriz de
Google, que su oferta para comprar el nave-
gador Chrome estaba “diseñada para satis-
facer un remedio antimonopolio de máximo
interés público, colocando a Chrome en ma-
nos de un operador capaz e independiente”.

La propuesta de Perplexity llega poco

Qué hay detrás

Luego de que un juez federal determi-
nara el año pasado que Google tiene un
monopolio ilegal en las búsquedas por
internet, el gobierno de EE.UU. ha seña-
lado que quiere que la empresa venda el
navegador Chrome y otorgue licencias
de sus datos de búsqueda a competido-
res, entre otros cambios propuestos. El
juez federal de distrito Amit Mehta,
quien oyó el caso, se espera que emita
en los próximos días un fallo con me-
didas para evitar que la compañía
monopolice el mercado de las bús-
quedas en línea.

Google ha declarado su intención
de apelar el fallo del juez. También
planea impugnar cualquier sentencia
que ordene desprenderse de Chrome
y ha propuesto un conjunto más aco-
tado de remedios que modificarían
sus acuerdos de búsqueda por de-
fecto con Apple, Mozilla y An-
droid, para abrir el mercado de bús-
quedas a la competencia.

Perplexity, con sede en San
Francisco, partió en 2022. Srini-
vas, quien proviene de OpenAI,
y otros investigadores en inteli-
gencia artificial están entre sus
fundadores. Algunos usuarios
ya emplean su motor de bús-
queda potenciado por IA, lla-
mado Comet.

No es la primera vez que
Perplexity intenta adquirir
una propiedad de internet
ante una posible transición
forzada. A principios de este
año, también presentó una
oferta a ByteDance Ltd. ,
matriz de TikTok, para fu-
sionarse con sus operacio-
nes en EE.UU. y crear una
nueva entidad. TikTok en-
frenta una posible prohi-
bición en EE.UU. si no al-
canza un acuerdo.

Perplexity, la startup que lanzó 
la audaz oferta para adquirir Chrome

Google, un voraz comprador de startups, ahora se
enfrenta al otro lado de la moneda.
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Sundar Pichai, director ejecutivo de Alphabet.
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Aravind Srinivas, director ejecutivo de Perplexity.
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El Grupo Falabella afianzó su repunte en materia fi-
nanciera tras la entrega de resultados correspondientes
al segundo trimestre del año.

La firma registró ingresos por US$ 3.405 millones
entre los meses abril y junio, lo que implicó un alza inte-
ranual del 9%. Además, obtuvo un Ebitda (utilidades an-
tes de impuestos, intereses, amortizaciones y deprecia-
ciones) por US$ 506 millones en este período, un 46%
más que en 2024.

Si bien el avance en los ingresos tuvo relación con su
crecimiento de 8% en las ventas físicas (US$ 2.483 mi-
llones), en el entorno de la firma apuntan a que su nego-

cio online está ganando cada vez más terreno. En el se-
gundo trimestre, el indicador de ventas digitales reflejó
un incremento de 19%, tras obtener ingresos por US$
824 millones.

El grupo aseguró que su negocio bancario evidenció
mejores indicadores en sus niveles de riesgo a nivel regio-
nal, alcanzando un NPL (cartera morosa) de 2,8% que les
permitió expandir sus colocaciones, así como también re-
portaron “una mejora de 22% en el costo por riesgo”.

En tanto, Falabella reportó ganancias por US$ 390
millones, triplicando los resultados registrados en el se-
gundo trimestre de 2024 (US$ 123 millones). 

Con ello, la última línea de la empresa acumuló US$
596 millones en la primera mitad del año, lo que repre-
senta un salto de 221% en comparación al primer semes-
tre del año pasado. La cifra supera todo lo ganado por la
compañía en 2024, cuando informó utilidades por US$
483 millones.

Alejandro González, CEO de Falabella, afirmó que
“seguimos mejorando nuestros márgenes y más que du-
plicamos las utilidades: esto habla de que hemos logrado
una consistencia notable en la ejecución de nuestra es-
trategia y, una vez más, los clientes volvieron a elegir
nuestros productos y experiencias”.

GANANCIAS DE FALABELLA SUPERAN EN LA PRIMERA MITAD DEL AÑO TODO LO OBTENIDO EN 2024

Falabella obtuvo US$ 596 millones en utilidades en el
primer semestre de 2025.
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Análisis
En “Oficina en una ciudad pequeña”, una obra de
1953, actualmente expuesta en el Museo Metro-
politano de Nueva York, Edward Hopper pinta a
un hombre joven, solo e inexpresivo, sentado
frente a una amplia ventana cerrada, mirando
hacia un paisaje urbano sin mayor atractivo.
La pintura, que precisamente pretende retratar
el auge de la clase media americana en esa
época, puede también ilustrarnos acerca del
tratamiento tributario, que tradicionalmente ha
recibido esta clase social en Chile. Cumple con

sus obligaciones, paga el IVA en todas sus com-
pras, le retienen o declara su impuesto a la
renta, sin deducciones relevantes, y asume los
costos de la educación de sus hijos, de la salud y
de la vivienda, casi sin ayuda ni apoyo fiscal.
En efecto, estos contribuyentes aportan de
manera importante a la recaudación fiscal, pero
reciben muy poco a cambio. Tampoco pertene-
cen al sector al que se le otorgan subsidios o
bonos, ni a aquel que accede a beneficios tribu-
tarios para regularizar grandes sumas localiza-

das en el exterior.
Aunque gozan de cierta estabilidad económica,
para no calificar como vulnerables, la legislación
tributaria no les entrega herramientas simples y
eficientes para poder ahorrar, acumular cierto
patrimonio o mejorar su calidad de vida, al
ritmo que se esperaría. 
Lo anterior queda de manifiesto en la nueva
reforma tributaria sometida al Congreso, en
que bajo la pretensión de otorgar beneficios a
la clase media, se establecen medidas de par-

che, simples modificaciones a las mismas re-
glas existentes, ya limitadas por múltiples
topes y restricciones. Lo anterior está muy
lejos del diseño de una política fiscal genuina,
que a través de un estatuto orgánico se haga
cargo realmente de promover el sostenimiento
y progreso, de quienes pertenecen a esta me-
ritoria clase social.
En Chile, la clase media vive como el oficinista de
Hopper, trabajando de cara a una ventana, que la
legislación tributaria no busca que se abra.
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