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Kl consumo de vino blanco avanza
en el mundo por el cambio climatico:
las viias chilenas siguen la tendencia

La preferencia por los vinos blancos, y rosados,
crece en el mundo y domina en paises como
Estados Unidos e Inglaterra. En Chile, el tinto
es el 77%. El ascenso de los blancos es atribui-
do por Concha y Toro en parte importante a
factores climaticos. Otros dicen que las nuevas
generaciones prefieren vinos mads livianos y
frescos. Las vinas locales acompaiian esa ten-
dencia. En 2025 casi 40% de la produccion fue
a cepajes blancos. Hace tres aiios era poco mas

del 30%.

Un reportaje de LEONARDO CARDENAS

La industria viti-
vinicola mundial
atraviesa un pe-
riodo de ajustes,
marcado por la
caida del consu-
mo global. Pero
también exhibe
otras tendencias: una de ellas es
el aumento en el consumo de vi-
nos blancos y rosados.

Este martes, el gerente general
de Vina Concha y Toro, Eduardo
Guilisasti, presento a analistas los
resultados del primer semestre
de 2025 y comento parte de esas
tendencias.

Segun su exposicion, la Orga-
nizacion Internacional de la Vina
y el Vino (OIV) informé que en
2024 la produccion mundial de
vino alcanzd su nivel mds bajo
desde 1961, lo que refleja “la cri-
sis mds profunda y estructural de
la industria del vino en su histo-
ria”, dice la exposicion de Guili-
sasti (ver recuadro).

A continuacion, el CEO de la
mayor vifa local destacé la otra
tendencia global: “Creciente con-
sumo de variedades blancas y ro-
sadas, en desmedro de variedades
tintas, en parte importante, por
factor climatico”. En su exposi-
cion anade que los consumidores
estdn en la busqueda de un sabor
fresco y que los blancos y rosados
siguen mostrando un mejor des-
empeno en varios mercados en lo
que va de 2025.

La presentacion describe el
peso de los dos tipos de cepas
en distintos paises del mundo. Y

como ha ido aumentando el peso
de los blancos y rosados.

En mercados desarrollados y
relevantes para el consumo total,
como Estados Unidos, Inglaterra
e Italia, demandan mds blancos
que tintos. El mayor mercado
consumidor del mundo es Esta-
dos Unidos: ahi el 47,4% del con-
sumo se concentra en las cepas
blancas, versus casi 39% para los
tintos. Pero la primera cifra saltd
casi seis puntos en cinco afnos,
desde el 41,8% que capturaba en
2019 (ver infografia).

En blancos, Italia concentra el
51,7% del consumo e Inglaterra,
el 47,7%. En 2019 era 50,4% y
48,6%, respectivamente. Y los
tintos siguen bajando, pero a
costa también de las cepas rosa-
das: en Inglaterra ya son el 12,4%,
mds que el 10,2% de 2019.

La realidad Latinoamericana
sigue siendo dominada por los
tintos, con 77,5% del consumo
en Chile, la mds alta; 74,8% en
México y 72,3% en Brasil. Pero
en todos ellos, segun el repor-
te de Concha y Toro, la cifra es
mds baja que hace cinco afos.
En Chile, las cepas blancas son el
19,9% y los rosados, que eran el
0,4% en 2019, ya son el 2,6%. En
gran mercado brasilefo, el 20,2%
de la venta es vino blancoy 7,5%,
rosado.

El CEO de VSPT Wine Group,
Pedro Herane, confirma que la
filial de CCU, del grupo Luksic ha
observado un crecimiento sos-
tenido en el consumo de vinos
blancos y rosados a nivel mun-
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dial. “Los consumidores buscan
frescura, versatilidad y propues-
tas mds ligeras, una tendencia
que anticipamos con un porta-
folio solido en estas categorias,
con vinos provenientes de ori-
genes de excelencia como Leyda,
donde elaboramos algunos de
nuestros mejores exponentes”,
dice, un atributo que también se
refleja en categorias como los es-
pumantes.

Lo mismo responde Sebastidn
Gutiérrez, gerente comercial de
la vina Santa Rita: “La preferen-
cia creciente por vinos blancos y
rosados refleja cambios claros en
los habitos de consumo y estilos
de vida: son frescos, versdtiles
y mads ficiles de tomar. Ademas
de ser atractivos visualmente,
especialmente en el caso de los
rosé, responden a la busqueda de

opciones con menor graduacion
alcohdlica y a contextos de con-
sumo mds informales y sociales”.

La tendencia global ha modifi-
cado en parte la actividad de las
vinas chilenas. El ultimo reporte
2025 del Servicio Agricola y Ga-
nadero, SAG, establece que en
Chile se produjeron 691 millones
de litros con denominacién de
origen, de los cuales el 39,5% co-
rrespondié a vinos provenientes
de cepajes blancos y el 60,5%, a
tintos. Domina el cabernet sau-
vignon, con el 28,34%, seguido
del sauvignon blanc, con 15,65%,
y el chardonnay, con 11,93%.

En 2024, el peso de los blancos
era de 34,7% y en 2022 era 31%,
aunque entonces la produccion
total era mucho mayor: 1.035 mi-
llones de litros.

“Chile esta produciendo ro-
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sados y blancos cada vez mas
interesantes y complejos. La in-
dustria ha avanzado en la explo-
racion de valles costeros y frios,
asi como en manejos mds preci-
sos, lo que ha permitido elaborar
vinos mds frescos, vibrantes y
equilibrados”, agrega Herane.

El crecimiento de los vinos
blancos se refleja en algo en las
apuestas futuras. Concha y Toro,
la mayor vina local, detalla en
su ultima presentacion su cre-
cimiento en nuevas hectdreas
destinadas a cepas blancas. Nada
dice de tintos. Entre 2023 y 2026,
la compania proyecta sumar 637
hectdreas nuevas de ese tipo de
cepas: este afio serdn 200 y el
proximo 236 hectdreas. La ex-
pansion se concentrard en los
valles de Limari, Maipo, Colcha-
gua, Curicé y Maule.
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La baja a nivel global

Segun el estudio de la OIV, la
produccion mundial de vino
—sin incluir jugos ni mostos—
alcanzé en 2024 a 225,8 millo-
nes de hectolitros, 4,8% menos
que en 2023 y su menor nivel
desde los 219 millones de 1961,
cuando heladas primaverales
afectaron gravemente a los vi-
nedos del sur de Europa, espe-
cialmente en Francia. Segun
ese informe, Chile representa
el 4% de la produccion global,
con 9,3 millones de hectdlitros.
Pero es el cuarto exportador
mundial, después de Italia, Es-
pana y Francia, en volumenes,
y el quinto en valor, superado
también por Australia.

“Desde  septiembre 2022
hemos sostenido que la in-
dustria de los alcoholes y del
vino, en particular, enfrentan
un cambio estructural. Menor

Cambio generacional
Giorgianna Cuneo, directora
ejecutiva de Vina Casas del Bos-
que cuenta que el origen de los
vinos blancos frescos en Chi-
le estd estrechamente ligado al
desarrollo de la viticultura de
clima frio, un estilo que comen-
z6 a consolidarse en el Valle de
Casablanca, impulsado por fi-
guras como Ignacio Recabarren
y Pablo Morandé, quienes bus-
caron zonas cercanas al mar con
temperaturas mas bajas y brisas
constantes, ideales para produ-
cir cepas como sauvignon blanc
y chardonnay, con una marcada
acidez y frescura.

“Casas del Bosque se hizo co-
nocida por ser de las primeras
en experimentar con sauvignon
blanc de clima frio, que resultan
especialmente buenos. Hoy pro-
ducimos cuatro variedades de
sauvignon blanc y, de nuestras
130 hectdreas, alrededor de 87
estdn destinadas a esta cepa, que
es protagonista para nosotros.
Esta variedad nos ha permitido
darnos a conocer y ha sido muy
importante”, explico Cuneo.

Segun el gerente general de la
vifia Casas del Bosque, Jaime de
la Barra, Casablanca se convirtio
en la puerta de entrada a nuevas
exploraciones en valles costeros
como Leyda, San Antonio y Li-
mar{, ampliando la diversidad
y el reconocimiento de Chile en
este segmento.

A su juicio, el cambio enlos ha-
bitos de consumo, especialmente
entre las generaciones mds jove-

consumo del vino y creciente
consolidacion en el namero de
empresas y marcas”, consig-
no6 la presentacién del CEO de
Concha y Toro, Eduardo Guili-
sasti.

Alejandro Abarca, gerente ge-
neral de Vina Terranoble y di-
rector de Vinos de Chile, dice
que las importaciones de Chi-
na, que fueron un motor para
la industria local, han caido
a la mitad desde 2019-2020 y
que la superficie total de vi-
fiedos en Chile ha disminuido
alrededor de un 5-6%.

“Cada vina ha desarrollado su
propia estrategia, pero en ge-
neral, quienes creemos en este
negocio a largo plazo no hemos
arrancado vinedos. Seguimos
confiando en el sector y mante-
niendo nuestras inversiones”,
concluyo.

nes, ha reforzado la preferencia
por vinos livianos y que expre-
sen con mayor claridad el origen
y las caracteristicas del terroir.
“Hay un cambio generacional en
los consumidores: buscan vinos
mas livianos y frescos que re-
flejen el lugar de origen. La ten-
dencia es hacia vinos con menos
madera y menos tiempo en ba-
rrica, tanto por costos como por
sabor. Reducir el tiempo en ba-
rrica permite obtener vinos mas
frescos y evita someterlos a altas
temperaturas repetidas durante
el verano, incluso en valles de
clima frio”, anadio.

El gerente comercial de Santa
Rita afirma que la tendencia abre
oportunidades para innovar y
conectar con nuevas generacio-
nes de consumidores. “En Santa
Rita lo hemos visto de primera
mano: en Irlanda, el vino mas
vendido -considerando todos los
origenes del mundo- es nuestro
120 Sauvignon Blane, lo que re-
fleja nuestra fuerte presencia en
esta categoria. De hecho, recien-
temente lanzamos en ese merca-
do 120 Coastal Sauvignon Blanc”,
comenta.

El CEO de VSPT Wine Group
dice que incluso sus marcas mas
mainstream han incorporado
alternativas alineadas con este
perfil de consumo, y menciona
marcas como “Leyda, hoy refe-
rente en blancos; Castillo de Mo-
lina, con un sauvignon blanc del
Elqui y un rosé de gran cardcter;
y Vihamar, reconocida por sus
espumantes”.@




