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El consumo de vino blanco avanza 
en el mundo por el cambio climático: 
las viñas chilenas siguen la tendencia 
La preferencia por los vinos blancos, y rosados, 
crece en el mundo y domina en países como 
Estados Unidos e Inglaterra. En Chile, el tinto 
es el 77%. El ascenso de los blancos es atribui- 
do por Concha y Toro en parte importante a 
factores climáticos. Otros dicen que las nuevas 
generaciones prefieren vinos más livianos y 
frescos. Las viñas locales acompañan esa ten- 
dencia. En 2025 casi 40% de la producción fue 
a cepajes blancos. Hace tres años era poco más 
del 30%. 
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Rosado Blanco 

Un reportaje de LEONARDO CÁRDENAS 

La industria viti- 

vinícola mundial 

atraviesa un pe- 

riodo de ajustes, 

marcado por la 

caída del consu- 

mo global. Pero 

también exhibe 

otras tendencias: una de ellas es 

el aumento en el consumo de vi- 

nos blancos y rosados. 

Este martes, el gerente general 

de Viña Concha y Toro, Eduardo 

Guilisasti, presentó a analistas los 

resultados del primer semestre 

de 2025 y comentó parte de esas 

tendencias. 

Según su exposición, la Orga- 

nización Internacional de la Viña 

y el Vino (OIV) informó que en 

2024 la producción mundial de 

vino alcanzó su nivel más bajo 

desde 1961, lo que refleja “la cri- 

sis más profunda y estructural de 

la industria del vino en su histo- 

ria”, dice la exposición de Guili- 

sasti (ver recuadro). 

A continuación, el CEO de la 

mayor viña local destacó la otra 

tendencia global: “Creciente con- 

sumo de variedades blancas y ro- 

sadas, en desmedro de variedades 

tintas, en parte importante, por 

factor climático”. En su exposi- 

ción añade que los consumidores 

están en la búsqueda de un sabor 

fresco y que los blancos y rosados 

siguen mostrando un mejor des- 

empeño en varios mercados en lo 

que va de 2025. 

La presentación describe el 

peso de los dos tipos de cepas 

en distintos países del mundo. Y   

cómo ha ido aumentando el peso 

de los blancos y rosados. 

En mercados desarrollados y 

relevantes para el consumo total, 

como Estados Unidos, Inglaterra 

e Italia, demandan más blancos 

que tintos. El mayor mercado 

consumidor del mundo es Esta- 

dos Unidos: ahí el 47,4% del con- 

sumo se concentra en las cepas 

blancas, versus casi 39% para los 

tintos. Pero la primera cifra saltó 

casi seis puntos en cinco años, 

desde el 41,8% que capturaba en 

2019 (ver infografía). 

En blancos, Italia concentra el 

51,7% del consumo e Inglaterra, 

el 47,7%. En 2019 era 50,4% y 

48,6%, respectivamente. Y los 

tintos siguen bajando, pero a 

costa también de las cepas rosa- 

das: en Inglaterra ya son el 12,4%, 

más que el 10,2% de 2019. 

La realidad Latinoamericana 

sigue siendo dominada por los 

tintos, con 77,5% del consumo 

en Chile, la más alta; 74,8% en 

México y 72,3% en Brasil. Pero 

en todos ellos, según el repor- 

te de Concha y Toro, la cifra es 

más baja que hace cinco años. 

En Chile, las cepas blancas son el 

19,9% y los rosados, que eran el 

0,4% en 2019, ya son el 2,6%. En 

gran mercado brasileño, el 20,2% 

de la venta es vino blanco y 7,5%, 

rosado. 

El CEO de VSPT Wine Group, 

Pedro Herane, confirma que la 

filial de CCU, del grupo Luksic ha 

observado un crecimiento sos- 

tenido en el consumo de vinos 

blancos y rosados a nivel mun-   
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FUENTE: Concha y Toro 

dial. “Los consumidores buscan 

frescura, versatilidad y propues- 

tas más ligeras, una tendencia 

que anticipamos con un porta- 

folio sólido en estas categorías, 

con vinos provenientes de orí- 

genes de excelencia como Leyda, 

donde elaboramos algunos de 

nuestros mejores exponentes”, 

dice, un atributo que también se 

refleja en categorías como los es- 

pumantes. 

Lo mismo responde Sebastián 

Gutiérrez, gerente comercial de 

la viña Santa Rita: “La preferen- 

cia creciente por vinos blancos y 

rosados refleja cambios claros en 

los hábitos de consumo y estilos 

de vida: son frescos, versátiles 

y más fáciles de tomar. Además 

de ser atractivos visualmente, 

especialmente en el caso de los 

rosé, responden a la búsqueda de   

opciones con menor graduación 

alcohólica y a contextos de con- 

sumo más informales y sociales”. 

La tendencia global ha modifi- 

cado en parte la actividad de las 

viñas chilenas. El último reporte 

2025 del Servicio Agrícola y Ga- 

nadero, SAG, establece que en 

Chile se produjeron 691 millones 

de litros con denominación de 

origen, de los cuales el 39,5% co- 

rrespondió a vinos provenientes 

de cepajes blancos y el 60,5%, a 

tintos. Domina el cabernet sau- 

vignon, con el 28,34%, seguido 

del sauvignon blanc, con 15,65%, 

y el chardonnay, con 11,93%. 

En 2024, el peso de los blancos 

era de 34,7% y en 2022 era 31%, 

aunque entonces la producción 

total era mucho mayor: 1.035 mi- 

llones de litros. 

“Chile está produciendo ro-   

LT 
sados y blancos cada vez más 

interesantes y complejos. La in- 

dustria ha avanzado en la explo- 

ración de valles costeros y fríos, 

así como en manejos más preci- 

sos, lo que ha permitido elaborar 

vinos más frescos, vibrantes y 

equilibrados”, agrega Herane. 

El crecimiento de los vinos 

blancos se refleja en algo en las 

apuestas futuras. Concha y Toro, 

la mayor viña local, detalla en 

su última presentación su cre- 

cimiento en nuevas hectáreas 

destinadas a cepas blancas. Nada 

dice de tintos. Entre 2023 y 2026, 

la compañía proyecta sumar 637 

hectáreas nuevas de ese tipo de 

cepas: este año serán 200 y el 

próximo 236 hectáreas. La ex- 

pansión se concentrará en los 

valles de Limarí, Maipo, Colcha- 

gua, Curicó y Maule.
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La baja a nivel global 

Según el estudio de la OIV, la 

producción mundial de vino 

=sin incluir jugos ni mostos— 

alcanzó en 2024 a 225,8 millo- 

nes de hectolitros, 4,8% menos 

que en 2023 y su menor nivel 

desde los 219 millones de 1961, 

cuando heladas primaverales 

afectaron gravemente a los vi- 

ñedos del sur de Europa, espe- 

cialmente en Francia. Según 

ese informe, Chile representa 

el 4% de la producción global, 

con 9,3 millones de hectólitros. 

Pero es el cuarto exportador 

mundial, después de Italia, Es- 

paña y Francia, en volúmenes, 

y el quinto en valor, superado 

también por Australia. 

“Desde septiembre 2022 

hemos sostenido que la in- 

dustria de los alcoholes y del 

vino, en particular, enfrentan 

un cambio estructural. Menor 

Cambio generacional 
Giorgianna Cúneo, directora 

ejecutiva de Viña Casas del Bos- 

que cuenta que el origen de los 

vinos blancos frescos en Chi- 

le está estrechamente ligado al 

desarrollo de la viticultura de 

clima frío, un estilo que comen- 

zó a consolidarse en el Valle de 

Casablanca, impulsado por fi- 

guras como Ignacio Recabarren 

y Pablo Morandé, quienes bus- 

caron zonas cercanas al mar con 

temperaturas más bajas y brisas 

constantes, ideales para produ- 

cir cepas como sauvignon blanc 

y chardonnay, con una marcada 

acidez y frescura. 

“Casas del Bosque se hizo co- 

nocida por ser de las primeras 

en experimentar con sauvignon 

blanc de clima frío, que resultan 

especialmente buenos. Hoy pro- 

ducimos cuatro variedades de 

sauvignon blanc y, de nuestras 

130 hectáreas, alrededor de 87 

están destinadas a esta cepa, que 

es protagonista para nosotros. 

Esta variedad nos ha permitido 

darnos a conocer y ha sido muy 

importante”, explicó Cúneo. 

Según el gerente general de la 

viña Casas del Bosque, Jaime de 

la Barra, Casablanca se convirtió 

en la puerta de entrada a nuevas 

exploraciones en valles costeros 

como Leyda, San Antonio y Li- 

marí, ampliando la diversidad 

y el reconocimiento de Chile en 

este segmento. 

A su juicio, el cambio en los há- 

bitos de consumo, especialmente 

entre las generaciones más jóve-   

consumo del vino y creciente 

consolidación en el número de 

empresas y marcas”, consig- 

nó la presentación del CEO de 

Concha y Toro, Eduardo Guili- 

sasti. 

Alejandro Abarca, gerente ge- 

neral de Viña Terranoble y di- 

rector de Vinos de Chile, dice 

que las importaciones de Chi- 

na, que fueron un motor para 

la industria local, han caído 

a la mitad desde 2019-2020 y 

que la superficie total de vi- 

ñedos en Chile ha disminuido 

alrededor de un 5-6%. 

“Cada viña ha desarrollado su 

propia estrategia, pero en ge- 

neral, quienes creemos en este 

negocio a largo plazo no hemos 

arrancado viñedos. Seguimos 

confiando en el sector y mante- 

niendo nuestras inversiones”, 

concluyó. 

nes, ha reforzado la preferencia 

por vinos livianos y que expre- 

sen con mayor claridad el origen 

y las características del terroir. 

“Hay un cambio generacional en 

los consumidores: buscan vinos 

más livianos y frescos que re- 

flejen el lugar de origen. La ten- 

dencia es hacia vinos con menos 

madera y menos tiempo en ba- 

rrica, tanto por costos como por 

sabor. Reducir el tiempo en ba- 

rrica permite obtener vinos más 

frescos y evita someterlos a altas 

temperaturas repetidas durante 

el verano, incluso en valles de 

clima frío”, añadió. 

El gerente comercial de Santa 

Rita afirma que la tendencia abre 

oportunidades para innovar y 

conectar con nuevas generacio- 

nes de consumidores. “En Santa 

Rita lo hemos visto de primera 

mano: en Irlanda, el vino más 

vendido -considerando todos los 

orígenes del mundo- es nuestro 

120 Sauvignon Blanc, lo que re- 

fleja nuestra fuerte presencia en 

esta categoría. De hecho, recien- 

temente lanzamos en ese merca- 

do 120 Coastal Sauvignon Blanc”, 

comenta. 

El CEO de VSPT Wine Group 

dice que incluso sus marcas más 

mainstream han incorporado 

alternativas alineadas con este 

perfil de consumo, y menciona 

marcas como “Leyda, hoy refe- 

rente en blancos; Castillo de Mo- 

lina, con un sauvignon blanc del 

Elqui y un rosé de gran carácter; 

y Viñamar, reconocida por sus 

espumantes”.Q   
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Los planes chinos 
para Construmart 
Oriental Yuhong, que a mediados de junio compró en US$123 
millones la compañía que controlaba Gabriel Ruiz-Tagle, 
reveló a la Bolsa de Shenzhen sus ambiciosos planes para su 
más reciente adquisición, que proyecta un Ebitda de $14 mil 
millones para este año. “En el futuro, la compañía se com- 
parará con los principales supermercados de materiales de 
construcción a nivel mundial”, indicó. 

Un reportaje de FERNANDO VEGA 

a china Oriental Yuhong al- 

berga grandes planes para su 

más reciente adquisición, la 

cadena chilena de materiales 

para la construcción Cons- 

trumart. 

El 1 de agosto, la firma asiá- 

tica reveló a la Bolsa de Shen- 

zhen que con esta nueva compra buscará 

convertirse en un actor relevante en el merca- 

do global: “En el futuro, la compañía se com- 

parará con los principales supermercados de 

materiales de construcción a nivel mundial”, 

sostuvo en un informe donde, además, reveló 

las cifras del negocio y las razones detrás de 

esta inversión. 

El 16 de julio pasado, Oriental Yuhong com- 

pró en US$123 millones el 100% de la cadena 

minorista que Gabriel Ruiz-Tagle había adqui- 

rido a fines de 2024 a un grupo de inversionis- 

tas locales. El empresario y su familia poseían 

el 51% de la propiedad de esta cadena que ope- 

ra de Arica a Puerto Montt, a través del fondo 

de inversión privado (FIP) Hammer, maneja- 

do LarrainVial (LV); el 49% restante estaba en 

manos de los otros aportantes del fondo, entre 

ellos los también empresarios Guillermo Har- 

ding (Fasa, Patio), José Yuraszeck (Undurraga, 

Cic), Julio Campos y algunos ejecutivos y exe- 

cutivos de Larrain Vial. Estos últimos vendie- 

ron a Ruiz-Tagle, y Ruiz-Tagle revendió poco 

después a los chinos. 

Fundada en 1995 y con operaciones en más 

de 150 países, entre ellos Brasil y México, 

Oriental Yuhong había intentado comprar ya 

en 2024 el 50% de Construmart, proceso que 

finalmente no prosperó hasta que en 2025 re- 

tomaron las conversaciones, cuando Ruiz-Ta- 

gle ya poseía la totalidad de la firma. 

El 1 de agosto, Oriental Yuhong informó al 

mercado chino que la tarde anterior, su con- 

sejo de administración aprobó con la totali- 

dad de los 11 votos de la mesa la “Propuesta 

de Adquisición del 100% de la participación 

en la chilena Construmart S.A.”. 

Allí, el directorio de la compañía sostuvo 

que “esta transacción aprovechará al máxi- 

mo el canal local y las capacidades de ventas 

de Construmart para ayudarla a consolidar- 

se y expandirse en los mercados chileno y 

latinoamericano”. Y también añadió que “la 

internacionalización se ha convertido en una 

iniciativa estratégica para la empresa, y los 

negocios internacionales se convertirán en 

una nueva trayectoria de crecimiento para su   

futuro desarrollo sostenible”. 

Según los nuevos dueños de Construmart, 

la compañía cuenta con “un sólido poder de 

marca, fuerza de ventas, alcance de canal y ca- 

pacidades de almacenamiento y distribución” 

que les permitirán pasar a las ligar globales. 

Las cifras 
Oriental Yuhong detalla que el pago de los 

US$123 millones de la transacción fue pacta- 

do en dos cuotas: US$113 millones primero y 

US$10 millones después, por los ajustes que 

tuvieran que hacerse al negocio. 

Según los datos del documento, Constru- 

mart gozaba al momento de la compra de al- 

tos activos, un nivel de deuda bajo y alta sol- 

vencia en general: al 31 de diciembre de 2024, 

los activos totales de la compañía ascendían 

a $147.727 millones, mientras que sus pasivos 

totales sumaban $80.950 millones y los acti- 

vos netos eran de $66.778 millones. 

Ese mismo año, los ingresos operacionales 

ascendieron a $282.268 millones, con un be- 

neficio operacional de $5.758 millones y un 

beneficio neto de $4.766 millones. 

El Ebitda 2024 de Construmart alcanzó los 

$10.419 millones, acorde el mismo documen- 

to y la proyección del Ebitda para 2025 es de 

$14.000 millones, lo que deja los ratios de EV/ 

Ebitda (Enterprise Value o valor empresa ver- 

sus Ebitda) en 11,12 y 8,25 veces, respectiva- 

mente. “El EV es el valor patrimonial, menos 

el efectivo neto en la fecha de cierre”, deta- 

lan. 

El documento agrega que al 31 de mayo de 

2025, los activos totales de Construmart as- 

cendían a $152.597 millones, con ingresos 

operacionales por $123.515 millones en los 

primeros cinco meses del año. 

Según detalla la firma, el precio de la tran- 

sacción se determinó tras una consulta y ne- 

gociación “exhaustivas” entre ambas partes 

en relación con la situación financiera, la 

escala del negocio y las perspectivas de de- 

sarrollo de la compañía objetivo. “De mutuo 

acuerdo, el valor de la transacción para el 

100% del capital de la compañía objetivo se 

fijó en US$123 millones”, explicitan. 

Allí también los chinos explican al mercado 

que en caso de una disputa, y que no pueda 

resolverse mediante negociación dentro del 

plazo de treinta días, las partes se someterán 

a arbitraje en la CAM de Santiago y si no, se 

irán al Centro de Arbitraje Internacional de 

Madrid.Q
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