EL MERCURIO

Seccioén:

CONTRAPORTADA

Fecha: 16/08/2025 Audiencia: 320.543

Vpe: $6.270.033 Tirada: 126.654 Frecuencia: 0 Em
Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 126.654 =

Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 30,48% Pag: 10

arremeten en el prime time de la TV

PATRICIA CERDAF.

a informacién sigue siendo el
I género con mayor oferta y
consumo de la televisién
abierta local durante los ultimos
anos. El estallido y la posterior pan-
demia hicieron que las noticias se ex-
tendieran a distintos bloques hora-
rios, entre ellos el de la tarde, pero el
prime time se ha mantenido como la
gran vitrina de la entretencién que,
enlo que queda de este afio, exhibird
una variedad de estrenos.

Mega tiene una de las apuestas
mds contundentes. La llegada de
Carlos Valencia, histdrico productor
de CHV, como director del Area de
Entretencion de la senal, acelerd la
produccién de programas que se su-
mardn a su firme apuesta por las te-
leseries.

“Only friend”, espacio donde
Francisca Garcfa-Huidobro y José
Antonio Neme se alternan en la con-
duccién, debutd la semana pasada y
pronto verd laluz “Coliseo”, a cargo
de la cantante Marifa José Quintani-
lla, que buscard a un humorista para
que se presente en el Festival de Vi-
fia del Mar 2026.

Ahora, la sefial de Bethia prepara
el debut del reality show “El interna-
do”, que marca el regreso de la ani-
madora Tonka Tomicic a la pantalla
de la mano del chef francés Yann
Yvin. En el casting, el disefiador Di
Mondo es el primer confirmado.

Tomicic dice que el reality tiene
varios componentes que, preci-
samente, buscan entretener
al publico. “Es stiper intere-
sante el formato que com-
plementa el encierro, la
competencia y los conflic-
tos con el humor y la coci-
na”, sostiene. Y Valencia
agrega que el equipo de en-
tretencion, ademds, se ha-
rd cargo de la gala del
Festival de Vifa. “Esta-
mos en la bisqueda de
consolidar y de darles
a las personas una com-
pafifa diferente, con te-
mas mads luminosos, li-
vianos, que entreten- y
gan y acompafien”. 4 £

CHYV no se queda “
atrds y renovard proxi-
mamente su bloque es-

rd en vivo. “jAhora caigo
2

La competencia vuelve a reactivarse en el bloque nocturno con “El
internado” (Mega), que marca el regreso de Tonka Tomicic a la
pantalla, y una nueva version de “Fiebre de baile” (CHV), a cargo de

Diana Bolocco.

telar con el regreso de “Fiebre de bai-
le”, que realizé entre 2009 y 2012 y
que estard a cargo de Diana Bolocco.
La sefal de Paramount busca tam-
bién ser mds competitiva con entre-

tencidn en el prime time donde ac-
tualmente emite espacios como
“Top Chef Vip”, “La divina co-
mida” y “Podemos hablar”.

TVN, en tanto, ha encon-
trado en los concursos un for-
mato rendidor. Hace pocas
semanas debutd con la segun-
" da temporada de “Mi nombre
es”, competencia de canto con-
ducida por Jean Philippe Cret-
ton, que tiene una buena sintonfa
y que desde el 21 de agosto se emiti-
1”, con Da-
niel Fuenzalida, también tiene una
versién estelar los viernes con
buen desempeio.

Canal 13 no contempla, por

Diana Bolocco tiene experien-
cia en espacios del género.

ahora, estrenos en su horario estelar
y ha encontrado en los reality shows
un género para potenciar la entre-
tencién. De hecho, uno de los atribu-
tos que la gente valora de esos espa-
cios, segtin fuentes de la industria, es
que sea entretenido, lo que el canal
ha querido reforzar con personajes
mads lidicos, como el reciente ingre-
so de Mario Ortega, “Stiper Mario”,
a “Mundos opuestos”.

“El reality puede contar historias
que reflejen lo que pasa en la socie-
dad o no, puede tener buena musica
o mala musica o un montén de aris-
tas mds, pero fundamentalmente es
entretenimiento”, sefiala el produc-
tor ejecutivo de “Mundos opues-
tos”, Marcos Gorban.

Necesidad de diversion

El sociélogo Rodrigo Larrain, de
la Universidad Central, cree que la
gente busca entretencién en la tele-
visién, entre otros cosas, porque ne-

Tonka Tomi-
cic comparti-
ra pantalla
con el chef

Yann Yvin.

cesita evadirse y experiencias emo-
cionalmente atractivas. “Pero al pu-
blico tampoco le gusta cualquier
programa de entretencién. Le inte-
resa que ojald estén al limite, como
los reality shows, donde hay mucho
de morbo por saber qué les va a pa-
sar a los participantes. Lo mismo
ocurre con las competencias de can-
to o de baile, en las que la gente estd
pendiente de si un concursante se va
a caer o lo va a hacer mal”.

Fernando Acufia, académico de la
UG, sostiene que la arremetida que
estd teniendo la entretencidén, sobre
todo en el horario nocturno, es una
tendencia. “La gente busca distraer-
se, salir de lo cotidiano y eso estd pa-
sando en todos lados”, afirma. “Hay
muchos formatos que han sido pro-
bados en otros pafses y que, segura-
mente, también vamos a ver acd. Ah{
es donde se abre un desafio para los
canales nacionales de mantener el
buen nivel de produccién y de se-
guir haciendo tanto formatos pro-
pios como extranjeros”.



