
  

EDITORIAL 

Alerta por obesidad 

  

a Organización Mu! 
L dial de la Salud está 

inquieta y por eso in- 
tensifica campañas para 
combatir la obesidad, con 
el fin de que la población 
de todas las naciones tome 
conciencia respecto de es- 
ta enfermedad que afecta 
a millones de personas, y 
que ha sido considerada 
como la nueva pandemia 
de nuestros tiempos. 

Las cifras cada vez son 
más alarmantes, ya quede 
acuerdo con las proyeccio- 

nes, en el año 2035 una de 

cada cuatro personas la pa- 
decerán. A la vez, la obesi- 
dad infantil aumentará en 

un 100% entre 2020 y 

2035 en todo el mundo. Di- 

versos estudios posicionan 
a nuestro país en lo másal- 
to de los rankings. Según 
datos de la Organización 
para la Cooperación y De- 
sarrollo Económicos (Oc- 
de), el 67,7% de nuestra 
población mayor de 15 
años sufre sobrepeso u 

obesidad, lo que sitúa a 

  

A la vez, un estudio de la 
Universidad de Oxford se- 
ñala que Chile alcanza la 
posición 34 de los países 
con mayor obesidad y so- 

brepeso del mundo, lle- 
gando casi a doblar el por- 

ES 
Estudio de la 
Universidad de 
Oxford dice que 
Chile está en la 
posición 34 de los 
países con mayor 
obesidad”. 

centaje de promedio en to- 
do el planeta (38,9%). 

La región de Tarapacá 
noescapa a esta realidad, y 
la obesidad y el sobrepeso 
son problemas importan- 
tes, especialmente en ni- 

ños y adolescentes. Según 

Auxilio Escolar y Becas (JU- 
NAEB) los niveles de obesi- 
dad y sobrepeso en escola- 
res tarapaqueños eran 
preocupantes, donde los 

niveles de obesidad en pre 
kínder, kínder, primero y 

quinto básico eran supe- 
riores al 25%. 

El tema ha sido abor- 
dado desde hace años por 
el Ministerio de Salud, que 
ha aplicado políticas para 
que los alimentos sanos se- 

an los quese vendan en las 
escuelas, en vez de aque- 
llos ricos en azúcares, so- 
dio y otros elementos dañi- 
nos en exceso. También se 
pusoen vigencia hace años 
el rotulado de los alimen- 
tos en los que se advierte 
con hexágonos negros 
aquellos que son peligro- 
sos para la salud. 

El ataque a lo que se 
considera la otra pande- 
mia de estos tiempos debe 
realizarse de manera mul- 
tidisciplinaria para que 
cumpla con su objetivo y 
ayude a los chilenos a co-   

  

BURBUJAS 

Pileta sudamericana 

Uno delos atractivos de 

Playa Brava es sin duda la 
pileta sudamericana, con 
su llamativo juego de 
aguas y luces. Porlo mis- 
mo, sería bueno que este 
atractivo estuviera activo 

con más frecuencia. Le 
cambia la cara al sector. 

Oscuridad peligrosa 

Hay untramo de la vereda 
del borde costero que está 
oscuro y muy peligroso, es 
elsector que está antes de 
llegarala rotonda Oppido 
Lucano (ex Rotonda Chi- 
pana).Ahífalta más luz, 
sobre todo para quienes 
frecuentementetransitan 
haciendo deporte durante 
la noche. 

Mal estacionados 

Para nadieesun misterio 
queen Iquique abundan 
los autos y los mal esta- 
cionados. Pero es el col- 
mo que muchos de estos 
choferes se pongan al lí- 
mite delos cruces peato- 
nales. Esuna situación 
queuno puede vercon 

  

Chile en el tercer lugar, las últimascifras del Mapa mer en forma saludable | frecuenciaen varios sec- 
después de México (74,1%) — Nutricional 2024 elabora- para tener mejor calidad | toresdelacomuna. 
y Estados Unidos (73,1%). do porlaJuntaNacionalde — devida. 

DE NUESTRO ARCHIVO 16 de agosto de 2005 

  

> En 
16 de agosto de 2005 

Cuentas alegres sacaron la mayor parte de los hoteles de Iqui- 
que luego del fin de semana largo que culminó ayer. Aprove- 
chando los tres días libres que brindóel feriado de la Asunción 
dela Virgen, cientos de turistas nacionales y extranjeros acu- 
dieron en masa a disfrutarlos atractivos de Iquique.   

Modernos equipos de computación con valiosa información 
sísmica fue robada por delincuentes la madrugada de ayerdes- 
delasoficinas delas empresas de ingeniería Geosatel y Builder 
Trust. Elinmueble está ubicado en Barros Arana y para cometer 
el delito los sujetos reventaron la chapa de la puerta principal. 
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COMENTARIOS 

Alegría ajena 

Sí, es posible alegrarse por el 
aumento de las ventas de 
otros, especialmente cuando 
se observa desde una pers- 
pectiva amplia dela econo- 
mía regionalo cuandosetra- 
ta de un negocio con el que 

existe algún vínculo colabo- 
rativo. El éxito ajeno puede 
inspirar, abrir oportunidades 
y motivar a celebrarlo como 
propio. 

Eso es precisamente lo 
que ocurre en nuestra Zona 

Franca: las ventas mayoris- 
tas crecieron en el segundo 
semestre respecto al mismo 
período del año anterior. Es- 
te logro es mérito exclusivo 
de los empresarios que, en 
tiempos difíciles para la eco- 
nomía boliviana, han salido 

a buscar nuevos clientes y fi- 
delizar a los existentes, espe- 
cialmente en ese mercado. Y, 
sin embargo, la sociedad ad- 
ministradora se atribuye es- 
te resultado como si fuera 
gestión propia. 

Lamentablemente, el 
Mall Zofri no ha corrido la 
misma suerte. Su desempe- 
ño no depende únicamente 
delacapacidad de gestión de 
sus locatarios. Aquí, la socie- 
dad administradora tiene la 
responsabilidad de atraer pú- 
blico comprador, ya que la 
promoción y la publicidad 
dependen directamente de 

él... y lo está haciendo tan 
mal que da para pensar que 
esos recursos no se destinan 
completamente a ese fin. 

Los fondos para promo- 
ción -aportado mes a mes 
porlos usuarios-estánensus 
manos, pero los resultados 
no senotan. Su deber es en- 
contrar y aplicar las estrate- 
gias adecuadas para atraer 
clientes, y sería mucho más 
efectivo si este trabajo serea- 
lizara en conjunto con los 
usuarios, tal como se conci- 
bió y estableció en la crea- 

  

Los fondos para 
promoción de Mall 
Zofri están en sus 
manos, pero los 
resultados no se 
notan”. 

Darío Blanco, 
gerente Asociación Usuarios 

Zofri A.G. 

ción del Fondo de Promo- 
ción. 

Las cifras son claras: las 
ventas del Mall Zofri cayeron 
de US$263 millones en 2018 

aUS$176 millones en 2024, 

un retroceso promedio del 
30%. En contraste, y sin lógi- 
ca comercial, los arriendos 
han subido cerca de un 30% 

enel mismo periodo. 

El Mall Zofri es el mayor 
generador de ingresos por 

metro cuadrado para la so- 
ciedad administradora. Sin 

embargo, pese a esa impor- 
tancia y rentabilidad, noreci- 
bela contraprestación deser- 
vicios que requiere para 
mantener y, sobre todo, ha- 
cer crecer su actividad. El re- 
sultado ha sido previsible: 
“Cobrar más y vender me- 
nos”, dejando en evidencia 
que las prioridades de la so- 
ciedadadministradora están 
enotrolado. 
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EMPRESA 
PERIODÍSTICA 

EL NORTE S.A. SERVICIO AL CLIENTE 
Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 
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Horario de Atención: 

De Lunes a Viernes | Sábado: 
09:00 a 13:00 hrs. — | 09:00-0.13:00 hrs. 
15:00 a 18:00 hrs.      

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

16/08/2025
    $250.100
  $1.251.750
  $1.251.750
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Tirada:
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       9.500
       9.500
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