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Turismo en Chiloé enfrenta prueba este
fin de semana con miras a Fiestas Patrias

Gremios tienen
bajas expectativas
para este feriado,
pero cifran sus
esperanzas al
“18”. Apuntan a
potenciarla
promocién del
destino.

Carolina Ruiz Diaz
cronica@laestrellachiloe.cl

n medio de un com-
Eplejo escenario econé-

mico, el turismo chi-
lote enfrenta una prueba
importante este fin de se-
mana largo. Aunque se es-
pera un bajo flujo de visi-
tantes en comparacion
con otras temporadas, el
sector apuesta por mejo-
rar las cifras en los préxi-
mos feriados de Fiestas Pa-
trias.

A lo largo del pais, mu-
chas personas aprovecha-
rdn estos dias de descanso
para salir. Sin embargo, en
el Archipiélago la proyec-
cién para este feriado es
moderada, con bajas ex-
pectativas de movimiento
turistico.

Gaston Circamo, presi-
dente de la Camara de Co-
mercio Detallista y Turis-
mo de Ancud, explicé que
“si bien nuestros hermo-
sos destinos, laamplia dis-
ponibilidad y las variadas
ofertas turisticas se man-
tienen firmes, las proyec-
ciones para este fin de se-
mana largo son conserva-
doras”.

Segin el directivo, la
baja afluencia tras las va-
caciones de invierno res-
ponde a muiltiples facto-
res: una situacién econé-
mica compleja, alta cesan-
tia, el retorno reciente a
las rutinas tras las vacacio-
nes de invierno y una ola
persistente de virus respi-
ratorios.

“Hacemos un llamado
a nuestros asociados a se-
guir ofreciendo la excelen-
cia en sus servicios, con la
esperanza de que las con-
diciones mejoren de caraa
los proximos feriados de

Fiesta Patrias”, sumd.

Por su parte, Julio Can-
dia, presidente dela Cima-
rade Comercio, Industrias
y Turismo de la comuna
de Castro, coincide en que
este feriado no traerd un
gran nimero de turistas:
“Esta normal, no creo que
haya unaafluencia impor-
tante. La gente estd mas
enfocada en prepararse
para el 18 de septiembre,
que es un feriado largo™.

Agregé la fuente que
los desplazamientos serdn
mayoritariamente dentro
de la provincia y que no se
espera una alta participa-
cién nacional en cuanto a
turismo.

ESTRATEGIA
En Dalcahue, la estrategia
ha sido distinta, Cecilia
Gomez, presidenta de la
Cidmara de Comercioy Tu-
rismo local, detallé que
han enfocado sus esfuer-
zos en el turismo islefio.
“Estamos motivando a
que personas de distintas
localidades de Chiloé sevi-
siten entre si para dar un
nuevo impulso al comer-
cio, que estd lentisimo”,
recalco.

Acoté la dirigenta que
entre las actividades para
este fin de semana destaca

una muestra inmersiva de
madera chilotaen la costa-
nera, juntoa las cocinerias
y artesanias. También es-
tara disponible la exposi-
cion del Museo Interactivo
Mirador (MIM) en la Escue-
la Basica de Dalchaue, y la
oferta gastrondmica se
mantiene activa con coci-
nerias abiertas todos los
dias, desde las 10 a las 18
horas.

“Comeo Camara de Co-
mercio hemos visto que el
invierno ha sido lento para
todo Chileé, con muy po-
cas reservas en cuanto a
alojamiento. Ya estamos
viendo la posibilidad de te-
ner actividades todos los
dias del 18, ya sea en nues-
tra explanada de la costa-
nera, como también en el
parque”, enfatizé Gomez.

Desde Ancud, Juan Al-
varado, presidente de la
Asociacion de Turismo,
fue critico respecto a la fal-
ta de promocion fuera de
la Isla. “Sigo insistiendo en
que nosotros, si no esta-
mos promocionando fue-
ra de Chiloé, lamentable-
mente siempre vamos a
estar esperando a esos po-
cos que deciden venir a la
Isla”, sostuvo.

Alvarado enfatizoé que
otros destinos ya venden

POCO MOVIMIENTO DE TURISTAS SE OBSERVABA AYER EN LA COSTANERA DE CASTRO. UNOS POCOS APROVECHABAN LAS EXCELENTES CONDICIONES DELTIEMPO.

estos fines de semana lar-
gos con meses de anticipa-
cidn: “Creo las 10 comu-
nas deberfan unirse, qui-
z4s poner un presupuesto
y hacer una campana po-
tente en distintas regiones
para que se promocione
Chiloé, no solo cada comu-
na que tenga la astucia y
los recursos para hacerlo.
Confio en que la gente lle-
gue los fines de semana
largos a Chiloé, pero no
habiendo marketing va-
mos a siempre aportar 50
y 507,

ENJOY

En tanto, Pia Albornoz, ge-
renta general de Enjoy
Chiloé, informé que la
ocupacion en el hotel esta-
ria este fin de semana en-
tre un 70% y 75%. No obs-
tante, preciso que las re-
servas en el establecimien-
to tienden a realizarse a 1il-
timo minuto.

“Hemos tenido casos
donde proyectamos 50%
de ocupacion a inicios de
mes y, de undia para otro,
llegamos al 90%. Atin no
es posible prever lo que pa-
sard en Fiestas Patrias, por-
que muchas veces la de-
manda se activa dias an-
tes”, puntualizo la ejecuti-
va, &
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