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La Fenapo Calama 
logra hito habitacional 

En un nuevo hito para el 
Movimiento Territorio y Vi- 
vienda y la Federación Na- 
cional de Pobladores y Po- 
bladoras (Fenapo), familias 

organizadas participaron en 
una “Minga” que permitió 
al Serviu Región de Antofa- 
gasta instalar un letrero en 
el terreno donde se construi- 
rá un conjunto habitacio- 
nal. Este avance responde a 
un compromiso acordado 
en las mesas de trabajo con 

lacomunidad. 
El terreno, de 5.636,20 m2, 

fue transferido gratuita- 
mente por el Ministerio de 

Bienes Nacionales al Serviu 
parala edificación de vivien- 
das. El proyecto llevará por 
nombre “Conjunto Habita- 
cional José Saavedra Gonzá 
lez”, en homenajea un diri- 
genteestudiantil de Calama 
asesinado en dictadura. 
Víctor Gálvez, director de 
Serviu Antofagasta, destacó 
que este paso “es funda- 
mental en los hitos que se 
deben marcar con la organi- 
zación, ya que necesitaban 
tener certeza de que ese te- 
rreno estaba dispuesto para 

el desarrollo de su proyec- 
to”. Añadióque contará con 

      
ESTÁ MUY CERCA EL SUEÑO. 

54 soluciones habitaciona- 
les y que refleja el alcance 
del trabajoen toda la región. 
Este gesto marca un avance 
concreto hacia la materiali- 
zación de un anhelo que lle- 
van años persiguiendo. 9 

  

  

Avanza Paseo Costumbrista de Ollagiie 

El Ministerio de Vivien- 
da y Urbanismo (Minvu) 
confirmó la aprobación de 
las bases que permitirán 
iniciar el proceso de licita- 
ción para la construcción 
del Paseo Costumbrista de 
Ollagúe. Esta etapa habilita 
alas empresas constructo- 

ras interesadas a presentar 
sus ofertas para ejecutar la 
obra, que contempla una 
inversión superior a $2 mil 
millones. 

El diseño del proyecto ya 
fue licitado previamente, 
por lo que el actual llamado 
se centra exclusivamente 
ensu ejecución, con el obje- 
tivo de fortalecer el desarro- 

  

llo urbano y turístico de la 
comuna y rescatar su patri- 
monio eidentidad cultural. 
En las próximas semanas se 
darán a conocer los plazos 

formales de licitación, jun- 
to con los detalles del dise- 

  

ño, que considera zonas 
peatonales, áreas verdes y 
espacios para actividades 

culturales y comunitarias. 
El proyecto busca revitali- 
zar el centro urbano de 
Ollagúle. O 

  

San Pedro destaca en el indice 
regional de madurez digital 
Antofagasta y Mejillones también 
están dentro de las municipalidades 
con mejor evaluación. 

Redacción Esta metodología per- La Estrella 
Sta 

1 “Estudio de Madu- 
E: Digital de Munici- 

palidades” reveló que 
Antofagasta, Mejillones y 
San Pedro de Atacama se 
posicionan como las co- 
munas con mayor avance 
digital dentro de sus res- 
pectivas categorías de de- 
sarrollo en la Región de 
Antofagasta, según la cla- 
sificación FIGEM (Fondo 
de Incentivo al Mejora- 
miento de la Gestión Mu- 
nicipal). 

El ani 
por Funda 
con el apoyo de Movistar 
Empresas y Fortinet, eva- 
luó a los 345 municipios 
del país. Para reflejar con 
mayor precisión la reali- 
dad de cada territorio, el 
estudio aplicó un enfoque 
basado en la tipología El- 
GEM, elaborada por el Mi- 
nisterio de Desarrollo So- 
cial, que clasifica a las co- 
munas en cinco tipos se- 
gún su nivel de desarrollo 
y ruralidad: desde grandes 
comunas metropolitanas 
(Tipo 1) hasta comunas ru- 
rales (Tipo 5). 

   

mite analizar la madurez 
digital en función de las 
características estructura- 
les decada municipio, evi- 

tando comparaciones en- 
tre realidades dispares y 
destacando los logros de 
cada comuna en relación 

con. sus pares. 
Este análisis cobra es- 

pecial relevancia en el 
contexto de la Ley de 
Transformación Digital 
del Estado N?* 21.180, que 

busca que los procedi- 
mientos administrativos 
públicos serealicen de for- 
ma electrónica, promo- 
viendo mayor transparen- 

cia, seguridad y agilidad 
en la entrega de servicios 
ala ciudadanía y que tiene 
como plazo máximo para 
su implementación total, 
diciembre de 2027. 

MADUREZ DIGITAL 

En términos generales, la 

radiografía reveló que la 
Región de Antofagasta al- 
canzó 38,6 puntos de un 
total de 100 en su nivel de 

madurez digital, ubicán- 
dose debajo del promedio 

nacional, que llegó a 40 
puntos. A nivel regional, 

  

    
el 89,9% de las municipa- 
lidades cuenta con un si- 
tio web habilitado para 
realizar trámites o solici- 
tar información; el 44,4% 
ofrece la solicitud del Per- 
miso de Circulación; el 
33,3% permite el pago de 
patentes municipales; y el 
11,1%, el pago del Dere- 
cho de Aseo. En la tipolo- 

gía 1, que agrupa a gran- 
des comunas metropolita- 

nas con alto o medio desa- 
rrollo, solamente se en- 
cuentran la comuna de 
Antofagasta (49,03 pun- 
tos), con un desempeño 
inferior al promedio na- 

SAN PEDRO SE DESTACA EN EL GRUPO DE LAS COMUNAS SEMIURBANA Y RURALES. 

cional de su grupo (57,1 
puntos). 

En tipología 2, corres- 
pondiente a comunas ur- 
banas mayores, Calama al- 
canzó 37,88 puntos, posi- 
cionándose también por 
debajo del promedio de su 

tipología (47,4 puntos). 
En tipología 3, quein- 

cluye comunas urbanas 

medianas, destacan Taltal 
(39,84) y Tocopilla (39,19) 
con un desempeño leve- 
mente menor que el pro- 

medio nacional de su gru- 
po(40 puntos). 

En tipología 4, que 
agrupa comunas semiur- 

   

banas y rurales de desa- 
rrollo medio, sobresalen 
Mejillones (43,09 puntos), 
San Pedro de Atacama (40 
puntos), y Sierra Gorda 
(38,87 puntos), todas por 
sobre el promedio nacio- 
nal del grupo (36,1 pun- 
tos). María Elena (32,66 
puntos) se encuentra leve- 
mente por debajo del pro- 

medio. 
En tipología 5, corres- 

pondiente a comunas ru- 
rales o de menor tamaño 
relativo, Ollagúe (26,45 
puntos) se ubica por deba- 
jo del promedio nacional 
del grupo (33,9 puntos). 9   

INTERNACIONAL 
YOUTUBE 

  

“LIBRE"FUE PRESENTADO. 

Liberaron comercial 
que Dua Lipa grabó en 
su visita a la zona 

8 Orgullo nacional generó 
ellanzamiento oficial del 
comercial que Dualipa 
grabóen Chile, en especial 
porlasimágenes del De- 
sierto de Atacama, quese 
lleva buena parte del minu- 
toy30 segundos que dura 
elspotde “Libre”, perfume 
dela marca Wes Saint Lau- 
rent. 
Enelvideose pueden apre- 
ciar varias tomas desérticas 
yalacantante albano-bri- 
tánica disfrutando del 
paísajeysus bellos colores 
queentrega. También se 
puede observar a Dua Lipa 
recorriendolas calles del 
sectordel Paseo Ahumada 
(Santiago). 
“Free at heart. Your look at 
the newchapterofLibre” 
(Lbrede corazón. Tu mira- 
daalnuevocapítulo de Li- 
bre),es parte del texto que 
viene acompañadojunto al 
comercial que encendiólas 
redes sociales porla cerca- 
níaquela cantantetiene 
conChile.£
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