
Chile se convierte en el mejor cliente de los fabricantes 
“del arma de Batman”, tras compras de Carabineros 

Chile está convertido en el principal clien- 

te de BolaWrap, el arma que “envuelve” a 

los delincuentes para inmovilizarlos y que el 

mismo general director de Carabineros, Ri- 

cardo Yáñez presentó en 2022 como “el arma 

de Batman”, cuando la institución hizo pú- 

blica su primera compra. 

“Cuando veo a Chile, que representa una 

gran oportunidad en sí mismo, me pregunto 

cómo podemos replicarlo en otros lugares”, 

dijo Jared Novick, el director de operaciones 

de Wrap Technologies Inc. a los inversionis- 

tas de la firma mientras comentaba los úl- 

timos resultados de la compañía estadouni- 

dense, una startup de seguridad que cotiza 

en el tecnológico Nasdaq. 

“Chile es una oportunidad maravillosa en 

sí misma. Otros países también están ahora 

interesados. Contamos con inventario para 

satisfacer esa necesidad”, sostuvo Novick al 

ser consultado por los inversionistas respec- 

to de este exitoso producto, uno de los de 

mayores ventas de la startup. 

“Recientemente, Scot Cohen (CEO de la 

firma) y yo estuvimos en Washington D. C. 

invitados a las embajadas de muchos países 

y los embajadores nos preguntaron por Chi- 

le y cómo pueden tener un programa simi- 

lar”, reveló. 

En 2022, el entonces General Director de 

Carabineros, Ricardo Yáñez presentó en la 

comisión de Seguridad de la Cámara Baja, 

las primeras BolaWraps compradas a Esta- 

dos Unidos. Para describir su uso y utilidad, 

el entonces general director las comparó “en 

términos generales” con el arma “que usa 

Batman”. Su diseño permite usarla rápi- 

damente con el fin de desescalar cualquier 

situación con personas no colaborativas. Es 

un dispositivo manual de contención a dis- 

tancia que descarga una correa de Kevlar 

para inmovilizar temporalmente a distancia 

a sospechosos y personas en crisis. 

  

Desde entonces, Chile ha comprado suce- 

sivamente el dispositivo. “Empezaron con 

500. Duplicaron la cantidad y luego llegaron 

a 2.000. Y lo que impulsó el avance fueron 

los resultados obtenidos”, detallaron los eje- 

cutivos de la empresa fabricante. 

El año pasado, en medio de la discusión 

presupuestaria, Carabineros de Chile anun- 

ció que destinará US$ 38 millones en 2025 

para la compra de otras 10.583 BolaWraps. 

La primera vez que se usó en Chile “el arma 

de Batman” fue en Iquique en 2023 y desde 

entonces su utilización ha ido en aumento. 

Según explicó la policía, esta herramienta 

de defensa de los funcionarios policiales 

será incorporada en los nuevos uniformes 

de la institución, junto a las esposas de se- 

guridad, bastón retráctil, arma de servicio, 

aerosol portátil, radio portátil y ahora el 

Bola Wrap. 

“Muchos otros países nos han indicado 

que están observando y hablando con la 

policía chilena sobre nuestro programa. 

Así que soy muy optimista con respecto a 

Chile y probablemente tengamos más de 

diez pilotos en marcha en diferentes eta- 

pas con las fuerzas policiales. A medida 

que estos datos comiencen a difundirse a 

nivel mundial y muestren su uso aquí en 

Estados Unidos, creo que acelerará todo 

lo que estamos haciendo a nivel mundial. 

Y las oportunidades internacionales son 

enormes. Estamos viendo un cambio de 

comportamiento ahora mismo en Estados 

Unidos con los datos que estamos anali- 

zando”, detalló. 

Debido a las funcionalidades del equipo 

de seguridad, la Asociación de Municipios 

de la Zona Oriente solicitó a principios de 

este año a Contraloría un pronunciamien- 

to para verificar la viabilidad del uso de la 

BolaWrap por parte de los guardias muni- 

cipales, lo que fue rechazado.Q 

  

El asado dieciochero con carbón argentino 
Argentina sigue consolidándose como el 

principal proveedor de carbón de Chile. Y 

el fin de las restricciones para exportar este 

combustible, decretadas por el gobierno de 

Javier Milei en febrero de este año, han ace- 

lerado los envíos: en los primeros siete me- 

ses del año ya entraron más de 28 mil tone- 

ladas de ese país, anticipando la temporada 

de fiestas patrias. 

En el mercado explicaron que la llamada 

campaña dieciochera -que parte en el se- 

gundo trimestre- ya está casi cerrada con las 

grandes compras de las cadenas de retail, 

almacenes, fondas y distribuidores, que ya 

recibieron en su mayoría el producto y lo 

tienen en sus respectivas bodegas. 

Ahora la “gran venta” al detalle, explican, 

comenzará en las próxima semanas, cuando 

ya todo el comercio se vista con los colores 

patrios. En septiembre, el carbón es uno de 

los productos más demandados por los ho- 

gareños chilenos, junto con la carne para los 

típicos asados de celebración de la Indepen- 

dencia nacional. 

Según los datos entregados a Pulso por el 

Departamento de Estudios del Servicio Na- 

cional de Aduanas, en 2024 Chile importó 

59 mil toneladas de carbón vegetal, el 86,7% 

del cual provino de Argentina. El otro 13,2% 

restante es originario de Paraguay, Bolivia, 

Estados Unidos y China. Y entre enero y ju- 

  

PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN DE LASIMPORTACIONES DECARBÓN VEGETAL 

  

Ene - jul 2025 
Monto CIF en dólares 

82,8% 
Argentina 

11,19% 
Paraguay    

      

    

Total general 

8.055.408 

  1,4% 
Resto de paises de origen 

4 1% 
Bolivia 

Ene - jul 2025 
Cantidad en Kilos netos 

86,1% 
Argentina 

8,1% 
Paraguay     

  

     

  

   
Total general 

32.513.075 

  0,4% 
Resto de paises de origen 

  

FUENTE: Servicio Nacional de Aduanas 

lio de este año entraron 32.513 toneladas, 

de las cuales 28.200 son argentinas. 

Las cifras también indican que el año pa- 

sado el país destinó US$ 14,5 millones a la 

compra de carbón, de los cuales US$ 10,9 

millones fueron por el carbón trasandino. 

Hasta 2023, Estados Unidos era el tercer 

mayor exportador de carbón a Chile, con 

envíos por US$ 39 millones, pero en 2024 la 

cifra cayó a US$ 2 millones y a apenas US$ 

115 en los primeros siete meses de este año. 

  

LA TERCERA 

A Chile llega especialmente un carbón ve- 

getal llamado “de quebracho”, que proviene 

del quebracho, un árbol de madera pesada, 

dura y consistente que permite una com- 

bustión lenta y estable, con una temperatu- 

ra permanente y una consistencia compacta 

hasta el último momento. 

En febrero de este año, el gobierno argen- 

tino habilitó nuevos puertos para la expor- 

tación de carbón vegetal y Chile es uno de 

sus principales mercados.   

El Movistar Arena 
que llenó Herbalife 
Un Movistar Arena lleno de vendedores de 

Herbalife. “Extravaganza 2025” se llamó el 

evento que a fines de junio pasado reunió en 

el conocido centro de entretenimiento ubi- 

cado en Santiago a más 16 mil distribuidores 

de los productos de esta firma de nutrición 

provenientes de toda América del Sur y 

Central y que esta semana su CEO Stephan 

Gratziani destacó en la entrega de resultados 

como una muestra de los nuevos aires que 

soplan en la compañía. 

“La participación y el entusiasmo de los 

distribuidores fueron altos durante el tri- 

mestre, con casi 38.000 asistentes a eventos 

de capacitación extraordinarios en Hong 

Kong, Chile y EE. UU. entre mayo y julio”, 

sostuvo Gratziani durante la entrega de los 

resultados del segundo trimestre de este 

año: ventas globales por US$ 1.300 millo- 

nes, un 1,7% menos que en el mismo perio- 

do del año anterior. 

“Herbalife está entrando en una nueva era 

crucial”, afirmó Gratziani, un ex vendedor 

de la firma, que fue escalando hasta con- 

vertirse en CEO y cuya historia fue muy co- 

mentada en el “Extravaganza 2025”, donde 

él fue uno de los oradores estrella. 

Según los resultados de la firma, América 

Latina es una de las zonas más dinámicas de 

su negocios, una región donde el número de 

distribuidores creció 16% en un año. 
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