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Ideal Artesano tiene las variedades hamburguesa y hot dog

El pan de papa entrega

un toque gourmet al
clasico completo

Al tener una textura
mas esponjosa contiene
muy bien todos los
ingredientes anadidos.

MELissa ForRnO

on su textura esponjosa, hime-

day un leve dulzor, el pan de

papa ha ganado popularidad,
especialmente en locales que venden
hamburguesas y completos. Su his-
toria es muy antigua, aunque no era
tan comun encontrarlo en comercios
chilenos hasta hace poco. Después
de que el consumo de este tubérculo
se popularizara en Europa durante el
siglo XVIII, los panaderos del viejo con-
tinente comenzaron a mezclar el puré o
la harina de papa con la de trigo para
reducir costos de produccién. Con la
llegada de la industrializacion, los fa-
bricantes empezaron a afadir puré o

copos deshidratados, precisamente
para dar a sus productos una textura
mas humeda y prolongar su frescura.

La linea Ideal Artesano, parte del
grupo Bimbo, lanzé dos variedades de
pan de papa en versiones hamburgue-
sa y hot dog y que actualmente esta
presente en cadenas de supermerca-
dos y en pequefias tiendas.

“En los Ultimos afios muchas ham-
burgueserias o lugares que venden
completos mas elaborados o gour-
met empezaron a utilizar este tipo de
pan, porque al ser mas humedo vy es-
ponjoso, queda muy bien con todo lo
que podria contener, por ejemplo, un
sandwich o un hot dog que en el pais
son muy populares”, cuenta Federico
Garcia, gerente de marketing de Ideal,
del grupo Bimbo en Chile.

Pese a que en Chile el consumo de
pan supera los 90 kilos por persona al
afo, segun Indupan, esta variedad en
particular no era tan conocida, contri-
buyendo a su masificacion la apertura
de estos locales gastrondémicos.

Federico Garcia es gerente de marketing de Ideal, del grupo Bimbo en Chile.

“La gracia es que hoy estéa disponible
para cualquiera, porque esta presente
en supermercados y emporios, en-
tregando la posibilidad al consumidor
de prepararse una hamburguesa en
la casa. Por ejemplo, en mi caso, me
gusta mucho para una hamburguesa
tipo “smash” (que se caracterizan por
ser aplastadas contra una plancha muy
caliente durante su coccion). Le afiado
pepinillo y salsas. Tienen mucho liqui-
do, pero con este pan, no se escapa
nada, porque es como si contuviera o
abrazara muy bien a todos los ingre-
dientes”, agrega.

Ideal Artesano contiene las varieda-
des Ideal Artesano Clésico, Brioche e

Integral. “Con ella, buscamos entre-
gar una experiencia mas premium,
que no sea simplemente comer un
pan. Chile es un pais que cultural-
mente tiene muy arraigado su consu-
mo, en términos generales, ocupa el
segundo nivel per capita a nivel mun-
dial, por ende, innovaciones buenas
tienen mucha repercusion”, opina.

Estas dos nuevas variedades ya
estan presentes en Argentina, Co-
lombia, México y Uruguay.

Grupo Bimbo, en Chile, ademas
de Ideal Artesano, maneja marcas
como l|deal e Ideal Cero Cero, Sanis-
simo, Fuchs, Rapiditas, Cena, entre
otras/TH
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