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HACE POCO, CON AYU DA DE LA COMUNIDAD, MEJORARON EL SECTOR DEL MIRADOR DE PICA, JUNTO CON INSTALAR UN COLUMPIO TURISTICO,

Empresarios crean el “Sello Pica” para
promover identidad de la comuna

Han realizado mejoras a espacios turisticos de la comuna, con el objetivo de
hacer mas atractivo el “oasis” del Tamarugal.

German Pozo-Sanhueza
german.pozo@estrellaiquique.cl
D locales elaboraron
una iniciativa con-
formada en el tltimo afio,
que busca destacar y res-
paldar la identidad pro-
ductivay cultural de la co-
muna. Se llama “Sello Pi-
ca” y cuenta con agrupa-
ciones como Kiwiland Pi-
ca, Limoneros de Pica, Ca-
baiias Atahualpa, Acqua
Di Pica, Sabina Sazon Cod-
na, Lince Producciones, La
Allegra Gelato y Restau-
rant La Cachimba del No-
no, quienes aportan con
sus productos y servicios
al desarrollo econémico y
turistico de la zona.
“Somos una comuni-
dad de ocho empresas lo-

iversas e mpresas

cales que nos hemos unido
para generar actividades
gratuitas en apoyo a la co-
munidad, sin biisqueda de
réditos politicos, comer-
ciales, solamente de apor-
tar mejores espacios y po-
tenciar este oasis maravi-
lloso™ comenté Antonio
Napoli, fundador de la em-
presa local Acqua Di Pica.

Junto a estas labores,
indico que recientemente
han realizado mejoras,
junto a la comunidad, de
espacios como el mirador
de la comuna, instalando
un columpio turistico y re-
novando el mobiliario pre-
sente en el sector.

“Hemos decidido insta-
lar estos nuevos sombrea-
deros, ya que los existen-
tes tenian cerca de 30 afios
de antigiiedad y no habian

recibido mejoras en harto
tiempo. Junto a esto he-
mos decidido crear un
nuevo espacio en este sec-
tor, instalando un colum-
pio turistico en el mirador,
con una vista maravillosa
hacia el Oasis de Pi- IS
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DESARROLLO
Javier Miranda, represen-
tante de Limoneros de Pi-
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ca, dijo que con este sello
buscan acercarse como
empresas locales al desa-
rrollo de drea turistica,
“en nuestro caso para po-
tenciar nuestros frutos tan
caracteristicos como el li-
mon, no solo a nivel
.. local, sino que pa-
B posicionar-
nos en los me-
-1/ jores merca-
~ dos de Chi-
le”.
] it’ Agregé
~ que la empre-
" saquecomanda
ha logrado posi-
cionarse en el mercado
nacional, destacando los
atributos de la zona desde
el ambito productivo y tu-
ristico.
“Entregamos el mejor
limén de Pica a grandes
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empresas locales for-
man parte de este con-
glomerado que davida
a Sello Pica.

109

mil kilos de limones
producen algunasem-
presas piquenas para
todoel pais.

empresas como Walmart
y Cencosud, quienes lo po-
nena laventa en sus recin-
tos, abarcando gran parte
de la zona norte del pais.
Nuestra produccién ac-
tualmente alcanza los 109
mil kilos al ano”, remarcé
el productor.

LIMON FEST

Sello Pica, junto a este re-
ciente actividad de mejora-
miento de espacios turisti-
cos, ha desarrollado otros
hitos junto a sus asociados
como las Sesiones de Miisi-
ca en vivo con Djs en el Mi-
radlor. Para el 6 de septiem-

bre realizardn el Limén
Fest, dedicadoa destacar la
cultura local, emprendi-
mientos, gastronomia y lo
mejor del limén de Pica.
Eventos que difunden a
través de su Instagram
(@sellopica y Facebook:
“Sello Pica”.

Desde su creacion se
han reunido con autorida-
des como el gobernador
regional, José Miguel Car-
vajal, la directora regional
de Corfo, Catalina Cortés,
entre otras para dialogar
sobre turismo, cultura y
futuras acciones que im-
pulsen ala comuna. (%)



