
Alfonso Díaz, director ejecutivo de
Fundación Antenna. 
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Al inicio, los impulso-
res de Antenna reci-
bieron miradas de in-
credulidad. “Nos en-

contraban locos. Y se pregunta-
ban ¿cómo alguien va a pagar
una membresía para ir a una ga-
lería o un museo pudiendo ha-
cerlo gratis? Nosotros creíamos
que sí. La mediación era lo que
faltaba”, recuerda Alfonso Díaz,
uno de los fundadores de esta
comunidad de amantes del arte.
Su primera reunión fue en agos-
to de 2015, con unas 40 perso-
nas. Hoy, son más de 250 socios
de diversas edades, que pagan
membresías anuales de entre
$150.000 y $1.800.000. 

Es un grupo de espectadores,
coleccionistas y empresarios
que —además de juntarse para
ver arte y conversar— contribu-
yen a dinamizar la escena, a par-
tir de sus redes y aportes econó-
micos y profesionales. Así, An-
tenna, que ya es fundación, se ha
embarcado en proyectos educa-
tivos, editoriales y expositivos,
además de idear un concurso
para mujeres artistas mayores
de 60 años —Premio PAM— y
de colaborar con otros, como el
premio de arte joven del Museo
de Artes Visuales (Mavi UC). 

“Con el Premio PAM también
nos encontraron locos. Nos de-
cían que iban a postular las mis-
mas tres artistas. Pero ha sido al-
go muy bonito y la historia nos
demuestra que han participado
más de mil artistas a lo largo del
país. Y para el voto del público
se han registrado más de 25.000
preferencias por versión”,
apunta Díaz, hoy director ejecu-
tivo de Fundación Antenna.
Hasta ahora, en cinco ediciones
del concurso, han sido reconoci-
das artistas como Carmen Pie-
monte, Cornelia Vargas, Julia
Toro, Eugenia Vargas-Pereira y
Paz Lira. La sexta convocatoria
está abierta hasta el lunes 25. 

Con un encuentro en torno a
la obra de Marcela Correa, que
se realizó hace unos días en el
Centro Cultural de Las Condes,
Antenna celebró su primera dé-
cada. Hace cuatro años tienen
un directorio formado con bas-
tante participación de socios an-
tiguos y también cuentan con
un equipo estable de 12 profe-
sionales, además de varios ase-
sores. Díaz cuenta con orgullo
que la fundación se sustenta
desde el día uno: “Nunca hemos
tenido que recurrir a un crédito.
Es lindo ver cómo seguimos
existiendo a pesar de la pande-
mia y del estallido, y que segui-
mos creciendo”. Como reciben
aportes del sector privado, no se
han visto afectados por la crisis
de las fundaciones. 

UNA NUEVA GENERACIÓN

Hace más de un año, señala
Díaz, el directorio de la Funda-
ción Antenna empezó a pensar
en iniciativas de alto impacto
para festejar esta primera déca-

da y proyectarse hacia la segun-
da. La más ambiciosa hasta aho-
ra es la publicación de un libro
que aborde el trabajo de 60 ar-
tistas chilenos, con paridad de
género. “Nuestra idea es tomar
como referente el ejercicio de
‘Copiar el Edén’ (2006), publi-
cado por Claudia Pertuzé y To-
más Andreu, con edición de Ge-
rardo Mosquera, porque a vein-
te años de ese libro hay nuevas
generaciones de artistas que re-
quieren de una operación para
poder salir. Son ejercicios súper
necesarios, porque no solo im-
pactan al artista, también al ga-
lerista, a las colecciones priva-
das y públicas. Al revisar la his-
toria, uno ve que muchos de los
artistas que aparecen en el libro
hoy están establecidos, instala-
dos, y cuentan que el libro fue
una apertura”, comenta Díaz. 

El trabajo lo emprenderán los
curadores Agustín Pérez Rubio,
que fue el curador del pabellón
de Voluspa Jarpa en la Bienal de
Venecia 2019, y la investigadora
e historiadora del arte Amalia
Cross. Se sumarán Antonio
Echeverría, de Il Posto, y Vania
Montgomery. “Tal como pasó
con ‘Copiar el Edén’, queremos

lanzar nuestro libro internacio-
nalmente. Lo primero será pre-
sentarlo en la próxima Bienal de
Venecia, donde daremos a cono-
cer la lista de los artistas selec-
cionados. Y a fines de 2026 lo
lanzaremos también en Chile,
para después presentarlo en
ARCOMadrid 2027”, anuncia
el director. 

A nivel local, en octubre An-
tenna comenzará a trabajar con
estudiantes de la SIP Red de Co-

legios (antes conocida como la
Sociedad de Instrucción Prima-
ria), así como lo hicieron entre
2021 y 2024 con su proyecto
“Murales para Chile”, que se
desplegó en quince colegios del
país. El propósito, que se logró,
era revitalizar más de 2.000 me-
tros cuadrados con pinturas
confeccionadas por alumnos,
profesores y artistas locales.

Junto con la expansión conti-
nua que proyectan los directo-
res —con proyectos de alcance
más masivo—, enfrentan otros
desafíos. El primero que salta a
la vista es cómo mantener un
número de socios consistente, a
pesar del paso del tiempo, el
cambio de intereses y los vaive-
nes económicos. “Nos dimos
cuenta de que quizás estábamos
abandonando a las nuevas gene-
raciones. Así que desde el año
pasado impulsamos una nueva
comunidad, que se llama Se-
ñal”, dice Díaz. Es un programa
que ofrece encuentros como los
de la Comunidad Antenna, pero
sin necesidad de hacerse socio
por todo un año: se compran en-
tradas por experiencia. Y el pú-
blico fuerte de Señal está entre
los 25 y 34 años. 

Para celebrar sus diez años, la fundación va a publicar un
contundente libro que revisará, a partir de 60 nombres, los últimos
veinte años del arte chileno. También trabajarán con colegios. 

DANIELA SILVA ASTORGA 

“El primer recorrido”, obra realizada en el Colegio República de Italia (Chillán), en el marco de Murales para Chile. 
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“Esta es la primera En-
cuesta Nacional de
Participación Cultu-

ral y Comportamiento Lector
realizada bajo el alero del Mi-
nisterio de las Culturas, las Ar-
tes y el Patrimonio, ya que la an-
terior fue realizada el año
2017”. Con estas palabras, Ca-
rolina Arredondo, ministra de
las Culturas, dio a conocer ayer
los resultados de la Encuesta
Nacional de Participación Cul-
tural y Comportamiento Lector
(ENPCCL 2024), que se efectuó
entre septiembre y diciembre,
en conjunto con el Instituto Na-
cional de Estadísticas (INE).

La medición, con un total de
12.263 hogares encuestados, re-
veló que el 75,4% de las perso-
nas mayores de 15 años residen-
tes en zonas urbanas del país
asistió al menos una vez a una
actividad cultural, artística y
patrimonial fuera del hogar en
los últimos 12 meses.

Al comparar la Encuesta Na-
cional de Participación Cultural
2017 con la de 2024, se observa
un aumento en la asistencia a
actividades o infraestructuras
culturales: función de cine (de
43,8% a 53,8%), concierto o re-
cital de música (de 29,9% a
38,4%), función de circo (de
13,5% a 21,4%), espectáculo de
danza (de 20,8% a 24,0%), mu-
seo (de 20,6% a 24,2%), exposi-
ción de arte (de 16,1% a 24,1%) y
bibliotecas (de 17,4% a 20,8%).

En el ámbito de comporta-
miento lector, el 77,7% de las
personas declaró haber leído
con frecuencia diaria o semanal
algún material de lectura. Se-
gún la medición, el promedio
fue de 5,5 libros leídos por gus-
to u ocio. Y también reveló que
en el 42,1% de los hogares hay
más de 25 libros. 

Junto con ello, se muestra que

la mayoría de las personas leen
libros en formato papel o mate-
rial impreso (81,8%), en con-
traste con el formato digital
(42,9%) y el audiolibro (6,5%).
Esto se diferencia de la lectura
de diarios, periódicos y revis-
tas, donde predomina el forma-
to digital (76,2%).

Los factores económicos y
educacionales también son im-
portantes en el consumo. El ni-
vel socioeconómico bajo tiene
una proporción de participa-
ción de 65,2%; el medio de
78,0%, y el alto de 95,7%. En
cuanto a los motivos de no par-
ticipación, lo que prima es el
cansancio o falta de tiempo
(30,9%).

Para Javier Ibacache, exjefe
de la unidad de programación y
públicos del Ministerio de las
Culturas, sin duda son buenas
noticias. “La tendencia en todos
los ámbitos es al incremento.
Quizá puede explicarse por el
efecto de recuperación de las
actividades presenciales, es de-
cir, el impulso a la socialización
en los últimos dos años, que se
expresa claramente en la alta ta-
sa de asistencia a conciertos”,
señala.

El profesional añade que se
observa que las variables que
determinan la participación si-
guen siendo las mismas de
2017: la edad, la formación y el
nivel de ingresos, “mientras
que la falta de tiempo se posi-
ciona como la principal barrera
de participación junto al can-
sancio. Este punto es muy rele-
vante”, afirma Ibacache.

Tamara Reyes, presidenta del
directorio de Editoriales de Chi-
le, cree que los auspiciosos re-
sultados lectores coinciden con
“un gran número de propues-
tas literarias innovadoras, nue-
vas voces y una diversificación
en los formatos de acceso a la
lectura”.

Encuesta revela aumento
en participación cultural
El Ministerio de las Culturas y el INE dieron a
conocer los resultados correspondientes a 2024.

TIEMPO Y CANSANCIO COMO OBSTÁCULOS:

MAUREEN LENNON ZANINOVIC

La medición revela que la mayoría de las personas leen libros en forma-
to papel o material impreso (81,8%).

E
L 

M
E

R
C

U
R

IO

A 6 MARTES 19 DE AGOSTO DE 2025CULTURA

La Ciudad Eterna ha sido tradicionalmente
destino de escritores deseosos de contemplar

ruinas de glorias pasadas y de asombrarse ante las
maravillas del arte que guardan sus iglesias, pala-
cios y museos. Desde Montaigne a Rilke, pasando
por Chateaubriand, Dickens, Twain, Melville,
Goethe, James o Stendhal, en la ya clásica “Guía
literaria de Roma” (Ático de los Libros) se presen-
ta una visión distinta de la más artística de las ciu-
dades, con los lugares imprescindibles vistos por
los genios de las letras.

Comienza el recorrido cronológico con el pri-
mer gran viajero, el geógrafo e historiador griego
Estrabón, quien habla de “la grandeza de Roma”
y la atribuye a “Pompeyo, el Divino César, con
sus hijos, amigos, esposa y hermana, que han so-
brepasado a todos los demás en celo y munificen-
cia para adornar su ciudad”.

El propio Estrabón habla de la necesidad que
tiene Roma de madera y piedra “para los trabajos
de construcción provocados por el frecuente
hundimiento de casas y por causa de los incen-
dios y de ventas que nunca parecen parar”.

En 1580, Michel de Montaigne emprendió un
viaje a Suiza, Alemania e Italia y guardó sus im-
presiones en un diario publicado en 1774, mucho
después de su muerte (1592). Montaigne, que da-
ba a Roma como vencedora sin ningún lugar para
la duda en una comparación con París, sale en su
defensa cuando dice: “Que estas pequeñas mues-
tras de su ruina que aparecían aún eran testimo-
nio de esta magnificencia infinita que ni tantos si-
glos ni tantos incendios ni el mundo entero cons-
pirando reiteradamente habían conseguido ex-
tinguir por completo”.

Muchos no escondieron ese amor a primera
vista con Roma en sus publicaciones, como Goet-
he, que contempló Roma como su universidad;

Chateaubriand, Stendhal, Henry James o Rainer
Maria Rilke.

Otros se fijaron en aspectos concretos, como
Tobias Smollett, que habla de las termas de Cara-
calla y el Panteón; Percy Bysshe Shelley, que lo
hace del Palazzo Cenci; James Fenimore Cooper,
que se fija en el Panteón y en las mujeres de Roma;
Herman Melville, que pone su mirada en las esta-
tuas romanas; Mark Twain, que pone el acento en
San Pedro, el coliseo y las catacumbas; Hugh
Macmillan, que lo sitúa en la Piazza di Spagna; o
Edward Gibbon, que a partir del coliseo, habla del
declive y caída del Imperio romano.

El único español incluido en el libro es Pedro
Antonio de Alarcón, autor de “El sombrero de
tres picos”, que cultivó el género de la literatura
de viajes y que en 1861 publicó “De Madrid a Ná-
poles” con las experiencias de un viaje realizado
en pleno proceso de unificación de Italia.

La Ciudad Eterna vista 
por los escritores viajeros 
Montaigne, Rilke, Dickens, Twain, Melville, Goethe, James y Stendhal son
algunos de los genios de las letras reunidos en la “Guía literaria de
Roma”, con diversas miradas sobre la más artística de las ciudades.

LUGARES, PENSAMIENTOS, SENSACIONES:

JOSE OLIVA / EFE

Mark Twain puso el acento en el Coliseo romano.
También en la basílica de San Pedro y las catacumbas. 
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