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E
n el marco de su 25° aniversario, el
Museo Interactivo Mirador (MIM)
se unió a Copec, que celebra sus 90
años, en una alianza que aspira a
consolidar un hito cultural y tecno-

lógico en el país: la construcción del espacio
inmersivo más grande de Sudamérica. El
nuevo recinto, que se inaugurará en 2026,
buscará convertirse en un punto de encuen-
tro para la comunidad y reubicará el espacio
del museo para “completar el diseño original
del parque”, en palabras del director del
MIM, Enrique Rivera.

Aquí, cinco datos clave sobre este proyecto,
que ayer vivió el hito de su primera piedra:

TENDRÁ CAPACIDAD PARA 500
PERSONAS

Con forma de semiesfera, este recinto con-
sistirá en una superficie de 400 m2 con una cú-
pula de proyección audiovisual en 360°. Ade-
más, será de 22 metros de diámetro y 14 metros
de altura, lo cual permitirá dar un gran espacio
a aquellas personas que quieran ser parte de
una experiencia distinta y única en MIM.

El espacio estará situado entre el Museo In-
teractivo de la Astronomía y el Laboratorio de
los Alimentos del parque, formando una es-
pecie de circuito en la zona donde los asisten-
tes podrán moverse libremente de manera in-
terconectada y estratégica.

IMPLEMENTARÁ TECNOLOGÍA DIGITAL
DE PLANETARIOS 

A través de su colaboración con Patagons-
tar, representante de Evans & Sutherland,
empresa estadounidense que lleva 70 años
desarrollando este tipo de tecnologías a nivel
mundial, el espacio inmersivo podrá ofrecer
una variedad de innovaciones digitales, co-
mo proyectores 4K de 12 mil lúmenes, soni-
do envolvente, simulaciones y software, gra-
cias a la plataforma Digistar, un sistema tec-
nológico enfocado en la proyección digital
de planetarios que permitirá al usuario tener
experiencias audiovisuales más reales. De
esta manera, realmente “vas a poder estar
envuelto en la imagen y el sonido”, según co-
menta el director.

Debido a esto, el interior del recinto conta-
rá con una pantalla continua de aluminio mi-
croperforado que agilizará las proyecciones
digitales, donde se podrá simular animacio-
nes educativas, cielos estrellados y mucho
más contenido visual, algo similar a The
Sphere de Las Vegas.

SERÁ UNA INSTANCIA DE
INTRODUCCIÓN A TODA LA OFERTA
DE CONTENIDO DEL MUSEO

En cuanto al contenido, se enfatizará
en temáticas que los usuarios puedan
desarrollar en su visita. “Habrá temas
de cultura científica, física cuántica, as-
tronomía, biología y botánica. Tiene
esa capacidad de poder mostrarte de
una manera muy rápida, interactiva y
fluida el conocimiento mediante este
tipo de lenguajes audiovisuales”, ade-
lanta Rivera.

Los asistentes podrán disfrutar de una
breve presentación sobre las distintas ins-
tancias del museo, desde el Bosque Adria-
na Hoffmann hasta el Museo Interactivo
de la Astronomía, recorriendo así todo el
Centro Interactivo de los Conocimientos.

BUSCARÁ SER UN ESPACIO PARA LA
CREACIÓN AUDIOVISUAL CHILENA

“Este va a ser un lugar que va a apoyar la
producción de realizadores audiovisuales
chilenos, que a partir de esto van a poder
empezar a desarrollar nuevos proyectos
porque van a tener la infraestructura para
exhibirlos”, destaca Enrique Rivera.

De esta forma, se les dará una instancia a
aquellos que quieran mostrar sus trabajos y
exponer contenido relacionado con la cul-
tura científica, artística o de ciencias natu-
rales, tales como proyectos audiovisuales o
exposiciones con inteligencia artificial.

ESTARÁ PARA QUEDARSE: SU
OBJETIVO ES A LARGO PLAZO

“Quisimos entregarle este regalo a la
comunidad en conjunto con Copec”,
menciona Rivera. El proyecto, el cual tie-
ne una mirada sostenible y duradera,
quiere generar un acompañamiento a to-
do el público, inspirando de esta manera
a otras empresas que quieran dar un paso
adelante y crear en un futuro proyectos si-
milares apoyados por la Ley de Donacio-
nes Culturales.

Además, comenta el director, se espera
que con este espacio las próximas genera-
ciones recuerden esta experiencia toda su
vida y se inspiren a estudiar carreras rela-
cionadas a la innovación y la ciencia: “Es-
tamos invitando, dinamizando, a que es-
tas generaciones quieran dedicarse a es-
tos temas y a partir de eso ser protagonis-
tas de la transformación del país”.

Las cinco claves
del mayor espacio

inmersivo de
Sudamérica

ABRIRÁ SUS PUERTAS EN 2026: 

Este espacio con-
tará con una
convocatoria
abierta para ele-
gir su nombre.
Ayer se instaló la
primera piedra.
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El proyecto del MIM, en alianza con Copec, buscará promover
la ciencia y la innovación de la mano de una tecnología visual
comparable con la de The Sphere, en Las Vegas. JOSEFINA MUÑOZ
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SANDRA BARROS (ACCENTURE): “ESTAMOS
PASANDO DE LA SIMPLE DIGITALIZACIÓN A LA
REINVENCIÓN PROFUNDA DEL TRABAJO”

Sandra Barros, directora ejecutiva de Accentu-
re en Chile, es la invitada al episodio de esta se-
mana de DigiTalks, una conversación donde el foco
estuvo puesto en cómo la inteligencia artificial
(IA) está reconfigurando el mundo del trabajo. El
tema acaba de ser abordado por un estudio a nivel
latinoamericano de la consultora, que indica que
40% de los trabajos en la región van a ser impac-
tados por la IA. 

“Se transforman y dejamos de hacer cosas repeti-
tivas para hacer labores de mayor valor”, afirma
Barros, quien añade que “estamos en un punto crítico
en este momento con respecto a la transformación
del trabajo en una economía como la nuestra, porque
estamos pasando de la simple digitalización a la
reinvención profunda del trabajo a través de la IA”.

Entre las características de esta nueva era está

la necesidad de colaboración entre máquinas y
humanos (para lo que los agentes inteligentes son
clave), de aprendizaje continuo y de agilidad de
parte de las organizaciones. 

“Este es un gran desafío para Chile y también
una gran oportunidad”, asegura.

A su juicio, la clave para el cambio cultural que
se deriva de estas tendencias es la necesidad de
que los procesos se vuelvan más humanos y de
poner a las personas en el centro: “Las empresas
que son capaces de poner a las personas en el
centro son las que logran capturar valor en el
mediano y largo plazo”.

De lo contrario, advierte, se corre el peligro de
que la IA solo sirva para generar ahorros de
corto plazo, pero que se pierdan oportunidades
de negocio a largo plazo.

profe de la universidad, porque necesitá-
bamos a un científico, veníamos recién
saliendo de la ‘U’, entonces necesitába-
mos a alguien con harta ciencia. Ahí en-
contramos a Gabo”, relata el CEO. 

Actualmente, su trabajo está destinado
en el azul. Una necesidad que responde a
su importancia comercial. “El azul es un
color que se necesita mucho de una fuente
natural, porque los azules que hay en el
mundo no son fuentes naturales”, explica
el CSO. Un color que se usa, por ejemplo,
en bebidas energéticas o caramelos.

La producción buscan hacerla, en pri-
mera instancia, fuera
de Chile, tanto por
“temas económicos”
como para estar más
cerca de sus poten-
ciales clientes. “En
Chile todavía no es
tan importante el te-
ma de colorantes na-
turales, no está la
presión que sí está en
Estados Unidos y en
Europa para dejar los
artificiales. Entonces,
por eso mismo, aún
no vamos a tener una producción en Chile,
pero sí queremos tener un centro de inves-
tigación ahí en un futuro no tan lejano”,
sostiene Medina. Para que llegue a ser un
producto comercial y competitivo, cuenta
Castro, están terminando el “paquete tec-
nológico” desde la U. de Almería, lo que ha-

cía sentido, puesto que recibieron hace
unos meses una inversión de 100 mil euros
tras ser seleccionados por el programa de
Antler en Alemania. “Nos salía más fácil, ya
teniendo inversión europea, ocupar esos
mismos recursos dentro de una universi-
dad europea”, admite Molina, desde Chile,
conectado en una llamada junto a Medina,
desde Dinamarca, y Castro, desde España.

“Ahora tenemos que hacer el salto pro-
ductivo, es el mayor desafío que tenemos a
futuro y para eso vamos a empezar nuestra
ronda en septiembre”, adelanta el CEO.

Hay avances científicos siendo desa-
rrollados desde los lugares más
inesperados. Así lo demuestra Tint

Biotech, una empresa biotecnológica
que nació a principios de año en la pe-
queña localidad rural de Chincolco, en la
Quinta Región, y que busca desarrollar
colorantes naturales basados en micro-
algas, con una primera mirada puesta en
los alimentos.

“Hoy en día, ya estamos haciendo pilo-
tos con algunas empresas en Chile y el
mundo y ahora estamos terminando el úl-
timo proceso de I+D para pasar a la si-
guiente escala, y poder ya no solo hacer
pilotos con un par de gramos, sino empe-
zar a vender kilos a nuestros potenciales
clientes”, explica Benjamín Medina, COO
de la compañía que fundó junto a Ricardo
Molina (CEO) y Gabriel Castro, el chief
scientific officer (CSO). “La idea es empe-
zar a producir industrialmente para fina-
les de año”, agrega. 

La conformación del grupo “fue amor a
primera vista”, dice entre risas el CSO
—originario de Chincolco—, quien se de-
dica a las cianobacterias y microalgas ha-
ce más de 25 años. Medina y Molina, a su
vez, eran mejores amigos de la universi-
dad. Ambos estudiaron en la U. de Chile;
el primero, Ingeniería Civil Química,
mientras que el segundo, Ingeniería en
Biotecnología. “Siempre tuvimos esta
idea de armar un negocio. Ahora, vimos la
oportunidad con las algas por lo que vio
Benja en su magíster. Ahí hablamos con la

La biotech de Chincolco que busca dar el
salto productivo con sus colorantes naturales

TINT BIOTECH FUE CREADA A PRINCIPIOS DE AÑO:

Con su alternativa basada en microalgas, esta compañía
biotecnológica ya está haciendo pilotos y quiere pasar a la
siguiente etapa. Partieron con el azul y apuntan a producir
industrialmente para fin de año. Para este desafío, saldrán a
buscar más inversión el próximo mes. SOFÍA MALUENDA

Los fundadores de Tint Biotech: Benja-
mín Medina, (COO) Ricardo Molina
(CEO) y Gabriel Castro (CSO).
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“Es el mayor

desafío que

tenemos a

futuro y para

eso vamos a

empezar nuestra

ronda en

septiembre”.

RICARDO MOLINA
CEO de Tint Biotech.

EMPRENDIMIENTOS
Banco de Chile acaba de lanzar la convoca-
toria de la décima versión de Desafío Em-
prendedor, que aumentó el monto de los
premios a repartir —de $100 millones a $150
millones— y que trae novedades, como el
debut de una categoría llamada “Startup del
Chile”, que premiará a los emprendimien-
tos más destacados en materia de innova-
ción con base tecnológica, y de un viaje
formativo para los tres primeros lugares de
ambas categorías (Desafío Local y Desafío
Global) a Barcelona (España). Las postula-
ciones estarán abiertas hasta el 14 de sep-
tiembre en el sitio web de Banco de Chile
(www.bancochile.cl).

INNOVADORES DEL FUTURO
City Lab Biobío y la red de Hubs Municipa-
les abrieron una convocatoria para que
startups, scaleups y empresas nacionales
puedan unirse como “Innovadores del futu-
ro” y participar del encuentro global de inves-
tigadores en ciencia “Cities in Transition”,
que se realizará el 8 de octubre en el Teatro
Biobío, en Concepción. El llamado se exten-
dió hasta el 26 de agosto.

TECNOLOGÍAS EN SOSTENIBILIDAD
InnovABB, iniciativa desarrollada por ABB
en Chile, en conjunto con Socialab, busca
identificar y escalar tecnologías con impacto
real en sostenibilidad y abrió su convocatoria
a startups y emprendimientos de toda Lati-
noamérica. Los proyectos seleccionados
recibirán $5.000.000 para implementar un
piloto real, con apoyo técnico y equipos que
permitan su desarrollo y puesta en marcha.
La convocatoria cierra el 7 de septiembre.

ALIADOS POR LOS DATOS
Data Observatory impulsa la alianza Surda-
ta, un espacio de colaboración en Chile y
América Latina para contribuir a la educación
y la conciencia colectiva del uso de datos
abiertos e interoperables. La convocatoria
está dirigida a universidades, centros de
investigación, organismos públicos y privados
y ONGs, y es de carácter gratuito.
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