
En un intento de que la gente lea más, Dinamarca
ha anunciado que se propondrá dejar de cobrar el
IVA a los libros.

Así lo comunicó el miércoles el ministro de Cultu-
ra, Jakob Engel-Schmidt, quien explicó que esta es
una propuesta que formulará en los proyectos de
presupuesto.

La tasa impositiva es del 25% en el país, lo que la con-
vierte en la más alta del mundo, y contrasta con países
como Gran Bretaña, que no cobran impuestos sobre la
venta de libros. La noticia llega después de que el último
informe sobre educación de la Organización para la Coo-
peración y el Desarrollo Económicos (OCDE) descubriera
que el 24% de los jóvenes daneses de 15 años no son ca-
paces de entender un texto simple. 

DINAMARCA BUSCA ELIMINAR EL 
IVA EN LIBROS PARA FOMENTAR LA LECTURA

Se espera que la medida cueste unos 44 millones
de euros al año.
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La compañía china Pop Mart cosecha
los frutos del fenómeno de la cultura
popular en mercados occidentales.
Planea abrir nuevas tiendas y extender
un parque temático.
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Análisis

En 1989 cayó el Muro de Berlín. Durante su existencia, más
de 100.000 personas trataron de escapar de la DDR. Algu-
nas encontraron la muerte, el último fue un joven de 20 años
abatido por un guardia en febrero de ese año. La caída del
muro ilustra el fracaso rotundo del comunismo como ideolo-
gía para organizar una sociedad, y pone punto final a décadas
de imponer un sistema totalitario para gobernar.
Europa del Este exterminó en forma rápida e irreversible a un
dinosaurio ideológico incompatible con un ecosistema de liber-
tades individuales, pluralismo político y libre mercado basado
en la iniciativa privada. Se acaban los planes a 5 años, la eco-
nomía dirigida, la indoctrinación y supervisión permanente, la
obligación/miedo a delatarse, y la supresión brutal de opiniones
divergentes. Se pone fin al no tener derecho a formarse una
opinión política propia, viajar cuándo y dónde se quiera, cambiar
ciudad o puesto de trabajo para buscar un futuro mejor, y esperar
15 años para recibir un auto chico con carrocería plástica a condi-
ción de ser del partido y haberlo pagado. Una experiencia traumá-
tica para millones, al punto que el partido más a la derecha de
Alemania recibe el mayor % de votos en la ex-DDR.
La extinción no se limitó a Europa del Este. En 1976 el partido
comunista italiano recibía el 34% de los votos, y se disolvió en
1992. En Francia llegó al 28% y hoy es el 1%. El parlamento 2024
de la UE es elegido por 400M de votantes de 27 países. Tiene 720

miembros, y hay solo 7 del partido comunista.
En sus Memorias, Mijaíl Gorbachov explica por qué y cómo el comu-
nismo estaba cayendo por su propio peso y condenado inevitablemen-
te al fracaso. Describe la mentalidad parasitaria y resignada de la
gente, los privilegios y abusos de la jerarquía, y un Estado omnipre-
sente que desconfía, controla y espía a todos, incluso a sus líderes, por
lo que para hablar algo delicado con su familia salían al jardín.
Y Chile, ¿dónde está?
En 1990 se vuelve a la supuesta democracia, y la tan prometida
“alegría ya viene” hecha por la izquierda no llegó nunca. No con
Lagos, ni Bachelet y todavía menos con Boric. Con tanta “tristeza”
acumulada del 2000 a la fecha, los adeptos están obligados a
buscar la “alegría” todavía más a la izquierda, con el partido co-
munista como última esperanza. 
El riesgo de que Chile se convierta en un lúgubre y peligroso Juras-
sic-Park no existe. La probabilidad de repetir un Presidente de
izquierda el 2026 es nula. Con todo, el triunfo de la Sra. Jara
entrega un mensaje tan valioso como inquietante: el problema
primordial de Chile no es el par de dinosaurios que andan dando
vuelta, sino que ha sido y sigue siendo el insistir —cada 4 años y ya
por 35 años— en utilizar y mantener inalterado un ecosistema
político tan viejo y obsoleto que incluso los dinosaurios todavía
logran sobrevivir. La solución para modernizar el sistema existe y
es bien simple. Ver: www.swiss-democracy.ch.

CHILE, EL ÚLTIMO JURASSIC-PARK 
COMUNISTA DEL PLANETA

EDUARDO SCHINDLER

Despega Mujer, Impulso Inicial y Conversemos Mamá son algunos de los pro-
gramas que lleva adelante la Fundación Luksic. Ahora el liderazgo de la institución
cambiará de manos: tras más de cinco años a la cabeza, Isabella Luksic decidió
renunciar a la gerencia general de la institución para concretar nuevos desafíos
personales y académicos.

Según informó la fundación, la socióloga dejará su puesto el próximo 31de agos-
to, pero continuará ligada a la organización como asesora del directorio hasta el 1
de enero, cuando se sumará formalmente a dicha instancia como integrante titular
y vicepresidenta. Además, continuará representando internacionalmente a la fun-
dación. “Nuestro compromiso como familia sigue firme por aportar al desarrollo
de Chile y estoy segura que con el gran equipo que tenemos podremos seguir en
esta senda”, dijo Isabella Luksic. 

En su reemplazo asumirá Macarena Cea, actual directora de Desarrollo, quien
llegó a la organización en 2020 a cargo del área de Evaluación. “Tenemos gran-
des sueños y desafíos para apoyar a los chilenos, que no me cabe duda ella sabrá
concretar”, comentó la presidenta del directorio, Ena von Baer.

ISABELLA LUKSIC DEJA LIDERAZGO
EJECUTIVO DE FUNDACIÓN FAMILIAR

Casi dos meses antes, ya empezaron a circu-
lar las invitaciones para el próximo Encuentro
Nacional de la Empresa (Enade) que tradicional-
mente realiza Icare, donde se reúnen los princi-
pales actores del debate público, autoridades de
gobierno y el sector privado, con proyecciones
clave para la economía. En este caso, ocurrirá en la
antesala de la primera vuelta presidencial. 

Para la cita, que se llevará a cabo en el centro de
eventos Metropolitan —según la invitación que hizo
llegar Icare—, también está definido el tradicional
lema en latín que sirve como consigna para cada ver-
sión del encuentro: “Verba et facta”, o “Palabras y hechos”, en su traducción al
español, fue el lema elegido para esta ocasión. 

“El Mercurio” consultó a Icare sobre el lema, pero no fue posible obtener una
confirmación. De hecho, aunque las invitaciones ya fueron realizadas, en años
anteriores se ha cambiado esta consigna sobre la marcha, y para esta ocasión
también se revisaron otras combinaciones similares, con los mismos conceptos. 

“PALABRAS Y
HECHOS”: LA CONSIGNA
DEL PRÓXIMO ENADE
“PRESIDENCIAL” 

Sony aumentará el precio de su popular consola de videojuegos
PlayStation 5 de US$ 500 a US$ 550 en Estados Unidos, siguiendo
los pasos de sus rivales Microsoft Corp. y Nintendo Co., que tam-
bién han elevado sus precios tras el incremento de los aranceles
que encarecen las importaciones.

“Al igual que muchas empresas globales, seguimos atrave-
sando un entorno económico difícil”, escribió Sony el miércoles
en una entrada de su blog. “Como resultado, hemos tomado la
difícil decisión de aumentar el precio de venta recomendado
de las consolas PlayStation 5 en EE.UU. a partir del 21 de
agosto”, según Bloomberg.

Sony ha vendido más de 56 millones de consolas PlayStation
5 desde su lanzamiento en 2020, según su sitio web, superando
en ventas a las Xbox Series S y X de Microsoft.

Después de que EE.UU. aplicara aranceles para fomentar la
fabricación nacional, Nintendo y Microsoft subieron el precio
de sus consolas y accesorios más antiguos. Nintendo atribuyó
el cambio, aplicado tras el lanzamiento de su consola Switch
2, a “las condiciones del mercado”.

“Están tratando de repartir el impacto de los aranceles
entre todo lo que pueden”, afirmó Michael Pachter, director
general de Wedbush Securities Inc.

ARANCELES DE TRUMP GOLPEAN LA
PUERTA DE LOS GAMERS: SONY SUBE
PRECIO DE LA PLAYSTATION EN EE.UU.

utilidades en medio de la fiebre global
por coleccionar muñecos Labubu. Seña-

ló que, si bien a inicios de
este año Pop Mart espera-
ba ventas por 20.000 mi-
llones de yuanes (US$
2.800 millones), ahora
considera que 30.000 mi-
llones de yuanes “serían
bastante fáciles” de alcan-
zar. Añadió que una nueva
versión mini de Labubu se-

rá lanzada tan pronto como esta sema-
na, y que los consumidores podrán col-
garla en el teléfono móvil.

Más tiendas

Con sede en Beijing, Pop Mart avanza
en su plan de expansión global. Sus in-
gresos en el extranjero crecieron 440%
en los primeros seis meses del año.

Pop Mart espera que el número total
de tiendas fuera de China supere las
200 a fin de año, desde las 140 actuales,

E n general
t i e n e n u n
rostro tra-
vieso, con

grandes dientes re-
d o n d e a d o s , u n a
sonrisa pícara y
una textura pelu-
da suave. Otros
marcan orejas gran-
des en cuerpos peque-
ños. Son los Labubu, una
colección de peluches que
han causado furor por su
mezcla de ternura y rareza, y
que son adquiridos tanto pa-
ra niños como para adultos.

Ahora son también un éxi-
to bursátil. Pop Mart Interna-
tional Group, la juguetera
china que los comercializa,
anotó los mayores niveles en
cuatro meses en la bolsa de
Hong Kong. El auge tiene base:
las utilidades netas de la em-
presa se quintuplicaron en un
año, al comparar el primer se-
mestre. Estos peluches se han
convertido en un fenómeno de la
cultura pop en mercados occi-
dentales, especial-
mente en Estados
Unidos.

El director ejecuti-
v o d e P o p M a r t ,
Wang Ning, informó
el miércoles que la
compañía podría su-
perar fácilmente su
proyección anual de
ventas y anunció el lanzamiento de
una nueva muñeca mini Labubu.

El papel escaló hasta un 14% a 319,4
dólares de Hong Kong, su nivel más
alto desde que la empresa salió a bolsa
en diciembre de 2020. Eso revirtió pér-
didas previas de hasta 4,7%, luego de
que algunos analistas advirtieran sobre
la demanda de largo plazo de los popu-
lares personajes de Pop Mart.

Wang comentó en una llamada de re-
sultados que ni él mismo ha podido pre-
decir con precisión el crecimiento de las

dijo en la llamada de resultados el codi-
rector de operaciones Moon Duk II. 

Además de nuevos productos, la
compañía está explorando otras formas
de atraer consumidores, incluyendo el
diseño y plan para la fase II de su parque
temático Pop Land, además de proyec-
tos de animación y panaderías, informó
la empresa en la presentación.

“Creemos que la fuerte capacidad de
Pop Mart en incubación y operación de
propiedad intelectual, junto con su ex-
pansión internacional, seguirá respal-
dando un sólido impulso de crecimien-
to en la segunda mitad del año”, escri-
bieron analistas de Citigroup Inc., entre
ellos Lydia Ling.

Otros adoptaron una visión más cau-
ta. La principal propiedad intelectual
de Pop Mart, incluidos sus muñecos La-
bubu, “todavía enfrenta grandes incer-
tidumbres respecto de su popularidad a
largo plazo”, dijo Jeff Zhang, analista de
Morningstar Inc.

La popularidad de los Labubu se de-
be en parte al enfoque de Pop Mart de
vender muchos de sus productos en
empaques blind-box (cajas sorpresa), lo
que atrae a clientes curiosos por descu-
brir qué hay dentro. 

Los peluches que arrasan 
en los mercados bursátiles
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Sony ha vendido
más de 56 millo-
nes de consolas
PlayStation 5
desde su lanza-
miento en 2020
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EXPANSIÓN
Los ingresos 

de Pop Mart en el
extranjero crecieron

440% en los primeros
seis meses del año.

El próxi-
mo Enade

tendrá
lugar en
octubre.

La acción de la empresa escaló
hasta un 14% a 319,4 dólares de

Hong Kong, su nivel más alto
desde que salió a bolsa en

diciembre de 2020. 

Macarena
Cea sucede-
rá a Isabella

Luksic al
mando de la

fundación.
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