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Banco Central vuelve a 

advertir los riesgos de 

limitar la UF: hipotecarios 

podrían ser más caros

L
a presidenta del Banco 
Central, Rosanna Costa, 
asistió a la Comisión de 
Economía de la Cámara 

de Diputadas y Diputados, donde 
habló sobre los efectos que tendría 
la restricción de la Unidad de Fo-
mento (UF).

Esto como mecanismo de rea-
juste para los contratos de arrien-
do, créditos hipotecarios, planes 
de salud y servicios educacionales.

La iniciativa está siendo deba-
tida en el Congreso, y si bien ha 
encontrado apoyo en sectores po-
líticos, en la mayoría del sector 
privado, expertos e incluso desde 
el Ministerio de Hacienda han ad-
vertido sobre los graves efectos la 
limitación en el uso de la UF ten-
dría especialmente para el acceso 
al crédito hipotecario, elevando 
las tasas y aumentando los costos.

En su alocución, la presiden-
ta del ente emisor recordó que el 
proyecto actual parte de dos mo-
ciones: una donde se establece que 
“la renta de arrendamiento de pre-
dios urbanos; los aranceles, matrí-
culas y cualquier otro ítem de edu-
cación; la cotización para salud; 
los créditos hipotecarios y los cré-
ditos de los contratos de salud 
previsional” deberán cobrarse en 
pesos chilenos.

A esto se suma una segunda 
moción donde los cobros por edu-
cación no se podrán pactar en UF.

Ahora bien, Rosanna Costa se-
ñaló que la �jación de precios, sea 
en UF o en pesos, “no excluye la 
posibilidad de renegociar los tér-
minos de renovación de un con-
trato si cambian las condiciones 
de mercado, por factores adicio-
nales a la reajustabilidad por in-

�ación”.
Con todo, y a manera de resu-

men, advierte que la eliminación 
o restricción del valor reajustable 
“tendría efectos negativos, par-
ticularmente en los contratos de 
largo plazo”, como lo son los hi-
potecarios.

La autoridad del Banco Cen-
tral recordó que la Ley Orgánica 
Constitucional que rige a la insti-
tución, señala, por una parte, que 
es el ente emisor quien debe 
autorizar los sistemas de 
reajuste que pueden usar 
los bancos, a la vez que si 
se cambia o elimina un 
sistema, “no afectará a 
los créditos ya vigentes”.

Es decir, no será re-
troactivo.

“La UF fue creada en 
1967 como respuesta a la 
necesidad de contar con 
un mecanismo que per-
mitiera preservar el valor 
real de los contratos en 
un contexto de alta in�a-
ción”, añadió; advirtien-
do que, sea una elimina-
ción o limitación de uso, 
los oferentes como bancos, 
cooperativas o �nancieras, 
buscarán otras formas de 
cubrir el riesgo in�aciona-
rio.

“No obstante, es proba-
ble que dichas alternativas 
sean más costosas para los 
hogares y, en consecuen-
cia, reduzcan su acceso al 
crédito”, sentenció Rosanna 
Costa.

Por qué el lujo está 

en decadencia y 

dejó de ser objeto 

de deseo: 

menos ventas 

y carteles en 

"oferta"

F
ue un mal augurio que algunos atletas co-
menzaran a devolver sus medallas olímpicas 
de París 2024 luego de que estas se empeza-
ron a corroer. Fueron diseñadas por Chau-

met, una joyería francesa que pertenece a LVMH, un 
gigante de los artículos de lujo.

Desde hace un tiempo que los analistas han apun-
tado a que las empresas del rubro del lujo han bajado 
el nivel de sus productos, que esa industria está “en 
un espiral de decadencia” y que las rebajas de precios 
en las vitrinas le quitan a esos productos su estatus de 
objeto de deseo.

A �nales de 2022, el valor de mercado de LVMH 
se disparó y convirtió a Bernard Arnault, su funda-
dor y presidente, en el hombre más rico del mundo. 
Pero desde entonces, el valor de sus acciones ha expe-
rimentado una caída notable.

Tras el auge posterior a la pandemia de covid-19, el 
conglomerado de empresas, propietario de 75 marcas 
como Louis Vuitton, Dior y las joyerías Bulgari y Ti-
�any, sufre una desaceleración en sus ventas.

Los resultados semestrales, publicados el 24 de 
julio pasado, muestran una caída del cuatro por cien-
to en sus ingresos, en comparación con el mismo se-
mestre de 2024. Los bene�cios de las operaciones 
disminuyeron un 15 por ciento y rozaron los 9.000 
millones de euros.

Desde LVMH a�rmaron que la compañía “mostró 
una buena resiliencia y mantuvo su potente impulso 
innovador a pesar de un entorno geopolítico y econó-
mico inestable”. La demanda en Europa fue sólida y 
en Estados Unidos se mantuvo estable.

El grupo de empresas Kering, con sede en París 
y propietaria de Gucci, Bottega Veneta e Yves Saint 
Laurent, reportó una caída signi�cativa en las ven-
tas, también durante el primer semestre de este año.

“El lujo está en una espiral descendente”, predijo 
Katharine K. Zarrella en un ensayo publicado en di-
ciembre de 2024 en el New York Times. “Tras una dé-
cada de crecimiento casi desenfrenado, el sector está 
en crisis en todo el mundo. Los analistas apuntan a 
que los compradores con menos recursos están con-
trolando su gasto y se está ralentizando la demanda 
en China”.

Zarrella, editora de moda con amplia experiencia, 
percibió las señales de la debacle, como el aumento de 
precios y la mala calidad de los productos. Además, 
cada vez más marcas venden su exceso de existencias 
en tiendas con descuentos. Cuanto más omnipresen-
te se vuelve el lujo, menos deseable parece ser.

“Establecimientos antaño venerados que se enor-
gullecían de su artesanía, su servicio, y de cultivar 
una clientela exigente y �el, se han convertido en má-
quinas de marketing masivo tan elegantes y exclusi-
vas como la tienda de M&M’s de Times Square”, con-
cluyó.
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