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Quintessence Alpacas

[ nlalocalidad de Llay-Llay, en una pre-
ciosa parcela en La Estancilla, lejos del
ruido de la ciudad, nacié una historia
empresarial que combina vision, pasion
y un compromiso profundo con la exce-
lencia. “Quintessence Alpacas es mu-
cho mas que una empresa textil, es un modelo
de produccion consciente, donde cada fibra es
trazable, cada animal es cuidado con esmero y
cada prenda representa un encuentro entre el
lujo y la sostenibilidad”.

Fundada por Maria Herlinda De la Garza, mexi-
cana, quien llegd a nuestro pais en 1994, la
marca es pionera en el desarrollo genético de
alpacas en Chile y reconocida por su proceso in-
tegramente vertical, que controla desde la cria
hasta la confeccion final. Hoy hacen exportacio-
nes a mas de veinticinco paises, principalmente
a Europa y Estados Unidos.

“Todo partié6 hace mas de treinta afos, cuando
viviamos en Estados Unidos y yo trabajaba en
la industria alimenticia. Ahi aprendi a leer las
tendencias de consumo, y vi como lo natural
comenzaba a posicionarse con fuerza. Cuando

Tras vemticinco afios de
imvestigacion genética y
mds de treinta afios de
lmyecloria, esla empresa
familiar, liderada por
mujeres, ha logrado
posicionarse como un
referente mundial en

la produccion textil

de fibra de alpaca
fina. Desde el Valle

de Aconcagua, un
modelo vertical y

una fuerte identidad
ligada al territorio

Y la trazabilidad,
Quintessence sigue por
mds.

Por Maria Inés Manzo C. /

Fotografia Javiera Diaz de Valdés.
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Hilamos, tenimos, tejemos, disenamos y
confeccionamos aqui mismo. Fue un proceso
lento, tomé anos armar la hilanderia y traer
maquinas desde distintos paises, pero

hoy somos integramente verticales. Asi
garantizamos la calidad y también que cada
prenda tenga un origen claro y ético”.
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conoci la fibra de alpaca, me enamoré. Me im-
presion6 su belleza —con una gama de colores
naturales que parecen sacados de una paleta
de artista—, su nobleza y suavidad. Quise saber
mas y descubri que, a pesar de ser un material
extraordinario, no estaba presente en las tien-
das. Entonces me pregunté: ¢por qué no hacer
algo con esto?”, cuenta Maria Herlinda.

¢Por qué eligieron Chile para instalarse?

Fue una mezcla entre necesidad y destino. Quisi-
mos llevar animales a nuestra casa, pero por la
normativa de importacion, debian pasar por una
cuarentena a no mas de 100 km del aeropuerto
de exportacion. Buscando un terreno, en otros
paises, llegué a esta preciosa tierra en Llay-Llay
por casualidad, y me enamoré del valle, de su
microclima, del viento que refresca en verano y
del entorno natural. Es un lugar privilegiado para
vivir y criar animales. Estamos tan cerca de la
ciudad, pero a la vez en pleno campo.

¢Qué significa haber formado una empresa fa-
miliar en torno a este proyecto?

Es un regalo. Mariana Macedo, mi hija, crecié
entre alpacas. Aunque al principio me pedia que
no le hablara mas del tema (rie), hoy es una pie-
za fundamental de la empresa. Esta enfocada
en el area comercial y de marketing, preocu-
pada de la boutique y en desarrollar el e-com-
merce que estamos prontos a lanzar. Hoy es
fundamental digitalizar todo, por eso también
estamos muy presentes en redes sociales. Que
ella esté comprometida asegura la continuidad.
Su mirada es fresca y entiende perfectamente
las tendencias actuales.

También ha desarrollado su propia coleccion
con tonos naturales y disefnos de flores, y ha
sido clave en conectar la marca con nuevos pu-
blicos. Incluso mis nietos, Helena y Davide Ru-
bino, ya se estan involucrando en disefo textil
y produccion. Davide aprendi6 telar mapuche y
esta encantado. Eso me emociona muchisimo.
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¢Quiénes estan detras de la produccion?

Tenemos un equipo precioso y comprometido. En la parte ani-
mal, trabaja sélo gente local, con muchos afios de experiencia
y carino por las alpacas. En la textil, trajimos expertos desde
Santiago que trabajaron por afnos en empresas tradicionales re-
conocidas, son equipos con mucho conocimiento.

ORIGEN ETICO

“Logramos la trazabilidad total en nuestra empresa con mucha
paciencia y trabajo. Empezamos mandando la fibra a otros lados
para hilar, pero no nos llegaba como queriamos. Entonces decidi-
mos hacer todo en casa: hilamos, tefimos, tejemos, disefiamos
y confeccionamos aqui mismo. Fue un proceso lento, tomé afos
armar la hilanderia y traer maquinas desde distintos paises, pero
hoy somos integramente verticales. Asi garantizamos la calidad y
también que cada prenda tenga un origen claro y ético”.

¢Como ha sido el trabajo de mejoramiento genético con las
alpacas?

Desde el inicio tuvimos claro que queriamos una fibra que no
picara. Nos enfocamos en animales con menor cantidad de fi-

bra medulada, que es la que produce picazon. Hoy, tras
décadas de trabajo, nuestras crias son evaluadas con
la Universidad de Chile y los resultados son extraordi-
narios. Ademas, mantenemos un control riguroso en la
esquila, separando cada parte del vellon para asegurar
SuU mejor uso.

¢Cuantos animales tienen actualmente?

En total tenemos mas de 1.800 alpacas entre el plantel
genético y las crias nuevas. Este afio nacieron mas de
250 en solo tres meses, fue un verdadero baby boom.
Cada una recibe cuidados intensivos. Tenemos instala-
ciones especiales para los recién nacidos, con lamparas
de calor, y nos preocupamos de que no les falte nada.

¢Qué hace tan especial esta especie?

Son tranquilas, inteligentes, ecolégicas. No necesitan
tanta agua para vivir, no danan el suelo, no hacen rui-
do. Sus ojazos, su elegancia, su serenidad... transmiten
paz. Es imposible no encarinarse. Es un animal perfecto
para un emprendimiento sustentable. Ademas, es un
disfrute para el alma pasar un dia con nuestras alpacas.
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— (ELE] Macedo‘ Maria Herlinda De’la Garza y Helena Rubino

LA

IMPACTO SOCIAL

“Tenemos un fuerte compromiso con el entorno. Recibimos
constantemente visitas de universidades, como la Universidad
Andrés Bello y la Universidad de Chile, que traen cursos para
conocer el proceso completo. También abrimos nuestras puer-
tas a jardines infantiles, colegios y adultos mayores a través de
visitas gratuitas. Mariana, mi hija, lidera una hermosa iniciativa
con grupos de mujeres que hacen arpilleras inspiradas en Viole-
ta Parra, con mensajes sobre el medioambiente. Se redinen en
nuestras instalaciones a bordar y compartir. Es algo que nos nu-
tre a todos, no solo en lo creativo, sino también en lo humano”.

¢Qué importancia ha tenido el turismo y el arribo del Tren del
Recuerdo en la zona?
Ha sido una tremenda iniciativa. La comunidad de Llay-Llay ha

1

Nos alegra
recibir visitantes
que vienen en

el treny que

se sorprenden
con todo lo

que esta zona

ofrece: vinas,
gastronomia local
Y, por supuesto,
nuestras
alpacas’.

hecho un esfuerzo enorme para que el tren llegue hasta
aqui, y hoy es una via maravillosa para acercar a las per-
sonas al valle. Nos alegra recibir visitantes que vienen
en el treny que se sorprenden con todo lo que esta zona
ofrece: vifias, gastronomia local y, por supuesto, nues-
tras alpacas. Ha sido una forma muy bonita de apoyar
al territorio y visibilizar los emprendimientos de la zona.

¢Como describirias a la clientela de Quintessence?

Es una persona que valora la comodidad, lo natural, la
elegancia sin estridencias. El rango etario va desde los
treinta hasta los cien anos, mujeres y hombres, €so nos
encanta. Varios han llegado a nosotros por Josefa Isen-
see, embajadora de la marca que transmite muy bien
nuestra esencia. No somos fast fashion, porque nues-
tras prendas son hechas para durar toda la vida y para
sentirse bien al vestir.

¢Qué desafios se vienen?

Estamos trabajando en certificaciones de bienestar ani-
mal, produccion limpia y trazabilidad. También vamos a
lanzar oficialmente el e-commerce. Pero mas alla de eso,
nuestro gran desafio es seguir haciendo bien las cosas.
Cuidar a los animales, producir calidad y transmitir a las
nuevas generaciones que se puede hacer empresa con
conciencia y belleza. Queremos seguir siendo una empre-
sa pequena, pero con un impacto profundo.

https://es.quintessencealpacas.com
www.instagram.com/quintessencealpacas




