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Salcobrand reafirma su compromiso
con marcas y productos cruelty free

Atravésdel consumo consciente
para generar un impacto positivo,
Salcobrand reafirma su compro-
miso con el medio ambiente, la
sostenibilidad y el bienestar de las
personas priorizando productos
Cruelty Free.

“En Salcobrand, hemos estado
trabajando intensamente durante
afos en una estrategia de sosteni-
bilidad adaptada a nuestro negocio.
Creemos que tenemos un papel
fundamental en la visibilizacion de
las cualidades sostenibles de los
productos para nuestros clientes.
Por ello, hemos destacado aquellos
de la categoria Cruelty Free, que
cuentan con la certificacion y
garantias de la reconocida organi-
zacion local Te Protejo”, menciona
Claudio Ross, gerente comercial,
Trade Marketing & Instore Planning
de Salcobrand

Agrega que “nuestro objetivo es
seguir avanzando en alianza con
otras organizaciones para desta-
car otras cualidades sostenibles
y brindar a nuestros clientes la
oportunidad de tomar decisiones

mas informadas y conscientes
con el planeta. De esta manera,
seguiremos consolidando nuestra
posicion como la farmacia nume-
ro 1 en el mercado de consumo
consciente”.

“Desde que en Salcobrand in-
corporamos el sello ‘Te Protejo” en
nuestros flejes de precios, nuestros
clientes pueden identificar facil-
mente los productos certificados
con soélo mirar la géondola. Esta
accion marca una gran diferencia
para quienes eligen una belleza
consciente y responsable, y rea-
firma el compromiso con nuestros
clientes y el medio ambiente”.

Salcobrand esta convencido
de que esto no solo responde a
una necesidad del consumidor,
sino que contribuye activamente
ala consolidacion de un mercado
mas consciente y respetuoso con
los animales. La expansion de la
categoria Cruelty Free demuestra
que el cambio es posible cuando
la industria y los consumidores
trabajan en conjunto por un mundo
masresponsable, compasivo yjusto.

“En Salcobrand, he-
mos estado traba-
jando intensamente
durante afios en una
estrategia de soste-
nibilidad adaptada a
nuestro negocio”.

CLAUDIO ROSS, GERENTE
COMERCIAL, TRADE MAR-
KETING & INSTORE PLAN-
NING DE SALCOBRAND
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Salcobrand |a FARMACIA N°1 en marcas
y productos Cruelty Free 2024*
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