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PUNTO DE VISTA

Para volver a cre(c)er

—porMatias Concha—

n un momento en que nuestro

pais necesita imperiosamente

crecer, es meritorio que todas

las candidaturas con opciones

de alcanzar la presidencia,
desde izquierda a derecha, compartan
el diagndstico de que es fundamental
promover el crecimiento. Este hecho es
probablemente uno de los cambios mds
importante en la percepcion de la opi-
nion publica en los tltimos tres afos y a
pesar de que todos los estudios destacan
la convergencia en este punto, la pre-
gunta es como bajarlo para que este an-
helo no se quede en un discurso y pueda
ser comprendido por todos.

Antes que nada, debe haber una va-
loracién por aquellos que, luego de un
esfuerzo o planteamiento de un camino
determinado, logran salir de la pérdida y
generan utilidades. Si queremos promo-
ver el crecimiento que genere bienestar,
la utilidad no puede ser vista como una
eterna fuente de captura, sino como una
resultante de un desafio de valor para la
sociedad que debe ser promovida en mu-
chos dmbitos. En el mundo no ha habido
y no habrd un solo ejemplo de un pais que
haya alcanzado el desarrollo sin una gran
oleada de personas que, mediante condi-
ciones para promover la inversion, confi-
guraron las empresas que canalizaron sus
suefos, desarrollos, encadenamientos y
soluciones que configuran una real mejo-
ra en el nivel de vida de las personas.

De acuerdo con la tultima encuesta de
Criteria, Gestion Social y UAI de “Va-
lor Productivo”, que mide la confianza
de las industrias chilenas, se llega a la
conclusion de que existe una alta diso-
ciacion entre la valoracién de una elite
santiaguina con las afinidades de una
mirada regional. En concreto, en mate-
ria de empleo, aporte local, innovacion
productiva, ambiental y aporte al pafs,
desde regiones se valora mucho mds a
las industrias exportadoras (cobre, litio,
fruticola, salmonero o forestal) que una
elite que, trastocando su orgullo valora
intervenirlo, lo cual afecta importante-
mente la base de confianza fundamental
para promover el crecimiento.

Finalmente, Chile debe tomar concien-

cia del rol que ejercen sus iniciativas en
materia de cambio climdtico y ecologia.
Los recientes ejemplos de los tiempos de
desarrollo de proyectos permisoldgicos
de Chile en relacién con otros paises de
la region (Arauco y CMPC en Brasil) uni-
do a la creciente oposicién a varios pro-
yectos emblematicos nos lleva a la con-
clusiéon que hay una percepcion errada
del rol y beneficio de contar con empre-
sas referentes desarrollando proyectos
en nuestro pais en este momento. Chile
es irrelevante en el problema del cam-
bio climdtico, pero el encadenamiento
productivo y logistico del cobre, tierras
raras, hidrégeno, forestal, pesquero, sal-
monero y otros nos coloca en una posi-
cion determinante para ser parte funda-
mental de la solucion global.

Si bien no existe mejor politica publi-
ca que el crecimiento y en politica hay
transversalidad sobre su importancia, la
clave es poder entender como en Chile
en este momento es mejor promover el
crecimiento y como alinearlo con la me-
jora en la calidad de vida de las personas.

Los paises que se desarrollaron en el
pasado con abundantes recursos na-
turales como Australia, Canadd, Nueva
Zelanda o Noruega no lo hicieron cul-
pabilizindose de su origen extractivista
o mediante una imposicién de cambiar
su modelo productivo o naturaleza, sino
activando la confianza por medio de
sentirse orgullosos de su identidad o vo-
cacion productiva, entendiendo su efec-
to en el mundo entero.

Que el crecimiento no se convierta en
un discurso de campafa sin un pie a tie-
rra, sino en la mayor oportunidad para
activar las confianzas de Chile con sus
regiones. En ese contexto, esta tecla bien
tocada y manteniendo el fundamental
rol del sector privado, como motor de la
vocacion productiva, puede convertir-
se en la mayor fuente de motivacion de
una nueva generacion que quiere volver
a creer y crecer, dando respuestas a los
grandes desafios en donde Chile es de-
terminante para mover la aguja.

Consejero de la Sofofa.



