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a Araucania, y en par-
Lticular la provincia de
Malleco, estd escri-
biendo un nuevocapitulo en
la historia vitivinicola de Chi-
le. No se trata de una réplica
de los valles del norte, si no
de la emergencia de un te-
rror Unico, moldeado por un
clima frio, suelos volcanicos
y una identidad cultural pro-
funda. Este fenémeno, impul-
sado por el cambio climatico
y una busqueda global de vi-
nos con autenticidad, se esta
convirtiendo en un poderoso
motor para un turismo de ex-
periencias y de arraigo local.
La vitivinicultura en Ma-
lleco es una apuesta valien-
te. Sus veranos calidos pero
cortos, con el constante ries-
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go de heladas, demandan un
trabajo meticuloso y artesa-
nal. El resultado son vinos de
altisima calidad, aunque de
producciones limitadas: Pi-
not Noir de elegancia y fres-
cura, Chardonnay con acidez
vibrante y mineralidad, y es-
pumantes que compiten con
los mejores. Pero el verda-
dero valor no esta solo en la
copa, sino en el territorio que
la sustenta.

El desarrollo de esta inci-
piente industria no puede
desvincularse de la planifi-
cacidn turistica. La “Ruta del
Vino de La Araucania” debe
mas que un circuito de bode-
gas. Es la puerta de entrada
a una experiencia multisen-
sorial. Implica degustar un
Gewlirztraminer maridado
con cordero victoriense en un
restaurante de campo, cono-
cer la cosmovisién mapuche
de lamano de vifiateros como
los de Wuampuhue, o alojar-
se en una cabafia con vista a
los volcanes Llaima y Villa-
rrica después de recorrer un
vifiedo organico.

El desafio para la planifi-
cacion territorial es claro: se
debe profesionalizar el sec-
tor con una vision integral.
No basta con plantar vifias;
se necesita infraestructura
de vinificacion, formaciéon en
enoturismo y, sobre todo, una
fuerte asociatividad. La clave
del éxito reside en tejer redes
que conecten a las pequefias
bodegas de Traiguén, Purén,
Victoria y Curacautin con la
gastronomia local, los tour
operadores interculturales y
los atractivos naturales Uni-
cos de la zona, como el Par-
que Nacional Conguillio.

Apoyar este desarrollo no
es solo una cuestion gourmet.
Es una estrategia inteligente
de desarrollo local: diversifi-
ca la economia, fija poblacién
en el territorio rural, pone en
valor la identidad cultural y
ofrece al visitante una pro-
puesta genuina y sostenible.

Beber un vino de Malleco
es, en esencia, saborear el
paisaje y la cultura de un sur
que se reinventa con audacia
y raices profundas.




