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REESTRUCTURA DEUDAS POR

600 MILLONES

En 2022 el grupo Cencosud concretd un anhelo de
afos: llegar a Estados Unidos, con la compra del 67% de
la cadena supermercadista The Fresh Market (TFM). Al
momento de la adquisicion, ésta tenia un crédito por casi
USS 600 millones, que debia comenzar a amortizarse
ahora en julio de este ano.

Sin embargo, ahora en manos de Cencosud, TFM consi-
guio un refinanciamiento de este crédito, logrando un ven-
cimiento bullet al 2030, es decir, con un unico pago al cabo
del vencimiento en cinco afos, con condiciones financieras
mas favorables. De no haberse realizado esta reestructura-
cién, el crédito original habria comenzado a amortizarse en
Jjulio de 2025, con vencimiento final en 2027.

Fue el 30 de mayo de 2025 cuando TFM celebrd este
contrato de reestructuracion del préstamo bancario con
un grupo de ocho bancos sindicados representados por
JPMorgan Chase Bank N.A.

En virtud de ese contrato, las partes acordaron un
incremento en el monto nominal de la deuda por US$ 3

millenes, quedando el crédite por un monto
total de USS 600 millones, informé Cencosud
en sus recientes estados financieros.

Segun fuentes cercanas a la transac-
cion, esta reestructuracion le significara a
Cencosud una mayor holgura financiera, al
postergar las amortizaciones hasta 2030,
liberando capacidad financiera durante el
pericdo 2025-2027 y permitiéndole enfocarse en inver-
siones estratégicas.

También reducir el costo financiero, ya que el nuevo cre-
dito se obtuvo en mejores condiciones, lo que implica una
menor carga financiera para TEM. Y también le significé el
fortalecimiento de relaciones bancarias, al conseguir que el
refinanciamiento haya sido respaldado por ocho Institucio-
nes financieras de primer nivel, “lo que refleja la confianza
del mercado en los planes de expansion de Cencosud en
Estados Unidos", dijeron fuentes cercanas al retailer.

TFM cuenta actualmente con 172 tiendas, concentradas

principalmente en Florida, Carolina del Norte y Carolina
del Sur, y ha comenzado el crecimiento organico en otras
ciudades, como Connecticut y Chicago, ciudad esta ulti-
ma en la que esta implementando un nuevo formato de
tienda que incluye "experiencias gastronémicas”, alineada
con un posicionamiento mas premium.

Con ventas a junio por aproximadamente USS 2.200
millones y un crecimiento de ventas del 9% en el segundo
trimestre de este afio -el mayor desde la adquisicién por
parte de Cencosud-, TFM representa aproximadamente el
13% de los ingresos consolidados del grupo chileno.



