
  

  

  

En 2022 el grupo Cencosud concretó un anhelo de 
años: llegar a Estados Unidos, con la compra del 67% de 
la cadena supermercadista The Fresh Market (TEM). AL 
momento de la adquisición, ésta tenía un crédito por casi 
US$ 600 millones, que debía comenzar a amortizarse 
ahora en julio de este año. 

Sin embargo, ahora en manos de Cencosud, TFM consi- 
guió un refinanciamiento de este crédito, logrando un ven- 
cimiento bullet al 2030, es decir, con un único pago al cabo 
del vencimiento en cinco años, con condiciones financieras 
más favorables. De no haberse realizado esta reestructura- 
ción, el crédito original habría comenzado a amortizarse en 
julio de 2025, con vencimiento final en 2027. 

Fue el 30 de mayo de 2025 cuando TFM celebró este 
contrato de reestructuración del préstamo bancario con 
un grupo de ocho bancos sindicados representados por 
JPMorgan Chase Bank NA. 

En virtud de ese contrato, las partes acordaron un 
incremento en el monto nominal de la deuda por US$ 3 

millones, quedando el crédito por un monto 
total de US$ 600 millones, informó Cencosud 

en sus recientes estados financieros. 

Según fuentes cercanas a la transac- 
ción, esta reestructuración le significará a 

Cencosud una mayor holgura financiera, al 
postergar las amortizaciones hasta 2030, 
liberando capacidad financiera durante el 

periodo 2025-2027 y permitiéndole enfocarse en inver- 

siones estratégicas. 
También reducir el costo financiero, ya que el nuevo cré- 

dito se obtuvo en mejores condiciones, lo que implica una 
menor carga financiera para TFM. Y también le significó el 
fortalecimiento de relaciones bancarias, al conseguir que el 

refinanciamiento haya sido respaldado por ocho institucio- 
nes financieras de primer nivel, “lo que refleja la confianza 
del mercado en los planes de expansión de Cencosud en 

Estados Unidos”, dijeron fuentes cercanas al retailer. 

TFM cuenta actualmente con 172 tiendas, concentradas 

  

principalmente en Florida, Carolina del Norte y Carolina 

del Sur, y ha comenzado el crecimiento orgánico en otras 
ciudades, como Connecticut y Chicago, ciudad esta últi- 
ma en la que está implementando un nuevo formato de 
tienda que incluye "experiencias gastronómicas”, alineada 
con un posicionamiento más premium. 

Con ventas a junio por aproximadamente US$ 2.200 

millones y un crecimiento de ventas del 9% en el segundo 
trimestre de este año -el mayor desde la adquisición por 
parte de Cencosud-, TFM representa aproximadamente el 
13% de los ingresos consolidados del grupo chileno. 

PUERTECILLO WINERY: LA FACETADE 
NEGOCIOS PERSONAL DE FERNANDO DE PEÑA 

“Soy Fernando de Peña y te voy a 
contar por qué hicimos Puertecillo 
Winery. Todo surgió de forma es- 
pontánea y se fue dando de a poco”. 
Esla frase con que el actual CEO de 
Maliplaza, describe, en su pagina 
web, su negocio personal vitivinicola 
que lleva ya tiempo desarrollando. 
Un negocio aparte de su rol como 
alto ejecutivo de Mallplaza, que el 
próximo 31 de diciembre llegará a 
su fin, pues la compañía controlada 

por Falabella anunció que en aquella fecha De Peña dará un paso al costado y será 
reemplazado por Pablo Pulido a partir de enero de 2026. 

En aquella reseña sobre la viña, De Peña cuenta que conoció Puertecillo a inicios 
de los años '90 con su grupo de amigos del surf, cuando era una playa virgen y con 
muy poco desarrollo. Y tras concurrir al lugar en camping, en 2013 adquirió 30 hectá- 
reas de bosque que, tras regenerar, comenzó a plantar con viñedos, que han cristali- 
zado en marcas como Neiked, Lady Blond y My Friend. 

Cuando Fernando de Peña cumplió 35 años en Mallplaza, accedió a contestar por 
escrito algunas preguntas a DF MAS y alli contó cómo habían sido estas décadas llenas 
de desafios al mando ejecutivo del gigante del retail inmobiliario. Al hablar del origen 
de la compañía, con Plaza Vespucio, en La Florida, reveló que muchos les preguntaban 
por qué habían invertido tanto en esa comuna, "y la verdad es que me parecía que más 
que la inversión, estábamos entregando lo que cualquier persona se merecía de un 
centro comercial Fue mucha gente a la inauguración ese 23 de agosto de 1990, y ver 
las caras de felicidad, las familias maravilladas con la modernidad que estaba llegando 
a su comuna, fue una experiencia inolvidable y transformadora”, rememoró. 

También repasó la saga de crecimiento de la compañía, que es parte de su ADN 
“Como equipo buscamos de manera permanente seguir creciendo ya sea en el GLA 
(metros cuadrados arrendables) que ya tenemos, o incorporando nuevo GLA. Pero lo 
hacemos de una manera adecuada para cada país y ciudad a la que llegamos. Si bien la 
propuesta de valor es la misma en el sentido de contar con grandes marcas, cada centro 
urbano tiene un sello local propio (.) Teniendo en cuenta la cultura y particularidades de 
cada uno de los mercados en los que estamos: Chile, Perú y Colombia”, dijo. 
¿Cómo ve De Peña el futuro del sector? “Cuando muchos presagiaban la caída de 

los centros comerciales, ha sido todo lo contrario. Hemos logrado, con éxito, que el 
flujo digital aporte y traccione hacia el físico. Lo físico y digital son tremendamente 
complementarios, y es parte de los buenos resultados”, dijo.   4 + DFMAS / DOMINGO 24 DE AGOSTO DE 2025 

IGNACIO CUETO, NICHOLAS DAVIS Y 
MAGDALENA PIÑERA: LA TRASTIENDA 
DEL EVENTO DE LADERA SUR EN BORAGÓ 

La cita fue en elrestau- 
rante Boragó el lunes de 
esta semana. Ahi se convo- 
có a más de 100 asistentes 
del mundo empresarial, 
ambiental, de las comuni- 
caciones y la cultura para 
celebrar la inauguración de 
la cuarta versión del Festival 
Ladera Sur 2025, que se 
realizará entre el próximo 
28 y 30 de noviembre en el 
Parque Santa Rosa de Apoquindo. 

Las palabras de apertura fueron 
del chef fundador del lugar, Rodolfo 
Guzmán, quien enfatizó que existe un 
vinculo profundo entre la gastronomía, 
la biodiversidad y la cultura. Luego fue 
el turno de Martin del Río, fundador de 
Ladera Sur. y Francisca Lira, gestora de 
proyectos de la organización; quienes 
presentaron la creación de una jornada 
inédita para este año: el "Día Ecosiste- 
ma", que busca reunir a la sociedad junto 
a organizaciones y empresas en miras 
de impulsar una economía consciente. 

Elevento marcó el puntapié inicial 
para un nuevo ciclo de conversatorios 
“Naturaleza Sana, Economía Consciente”, 
impulsado por Ladera Sur. En esta primera 
edición, el encuentro fue moderado por 
la periodista Carolina Escobar y reunió a 
destacados personajes como Florencia 
Ortúzar, abogada ambiental de la Asocia- 
ción Interamericana para la Defensa del 

  

   

   

   

      

     

     

  

Ambiente; Verónica Torres, gerenta de Sos- 
tenibilidad en la Cámara de Comercio de 
Santiago; y Gonzalo Muñoz, exchampion de 
la COP25 Eltrio discutió sobre la necesidad 
de colaborar desde los diferentes sectores 
para enfrentar la crisis climática y coincidió 
en que Chile necesita avanzar en una ley 
de residuos orgánicos y establecer meca- 
¡nismos para convertirse en una potencia 
agroalimentaria regenerativa. 

La lista de invitados fue extensa. En 
concreto, asistieron Eduardo Navarro, 
general manager de Copec: Ignacio 
Cueto, presidente de Latam Airlines; Jor- 
ge Carey Carvallo, controlador de CNN 
Chile; Nicholas Davis, presidente de 
Euroamérica; Magdalena Piñera Morel: 
Eduardo Aninat, conservation manager 
de la Fundación Ibáñez Atkinson; Sara 
Larraín, directora de Chile Sustentable; 
Enrique Rivera, director del MIM, entre 
otros personajes del mundo de las co- 
municaciones y el medioambiente.
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