
n ENSALADAS:
En otras ensaladas, la le-
chuga escarola y el limón
bajaron considerablemen-
te su precio. La unidad de
lechuga está en $1.260 y el
kilo de limón a $1.584, 21% y
14% menos que hace un año,
respectivamente.

n ENSALADA CHILENA:
Para la histórica ensalada chilena, el kilo de to-
mate promedia $1.826 en supermercados, un
3,2% más económico que 2024, y la cebolla,
unos $1.489, un 3,6% más barato.

n El invierno ha sido más benigno para el pre-
cio de las cebollas. Con menos lluvia y menos
frío, las condiciones de guarda han sido mejo-
res y hace que haya sobreoferta”, subraya el
presidente de Hortach, Cristián Muñoz.

A menos de un mes de las Fiestas Patrias, las alzas
experimentadas por la carne de vacuno y el pollo
demandarán el mayor desembolso. Las verduras, sin
embargo, dan un respiro, según el registro de Odepa a
agosto pasado y las variaciones recogidas por
el INE a julio. Aquí, los principales ajustes
que permiten armar el presupuesto para
este “18”. • NICOLÁS STEVENSON FLAÑO

n CARNES:
n Los precios de la carne han experimentado gran-
des alzas. El kilo de sobrecostilla promedia $9.760,
un 12% más que 2024, y el asado carnicero sube un
10%, bordeando los $9.749 por kilo.

n El pollo es la carne que más sube su valor. El pre-
cio del trutro entero subió un 14% versus el regis-
trado en 2024, unos $3.587 por unidad. La carne de
cerdo (pulpa con hueso) está a $5.011, un 5% más
caro que hace doce meses

n “El alza de la carne se debe a que en los últimos
20 años la masa ganadera ha disminuido en un
30%, y a que uno de los mayores productores, Esta-
dos Unidos, está en déficit de producción. Además,
pasamos por unos años donde se demonizó el con-
sumo de carne, y hoy, con antecedentes científicos,
se ha ido validando nuevamente esta proteína”, se-
ñala el presidente de Fedecarne, Ignacio Besoain. 

Precios de carne suben hasta 12%

n BEBIDAS 
Y ALCOHOLES:
Las bebidas gaseosas tu-
vieron un avance de 6%
en el IPC en lo que va
del año. Los alcoholes
más consumidos, como
cerveza y vino, anota-
ron un alza de 3% y 16%,
respectivamente. El pis-
co mantiene su valor.

n PAPAS CON 
MAYONESA:
Las papas mayo aparecen
hoy más accesibles. El ki-
lo de papas disminuyó su
precio en un 33% respec-
to a agosto de 2024, ron-
dando los $1.000, mien-
tras que los 900 gramos
de mayonesa se pueden
encontrar a $3.690.

n CHORIPAN:
Para el clásico choripán, mientras
que el kilo de marraqueta subió un
2%, superando los $2.200, las lon-
ganizas llegan a $5.290 con un
avance acumulado de 6,3% a julio,
según el INE. 

PARRILLA DIECIOCHERA:
¿Cuánto más costará la “canasta” este 2025?
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Bci reunió a más de 100 clientes
para la primera edición del “Bci De-
rivatives Summit”, un encuentro
de conversación y aprendizaje so-
bre instrumentos derivados, orga-
nizado por Sales & Trading del ban-
co. 

La actividad tuvo como propósi-
to informar, generar sinergias y
promover el intercambio de cono-
cimientos entre empresas de dis-
tintos sectores, en un espacio don-
de los propios asistentes compar-
tieron sus experiencias de uso y
gestión. Para lograrlo se constitu-
yó un panel en el que participaron:
Felipe Figueroa,tesorero Corpora-
tivo en Enaex, quien destacó el rol
de los derivados en inversiones fi-
nancieras; Gonzalo Vásquez, direc-
tor de Riesgo y Operaciones Finan-
cieras en ENAP, que abordó la cur-
va de aprendizaje de las compa-
ñías; Renán Rivas, gerente de
Tesorería y Derivados Hispanoa-
mérica en Telefónica, quien se refi-
rió a las ventajas de tener progra-
mas de cobertura en multinaciona-
les, y Fernando Morey, gerente de
Finanzas y Tesorería en Empresas
Iansa, que subrayó la importancia
de contar con políticas de cobertu-
ra claras en cualquier industria. 

La jornada también contó con la
participación del gerente de Divi-
sión de Finanzas e Inversiones, Ja-
vier Moraga; el gerente de la banca
Corporativa, José Luis Figueras, y
Francisco Fernández, gerente de
Mesa Sales, todos de Bci. 

“En Bci estamos comprometi-
dos con entregar a nuestros clien-
tes información para que tomen
mejores decisiones, anticipando
tendencias y adoptando buenas
prácticas financieras. Queremos
acompañarlos con herramientas
que fortalezcan su conocimiento,

aporten valor en la toma de decisio-
nes y los ayuden a enfrentar sus
desafíos y aprovechar nuevas
oportunidades en el mercado”, se-
ñaló Francisco Fernández, gerente
de Mesa Sales de Bci. 

Con esta iniciativa, el banco rea-
firma su compromiso con la forma-
ción financiera y con la creación de
espacios de confianza que fortalez-
can el desarrollo de sus clientes y
del mercado. 

JUNTO A MÁS DE 100 CLIENTES

Con foco en educación financiera,
Bci realizó el “Derivatives Summit”

Francisco Fernández, de Bci; Renán Rivas,
Felipe Figueroa, Fernando Morey y Gonzalo
Vásquez.

Andrés Farías, Pablo
Schuster, Consuelo

Rivas, Renán Rivas y
José Luis Figueras, 

de Bci.

Fernando Morey, gerente de Finanzas y Tesorería en Empresas Iansa; 
Gonzalo Vásquez, Felipe Figueroa y Javier Moraga, de Bci.

La iniciativa tuvo como propósito
informar, generar sinergias y
promover el intercambio de
conocimientos entre empresas
de distintos sectores, en un
espacio donde los propios
asistentes compartieron sus
experiencias de uso y gestión.

Francisco Fernández, de
Bci; Renán Rivas, Felipe
Figueroa, Fernando
Morey y Gonzalo
Vásquez.

Marcelo Labbé; Benny Houston, de Bci, y Denisse Oyarzún.

Eduardo Romero, Juan Felipe Gallardo y Mauricio Pérez, de Bci.

Luis Llonas;
Tamara Trujillo,

de Bci; Julio
Roldán y

Alejandra Lira,
de Bci.

Matías Llona y
Diego Repetti.

Ignacio Uribe, de
Bci; Simón
Rioseco; Vinka
Halat, de Bci, y
Yeison Labrin.
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