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Proveedores Comunitarios

reciben

preparacion empresarial para ser parte del

ecosistema minero de Tarapaca

aempresa Romaa fue una de las participantes

L en el Programa de Fortalecimiento Integral de

Proveedores Comunitarios, iniciativa que per-

mitio a los participantes mejorar sus competen-

cias y cumplir con las exigencias del sector mi-
nero.

Denisse Barahona, lideresa de Elige Cre-
cer, comento que el objetivo del progra-
ma es poder instalar capacidades en
lasempresas que son parte del area de
influencia de la compaiiia, para que
sean mas competitivas a la hora de
dara conocer su oferta de productos
oservicios. “El propésito es generar
oportunidades de negocio donde es-
tas empresas leEdﬂ.l'I ]JI'ESEH[EI]‘SE an-
tenuestra drea de Contratos y también an-
te las empresas contratistas que trabajan
con nosotros, siendo igual o mas compe-
titivas que una empresa a nivel regional™.
Romaaa se dedica al transporte y des-
carga de acido sulfirico. Marjholyn San-
chez, gerenta de Operaciones de Romaa,
explicd que en el desarrollo de este pro-
grama “lo que nosotros pudimos mejorar
fue nuestro vinculo con lo que estin soli-
citando las empresasaca en Tarapaca. No-
sotros prestamos servicios en faenas mi-
neras en la region de Antofagasta, donde
algunas cosas son distintas. Entonces, la
participacién en este programa nos pudo

]

ayudar a orientarnos respecto a lo que solicitan las faenas en Ta-
rapaca”.

Lagerenta de Operaciones agrego que el programa les entre-
g6 multiples factores que les ayudaron a reorientar lo que esta-
ban realizando, actualizando documentaciony procesos que ha-
bian dejado en pausa. “Este programa nos ayudo a nosotros a po-
der reorientarnos paralos clientes que vamos a tener o los futu-
ros clientes que queremos tener acd en Tarapaca. La proyeccion
que tiene Romaa es continuar expandiéndose, nuestro foco prin-
cipal siempre ha apuntado a la incorporacién de las mujeres en
lamineria™.

Romaa es una empresa que destaca en la inclusion de lamu-
jer en el rubro, contando en sus operaciones con un 55% de tra-
bajadoras dentro de los distintos cargos, en operaciones, encar-
gos administrativos y también en la parte gerencial.

Marjholyn Sanchez agregé que se han preocupado de la in-
corporacion femenina y también dentro de toda su plana opera-
cional y de administracion, el 80% de las personas pertenecen a
comunidades indigenas.

PROGRAMA

En el Programa de Fortalecimiento Integral de Proveedores Co-
munitarios participaron 18 empresas, principalmente de losru-
bros de transporte y logistica, textiles y fumigacion.

Este programa fue ejecutado por SEID Global Consulting. Su
director de Innovacion, Alexis Celis, explico que “fue un progra-
ma de alrededor de acho meses y basicamente lo que se realizo,
fue unlevantamiento de informacion de las empresas. Cada una
tenia una particularidad distinta, una realidad diferente. Por lo
tanto, lo primero que se hizo fue levantar la informacion que se
tenia disponible y luego de eso se comenzo a trabajar por cada
uno, tanto en talleres de carpetas de arranque como en el desa-
rrollo de una imagen corporativa”.

ELIGE CRECER

Elige Crecer es una iniciativa de Teck Quebrada Blanca que bus-
caaportar al desarrollo social y econdmico de la region de Tara-
paca através del fomento de redes de vinculacion, formacion de
capital humano local, apoyo en la bisqueda de empleo y forta-
lecimiento de proveedores tanto locales como regionales.
Através de su pilar Negocios, Elige Crecer genera alianzas piibli-
co-privadas para fortalecer las competencias delos proveedores
tanto regionales como locales, a través de programas de Desarro-
llo de Proveedores Regionales y el mas reciente Programa de For-
talecimiento de Proveedores Comunitarios. e



