
  

Transporte sostenible 

“Estamos avanzando en la 
incorporación de flotas 

eléctricas... (lo que 
permitirá) disminuir 
nuestra huella de 

carbono”. 
José Migue 

  

¡el Carvajal 
gobernador regional de Tarapacá 

  

(viene dela 

  

Los especialistas en el tema tienen claro que la electromovi- 
lidad corresponde a una sinergia público-privada que requiere 
un abordaje mayor y a largo plazo. “Comprar buses o autos eléc- 
tricos es relativamente fácil. Lo complejo es crear todo el eco- 
sistema que lo va a sustentar y que tiene que coexistir con lain- 
fraestructura de transporte y además con las redes eléctricas 
existentes”, explica el ingeniero Marcelo Matus, director ejecu- 
tivo de Proyecto Libr3, de la Corporación Centro Tecnológico 
de Economía Circular (CircularTec). 

LOS ELÉCTRICOS PRIVADOS 

En el ámbito de la compraventa tradicional, la salida comercial 
de vehículos eléctricos aún está al debe en la región de Tarapa- 
cá. “Debido ala presencia de la Zona Franca de Iquique, que aba- 
rata los costos de un vehículo tradicional a combustible, en lare- 
giónnose venden tantos vehículos eléctricos como puede pasar 
por ejemplo en Arica”, comenta Jorge Inostroza, jefe de comer- 
cioexterior en la automotora Yusic S.A., en la Zona Franca. 

Donde parece que la electromovilidad parece entrar a tierra 
derecha es en el transporte privado de pasajeros. La experien- 
cia de Buses Hualpén al menos asílo atestigua, contando con la 
mayor flota de equipos de este tipo en el país. 

Actualmente presta servicios para empresas de varias regio- 
nes del país y en Tarapacá tienen nueve máquinas. “Se utilizan 
enlas mineras Collahuasi y Teck. Se trata de ocho buses y un mi- 
nibús para transporte de trabajadores”, explica Enrique de la 
Barra, subgerente de Planificación y Nuevas Energías. 

El ejecutivo destaca los beneficios económicos dela 
va. “Los costos son más reducidos, pues aunque el capital ini- 
cial para comprar un vehículo eléctrico es mayor que el de un 
bus tradicional, el capital operativo es menor a la larga. El bus 
eléctrico requiere mucho menos mantenimiento que el bus dié- 
sel”, puntualiza. 

En el caso de los buses Hualpén, se trabaja con electroline- 
ras propias para abastecer energía. Dela Barra cree que en lare- 
gión los centros de carga funcionan bien hasta ahora, pero ad- 
vierte que si se quiere llegar rápidamente a la meta de la Estra- 
tegia Nacional de Energía, es vital que el Estado siga invirtiendo 
enla infraestructura. En palabras más prosaicas, donde hay apa- 
ratos eléctricos siempre debe haber enchufes. Sean televisores 

/ buses de pasajeros. . 

      

buses eléctricos se espera 
¿uehaya en 2026 circulando por la Región de Tarapacá. 
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Opinión 

“Vino del Desierto”: 
enoturismo, patrimonio 
y sustentabilidad 
Por 

Ingrid Poblete 
Investigadora 
Vino del Desierto 

ace más de 20 años la Uni 

versidad Arturo Pratrealizó 
'unrescate de material vege- 

tal, en laregión de Tarapacá, de vi- 
desdemásdel00añosolvidadasen 

distintos puntos del territorio, plan- 
tas quesobrevivierona las dificiles condiciones del desierto, loque 

dioinicioauntrabajoque llevóa revivirla historia vitivinícola dela 

provincia del Tamarugal. 
Vino del Desierto comenzó como una investigación científica, 

que se ha transferido al territorio, entregando conocimiento a los 

alumnos de Agronomía de la universidad y vitivinicultores asocia- 

dos, iniciando la elaboración de vino, con distintas cepas patrimo- 

nales, el que ha ido evolucionando conlos años. 

Con esta investigación, se descubrió la primera cepa vinífera 
chilena, la quefueinscritacomocepa Tamarugal, cuyoregistrode- 
finitivo, se obtuvo en el año 2016. 

“Hemosrealizado alianzas con 
distintos emprendedores de la 

región, asegurando la circularidad 
y causar un impacto mínimo en el 

medio ambiente”. 

   

  

Este desafio, que inicio como un trabajo dedoctorado, fuecre- 
ciendo generando la necesidad de obtener tecnología, quepermi- 
tiera optimizar los procesos y calidad de los productos. De la mis- 
ma forma nace la necesidad de dar a conocer parte de la historia 

delavitivinicultura que se desarrolló hastala épocasalitrera, es por: 
'eso quese ejecutóel proyecto “Enoturismo de Vino del Desierto”, 
'con el apoyo del Gobierno y Consejo Regional de Tarapacá, a tra- 
vés del Fondo de Innovación parala Competitividad Regional. 

Esto ha permitido generar distintas instancias para relevar el 
patrimonio, mediantela capacitación de personas ligadas alturis- 
'moenel Enoturismo y la cultura local, como también preservarel 
patrimonio que nace desde la época colonial, pasando por diver- 
sos pasajes históricos del pasado del Tamarugal. 

Actualmente, Vino del Desierto está trabajando en aumentar 

la superficie de vides en distintos puntos delas comunas de Pozo. 
Almonte y Pica, para que vitivinicultores asociados comiencen a 

producirsus vinos, entregando conocimientos y apoyo tecnológi- 
o, para el desarrollo de este rubro productivo. Para ello se ha rea- 
lizado capacitaciones, que permiten, entre otros, manejar el viñe- 
do de forma sustentable a través dela eficiencia hídrica y compro- 

'misode acompañamiento alos vitivinicultores asociados al proyec- 
to, hastael proceso de comercialización. 

Eneste momento, nuestro equipotrabajaenla elaboración de 
'unespumante conidentidad única, esto en el marco del Proyecto 
FIC “Producción y Capacitación de Capital Humano para la elabo- 
ración de Espumante de Vino del Desierto”, financiado por elGo- 
biemoRegional de Tarapacá y el Consejo Regional, dondenosen- 
'contramos realizando ajustes de procesos, para obtener un pro- 
ducto de calidad. 

Para complementarla producción de Vino del Desierto, hemos. 
realizado alianzas con distintos emprendedores de la región, ase- 
gurandola circularidad y causar un impacto mínimo en el medio 
ambiente, dondesereutilizan botellas, corchos, que permitenla 
elaboración de vasos y adornos, respectivamente y se da valora 
ú'otrossubproductos, como el orujo quese emplea en elteñido de 
Jana y se elaboran bombones con relleno de pasas, entre otros.
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