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Cristian Parra, presidente de la Corporación Araucanía Andina: 

“El turismo puede ser la bisagra 
que permita a este territorio 
salir de su estigma” 
A fines dejulio se formalizó una nueva gestión para esta organización gremial, la cual, explica su nuevo timonel, 
busca generar puentes y trabajar para cambiar la imagen que pesa sobre el territorio norte de la Región en pos de 
una industria turística con identidad propia y gran potencial, y que en otros territorios del mundo ha permitido 
hacer cambios sociales y económicos importantes. 
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“Hemos hablado con políticos y medios de “pero oa e 
comunicación porque queremos empezara fo pa queotudecon 
levantar una suerte de línea editorial 

  

espués de un ciclo de al Araucanía Andina. Entonces, 
D desgaste gremial y falta respecto de lo que es Araucanía Norte O acabo de estar en una reunión 

de liderazgos, el sector Araucanía Andina, para que empecemos a  deldirectorio de la Ruta Escé- 
comercial y turístico delazona tener una forma de hablar distinta del nica Lagos Volcanes, que em- 
norte dela pegas un- mismo (...). Creemos que el turismo, tal pa a y Ea en 
irse para reactivar la Corpora- E a 'ochamó, y con la subsecreta- 
ción Araucanía Andina. Con- como ha ocurrido en Colombia, Irlanda 0 el a deTurismo, y miinterven: 
vencidos de que habitan un País Vasco, es capaz de sacar adelante a ciónallítuvo que verjustamen- 
sector con identidad propia y territorios que antes eran conocidos por un - teconlo que estoy diciendo. 
gran potencial para la industria estigma”. Hoy somos un gremio vincu- 
sin chimenea, esta representa- 
ción acaba de elegir a Cristian 
Parra Oyarcecomosu timonel, 
el cual acaba de volver de una 
reunión en la Subsecretaría de 
Turismo, donde pudo plantear 
lasideas fuerza que motivan al 
sector en esta nueva etapa. 

Emprendedor y empresa- 
rio hace 20años, y propietario 
del novedoso Valle Termal Ca- 

lante con otros actores que no 
necesariamente tienen que ver 

puedarealmente serllo que de- ves del resto de La Araucanía. — con el turismo, pero que cre- 
bería ser. Y eso tiene que ver ¿Quieres promover rucas? emos estamos creando la con- 
con la imagen que tiene nues- — ¿Gente explorando? ¿Campesi- — cienciade queen La Araucanía 
troterritorio, particularmente, — nosconlacarreta? Hay quepo- — y particularmente en Arauca- 
la parte norte de La Araucanía, — nerse de acuerdo y no lo he-— nía Andina hay que generar 
porquetieneeseestigmadezo- mos hecho. Ahí, particular-— una imagen, hay que generar 
naroja o complicada, y esaes — mente, creoque La Araucanía — una identidad y luego saber 
larazón de porquéesteterrito-— Andinatiene mucho que decir promover. 
rio nose ha podido reactivar — porquenosune unaidentidad, 

    

ñón del Blanco, el vocero dees- como debiera. Entonces, nues- somos gente de montaña, gen -¿Quéreacción causó tu in- 
tareiniciadacorporaciónreve- organización, pero quesíéra-— Araucanía Andina. La corpora- tros objetivos en los primeros — te más vinculada alo rural, no — tervención? 
la que con el apoyo de 13 gre- — moslos gremios, nos empeza- — ción la integran 13 gremios y — tresaños son el mejoramiento. somos el negocio fenomenal -Nos dieron la razón. Y es 
mios y 250 socios, trabajan hoy mosajuntar y adarnos cuenta más de 250 socios, quienesre- — delaimagen y cuando lo consi-— deturismo que tienelazonala- — que se lo dijimos también a 
para hacer de “la entrada nor- — de quesinoreactivamos algu- — presentan alas seiscomunas — gamos recién promover co- — custre, acáes algo mucho más — otras autoridades, nosotros te- 
tedelsur de Chile” ellugarque — nafigura bamos aseguir en el — que, de Sura Norte, son: Cun- — rectamente el destino; osea, — amigable, más orgánico. En-— nemos detodo, perolamenta- 
debiera ser. mismo estatus en el que esta- — co, Vilcún, Melipeuco, Lonqui-— saber qué somos y qué quere- tonces, estamos en eso y tene- — blementela entrada de La Arau- 

mos todavía, que es unadegra-— may, Curacautín y Victoria. moscontar. Hemos estado en mosunagran oportunidad. — canía Andina es una realidad 
-Esta corporación acaba de — dacióncolectiva enel rubro de reuniones con la Asociación de distintaal resto delsur de Chile, 

retomar actividades. ¿Cuándoy — estosúltimos años. Esteesel— -¿Quéseproponenapalancar — Agricultores de Malleco y con Cristian,vienesdeunparti-  Lagente lo único que quiere es 
por qué decidieron recuperar es=— únicoterritorio que no hateni- — colectivamente enestaetapa?.— la Corma, y están increíble-— cipardeunareuniónenlaSubse-— poner velocidad crucero y pa- 
taformade representación yde — dola capacidad de recuperar- Somos unacorporación — mente en la misma sintonía. — cretaría del Turismo. ¿Quénove- sar pronto de Collipullia Freire 
interlocuciónantelas autorida- se, comosílo hicieron destinos  deturismo, peroen estosaños Entonces, al final, creemosque  dadestraes? (...). Nosotros hemos hablado 

des? como Pucón, Puerto Varas y — nos dimos cuenta de quenosó- — elturismo puedeserla bisagra - Hubovarias cosas intere-— conpolíticosy medios de comu- 
- La marcase gestó hace 15 — Chiloé. Elaño pasado empeza- — lola promoción o la marcaes — quepermita aesteterritoriosa-— santes. La Araucanía Andinao — nicación porque queremos em- 

020años y duró hasta fines de — mosa convocarnos y de pron- — suficiente parasostenerestain- — lirdesu estigma. La Araucanía Norte o Malleco, — pezaralevantar una suerte dell- 
2020. Después de eso, en teo- — toyatuvimoselreconocimien- — dustria. Personalmente, junto de alguna manera, esla puerta neaeditorial respecto delo que 
ría, Corfo soltaba las riendas — to de instituciones públicas. — con Rodrigo Travieso empeza-— -Otrosgremiosafineshanex- deentrada a una serie deco- — esAraucaníaNorteo Araucanía 
del programa y la parte ejecu Hoy estamos vigentes como mosareencantar alossocios — presado queechan de menosla — sas. Primero, eslaentradaa La — Andina, para que todos los que 
tiva quedaba en manos de los — corporación. Nos formaliza delosgremios y a decirlesque — promociónturisticadel “Destino Araucanía; segundo, ala Pata- — somos habitantes de este terri- 
empresarios. Lamentablemen- — mos afinales dejulio pasado. — aquí no basta hacer promo- — Araucanía”, dicenquefaltainver-— gonia y, tercero, al proyecto — torio empecemos a tener una 

  

te, vino la pandemia y encon- ción, no basta que pongamos — siónpública en esaárea. ¿Estás — más importante de turismo — formade hablar distinta del mis- 
tróaun rubro yagremios muy -¿Quiénesintegran estacor- una bonita marca, porque se — deacuerdo? que pretende ser un cuarto . Creemos que el turis- 
desgastados, con mucha des- — poraciónen2025? ¿Aquégremios — requiere una vinculación yun — -Sí, porsupuesto, perola — destino para Chile: la Ruta Es mo,talcomoha ocurrido en Co- 
confianza. En fin, elasunto no. — convoca? trabajo con otros actores que — culpa la tenemos nosotros. — cénica Lagos Volcanes. Ah, y — lombia, Irlanda o el País Vasco, 
resultó. La corporación se dilu-— -Somosgente del comercio — no necesariamente son del tu-— Porque ¿qué vamos a promo- — somoslaentradaal Geoparque — escapazde sacar adelante ate- 
yó entre 2021 y2024. Yen2024 y turismo de las seis comunas — rismo para que este territorio, — ver? Pucón y Villarrica lo tie-— Kutralkura. Tenemos todo. Pe- — rritorios queantes eran conoci- 
quienes no conformábamos la que componen el territoriode— queesla principal debilidad, — nen claro, pero qué promue- — rocuandotienesunabonitaca=— dosporunestigma. 63 
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