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A todo color:
asf lucen los
disefos de
la coleccion
Roberta.

ELISA VERDEJO

La coleccion suma 385 chalecos; en su etiqueta, cada uno lleva el nombre de la artesana

Tejedoras de Valdivia aprendieron nueva
técnica y ahora venden en multitiendas

MELissa FORNO

omprar en las multitiendas pro-
Cductos hechos en Chile no es la

regla. Esta es una tremenda gra-
cia de la dltima coleccién de “Volver a
Tejer”, proyecto conformado en alian-
za entre Paris e Indap con el apoyo de
Fundacién ONA.

“Volver a Tejer x Roberta” con-
sideré un total de 385 unidades de
chalecos, elaborados en su zona por
mujeres artesanas de
la Regién de los Rios. El
disefio estuvo a cargo
de Daniela Hoehmann,
valdiviana que lideré el
proceso creativo y fun-
dadora de la marca de
indumentaria Roberta.

Cada prenda se con-
feccion6 con un 100% de

*Luego pueden
aplicar lo
aprendido a
sus propios
productos”,

del sur de Chile. Para “Volver a Tejer’
me inspiré en la misma tematica que
utilizo en mis otras colecciones”,
sefiala Hoehmann. Los modelos que
disef6 para el retail fueron bautiza-
dos como San Juan, Selva de laTarde,
Escarabajo Joya y Paisaje.

Tejer un diagrama

“Paris me contacté porque les
I[lamaron la atencién las técnicas
que aplico de intarsia y entretejido.
Ambas permiten hacer
dibujos en el algodén, a
través de un diagrama
que se sigue punto por
punto. Me interesé el
proyecto debido a que
pude trabajar con teje-
doras de mi territorio”,
cuenta Hoehmann (@
robertashowroom en re-

algodén reciclado certifi- destacan en Paris. des sociales).

cado bajo los estandares
del Global Recycled Standard (GRS),
para acreditar que su produccién cum-
ple con criterios ambientales y socia-
les. En total, se utilizaron 421,6 kilos
y el nombre de la artesana que lo tejié
estd impreso en cada etiqueta.

“El sello de mi trabajo es el rescate
de la identidad visual de la naturaleza

A las artesanas se las
capacité en un programa que contem-
plé 200 horas presenciales y cerca de
100 horas en formato online.

Rosario Poblete, quien teje des-
de los 10 afios, estuvo a cargo de la
formacién y el control de calidad de
producto. “Usualmente, ellas cose-
chan sus lanas y hacen sus propios

productos. La idea era entregarles
mas herramientas, como conocimien-
tos para trabajar sobre el algodén un
diagrama que contiene el disefio del
chaleco. Les ensefiamos que cada
cuadrito del diagrama es un punto,
por ejemplo”, precisa.

Cadena de valor

Soffa Calvo, consultora de Franca
Estudio en materia de sostenibilidad,
cuenta que “Volver a Tejer” nacié en
2015 como una iniciativa para poten-
ciar los oficios tradicionales.

“Partié con volver a tejer con ovi-
llos, siguié con ponchos y, finalmente,
llegé a los chalecos. Esta coleccién de
Roberta fue particularmente exitosa,
ya que logré conectar de manera méas
efectiva la maestria de las tejedoras
con los intereses comerciales y las de-
mandas de los consumidores. Esto se
tradujo en que el publico, que valora
el trabajo artesanal, estd dispuesto a
pagar $89.990 por un chaleco”, afir-
ma.

Calvo destaca que “como las arte-
sanas debieron aprender una técnica
que no conocfan, se realizaron pocas
unidades, debido a que les tomé tiem-
po dominarla. Con esta iniciativa no
solamente ganaron las marcas, tam-

Sustento familiar

Nieves Carcumil, oriunda de Lago Ranco,
participd en el programa. Cuenta que
aprendio a tejer a los 11 afos en un telar
mapuche. De adulta, incorporo el palillo.
“Los tejidos se convirtieron en el
sustento de mi familia hace 20 arios y me
permitieron criar a mis cuatro hijos. En
ese tiempo trabajé con el retail haciendo
pieseras. Hace dos afios empecé a
capacitarme en la técnica de intarsia con
la Fundacion Ona. La mayor dificultad
era la cantidad de colores por prenda.
Ahora estoy planeando una produccion
de prendas de lana con esta técnica,
aungue no podremos replicar los mismos
disefnos”, explica.

bién las mujeres, porque luego pue-
den aplicar lo aprendido a sus propios
productos”.

Los chalecos se pueden encontrar
en Cenco Alto Las Condes, Costane-
ra, Parque Arauco, Rancagua y Mall
Marina, ademés de paris.cl (https://

acortar.link/dyyNfZ).



