Fecha: 25/08/2025 Audiencia: 48.450 Seccioén: ECONOMIA
Vpe: $5.683.564 Tirada: 16.150 Frecuencia: DIARIO
DIARIO FlNANCIERO Vpe pag: $7.443.240 Difusién: 16.150
Vpe portada: $7.443.240 Ocupacion: 76,36%

Pag: 22

Flor de lujo: Chile abre mercado en
Brasil y busca conquistar Perti y México

I Tras dos anos de gestiones con el
SAG, la Asociacion Gremial de Peonias

4

del Valle Central de Chile logrd la
autorizacion fitosanitaria para exportar
al gigante sudamericano.

POR DAYANNE GONZALEZ

FSUD]

TU LUGAR EN AMERICA ¥ SUS NEGOCIOS

Una flor estacional, delicada
ydealtagama. Asidescribena
la peonia chilenalas producto-
rasagrupadas en la Asociacion
Gremial de Peonias del Valle
Central, quienes celebran la
apertura del mercado brasi-
lefio tras dos afios de trabajo
con el Servicio Agricola y
Ganadero (SAG) del pais. La
autorizacion fitosanitaria,
publicada en mayo de este
ano, habilita por primera vez
la exportacion directa de la flor
a Brasil, un destino donde la
logistica aérea y la cercania
ofrecen una oportunidad clave
para un producto altamente
perecible.

A diferencia de otras espe-
cies florales mas comunes, la
peonia requiere al menos 500

horas de frio para desarrollar-
se. Es por eso que no puede
cultivarse en paises tropicales
como Colombiayencuentraen
el sur de Chile un ecosistema
privilegiado. “La peonia chi-
lena es una flor de lujo capaz
de competir con los cultivosen
Europa. Ademads, producimos
en contraestacion, lo que nos
permite llegar al hemisferio
norte justo cuando ellos no
tienen peonias”, explicé en
conversacién con DFSUD
Maria Consuelo Callejas, pre-
sidenta del gremio.

En 2024, Chile exporté cerca
de 11,5 millones de varas de
peonias, por un valor cercano
aUS$S 18 millones, principal-
mente a Estados Unidos. Sin
embargo, el sectorbuscaevitar
la saturacién del mercado
norteamericano y ampliar
su presencia internacional.
Parte de esa estrategia in-

cluye la mejora continua del
producto: para ello, un grupo
de productoras viajo a Paises
Bajos a conocer de primera
mano los procesos de los
viveros y establecer lazos
con genetistas holandeses,
lo que ha permitido importar
genética premiumy elevar los
estandares de calidad.

El aterrizaje en Brasil

Elingreso a Brasil comenzé
en 2022 con una prospeccion
de mercado apoyada por Pro-
Chile, y continud este afio con
una segunda visita financiada
por Corfo, donde participaron
en la feria Enflor & Garden,
unade las mas relevantes del
rubro. Esainstancia les permi-
tié afinar el conocimiento del
mercado, establecer vinculos
comercialesy preparar el te-
rreno para el lanzamiento de
un piloto para esta temporada.

“Vamos a armar una figura
exportadora para productores
del gremio. La idea es enviar
lotes en semanas especificas
yver como responde el mer-
cado. Pero tiene que ser con
una calidad extraordinaria.
Brasil es muy exigente, mas
que Estados Unidos”, enfatizd
Callejas.

La logistica también es

horas, permite asegurar una
cadena de frio mds eficiente.
“TG no puedes abrir una
cajade flores y ver algo mar-
chito. La peonia transmite
emocion, tiene que llegar
turgente, vistosa. Por eso
también queremos liderar
una linea de investigacién
poscosecha, como ya ocurre
en la fruticultura”, anadio.

conocida y suele asociarse
Gnicamente a una flor roja
disponible todo el afio. Desde
laasociacion destacan laim-
portanciade informar sobre la
estacionalidad del producto,
que se concentraentre octubre
yenero, suduracién en florero
y su variedad cromatica. Ya
hay cotizaciones en curso por
parte de empresas peruanas,

“La peonia chilena es una flor capaz de competir
con los culfivos en Europa. Ademas, producimos en
confraestacion”, explico Maria Consuelo Callejas.

determinante. A diferenciade
lafrutaoel salmdn, la peonia
es un producto sensible, sin
espacio aéreo reservado y sus-
ceptible a perder frescura. La
cercania con Brasil, convuelos
directos diarios de solo cinco

Perti y México: dos
estrategias distintas
Con Brasil ya habilitado, los
esfuerzos se amplian a Pera
y México, mercados que ya
cuentan con protocolo fito-
sanitario. En ambos paises,
las directoras del gremio han
realizado visitas técnicas y
exploratorias para entender
el terreno y abrir relaciones
con posibles compradores.
En Perti, el foco estard pues-
to en la hoteleria de lujo y la
decoracién de espacios de alto
estdndar, mas que en consu-
mo masivo. Se espera que la
peonia chilena sea adquirida
principalmente por hoteles
como elemento distintivo en
entradas y espacios comunes.
Uno de los principales de-
safios serd educar al mercado
local, pues la peonia no es muy

por lo que se espera que las
primeras exportaciones piloto
puedan concretarse la préxima
temporada.

En México, en tanto, el
consumo de flores es amplio
yesta profundamente ligado
a celebraciones populares,
como el Dia de los Muertos.
Sin embargo, la peonia atin
es poco conocida y no forma
parte del repertorio habitual.
Desde el gremio apuntana po-
sicionarla como un producto
exclusivo, orientado a nichos
de mayor poder adquisitivoya
eventos especialesquevaloren
su estética y temporalidad.

La estrategia, con apo-
yo de ProChile, contempla
campafias de promocién con
un modelo de exportacién
gradual, considerando que
se trata de una flor boutique
y no de rotacién masiva.




