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Asesores económicos de 
candidatos se enfrentan 

porrecortes fiscales 

El asesor de Kast, Jorge Quiroz, no quiso referirse 
directamente a los programas de los otros candidatos, sin 
embargo, aclaró las cifras de su propuesta y sostuvo que 
los ajustes *'no se suman para adelante” y que los US$ 
6.000 millones son respecto al “primer año” de gobierno. 

OLIVIA HERNÁNDEZ D. 

Los asesores económicos de los tres can- 

didatos presidenciales que lideran las en- 

cuestas- Evelyn Matthei, Jeannette Jara y 

José Antonio Kast- comentaron los ejes de 

sus respectivos programas de gobierno en- 

focados en fortalecer el crecimiento econó- 

mico del país. 

En el marco de un seminario organizado 

por la Universidad del Desarrollo y Diario 

Financiero, el panel -integrado por Luis 

Eduardo Escobar, Ignacio Briones y Jorge 

Quiroz- estuvo marcado por el debate sobre 

el recorte del gasto público. 

Tal como ya habían adelantado los candi- 

datos de derecha, ambos programas con- 

templan un ajuste fiscal. En el caso de la 

candidata de Chile Vamos, se propone un 

recorte de US$8 mil millones en los cuatro 

años, mientras que el candidato republi- 

cano plantea un ajuste fiscal de US$ 6.000 

millones en un plazo de 18 meses. 

Para Ignacio Briones, representante de 

Matthei, la propuesta de republicanos es 

una muestra de “poco realismo”. “Pero la 

verdad es que republicanos son US$ 28 mil 

millones según entendí yo en tu presenta- 

ción del CEP, Jorge (..) Yo te digo: US$ 28 

mil millones, buena suerte, ocupando tus 

palabras, porque no veo como lo puedes 

hacer sin reformas legales”, sostuvo el ex- 

ministro de Hacienda. 

Briones criticó que el ajuste fiscal plan- 

teado por Quiroz está cargado de “una des- 

conexión con la economía política” y mu- 

cho “voluntarismo”. Respecto al programa 

de la candidata del oficialismo, no criticó el 

contenido de las propuestas, solo mencio- 

nó que dudaba de su “credibilidad”. 

El economista aseguró que el recorte de 

US$ 2.000 millones que se haría durante el 

primer año de gobierno de Matthei respon- 

de más bien a un reordenamiento y eficien- 

cia del gasto público, y dijo que más sería 

“populismo y es mentirle a la gente”. 

“REASIGNAR” 

Para el representante de la candidatura de 

la centroizquierda, Luis Eduardo Escobar, 

ambas propuestas de recorte van a signifi- 

car “que vamos a tener que reducir ciertos 

servicios que hoy presta el Estado”, algo 

que no se condice con las demandas de los 

ciudadanos, sostuvo. Para él, mejor alter- 

nativa es “reasignar”, dentro del Estado, el 

gasto público. 

“El recorte que están proponiendo en el 

equipo de Quiroz es tan brutal que, ade- 

más, conlleva una recesión económica de 

la cual nunca se habla. La demanda agre- 

gada caería por lo menos 2 puntos del PIB 

en algo así como 24 meses”, agregó Esco- 

bar. 

“Nosotros creemos que no hay ningún 

espacio para bajar los impuestos. Hoy día, 

con las necesidades sociales que existen, 

ponerse a hablar de rebajar los impuestos, 

y que eso de alguna manera mágica va a 

producir crecimiento no ha ocurrido en 

ninguna parte del mundo, salvo por pe- 

riodos muy cortitos de un año”, finalizó su 

intervención. 

El asesor de Kast, Jorge Quiroz, no quiso 

referirse directamente a los programas de 

los otros candidatos, sin embargo, aclaró 

las cifras de su propuesta y sostuvo que los 

ajustes “no se suman para adelante” y que 

los US$ 6.000 millones son respectivos al 

“primer año” de gobierno. 

“Desde luego que hay que hacer leyes. 

Desde luego hay que ponerse de acuerdo, 

desde luego que hay que conversar y va- 

mos a conversar”, señaló Quiroz. 

El economista se refirió principalmente a 

asuntos de gestión y no quiso decir a tra- 

vés de qué programas se alcanzaría la cifra 

planteada: “No le voy a decir cuáles porque 

si le digo cuáles vamos a tener problemas 

de economía política hoy día y los preferi- 

mos tener el 11 de marzo. Así que me voy a 

reservar eso”.Q 

en 
Starbucks, Marley 
Coffee y Nestlé: quién 
domina en el mercado 
del café en Chile 
En las ventas de café preparado en tiendas 
especializados y locales de conveniencia, Starbuks 
tiene entre 40% y 50% del mercado. Marley Cofte 
domina en café de grano y Nestlé, con su marca 
Nescafé y Nespresso, en café instantáneo y cápsula. 

EMILIANO CARRIZO 

El mercado del café en Chile se divide 

en ventas al paso, al canal Horeca (hote- 

les, restaurantes y cafeterías) y al retail, 

donde son los actores internacionales los 

que dominan en el país. El liderato se di- 

versifica dependiendo del canal. 

En el contexto de la aprobación sin con- 

diciones a la compra de la filial de Juan 

Valdez por Copec, la Fiscalía Nacional 

Económica (FNE) analizó quién es quién 

en el mercado del café con base a las ven- 

tas y datos del 2024. 

Con lo que respecta a la oferta de be- 

bidas preparadas de café, en las tiendas 

especializadas de café y en los locales 

conveniencia, la multinacional estadou- 

nidense Starbucks es el rey en Chile, 

con una participación del 40 al 50% del 

mercado. En el segundo lugar aparece la 

también multinacional estadounidense 

Dunkin, con participación del 20-30%. 

En tercer lugar está Arcoprime, filial de 

Copec y que opera comercialmente bajo 

el nombre de Pronto y Pronto Express, 

con una participación de mercado de 

entre 10% y 20%, que sumó el 0-5% que 

ostentaba Juan Valdez el año pasado. 

Luego, con una participación de entre 

el 0-5%, aparecen Tavelli, Enex (Upa! 

y Upita!), Castaño y Oxxo/OK Market y 

Juan Valdez Chile, Work-Café Santander, 

San Camilo, Marley Coffee, Maxi K, XS 

Market, Cencosud (Spid), Get It y Café 

Car be. 

En la participación de ventas de café en 

el canal Horeca, la multinacional suiza 

Nestlé lidera con una participación del 

60%-70%, con las marcas Nescafé y Nes- 

presso, Marley Coffee, marca que distri- 

buye Comercial Dicalla S.A., le sigue con 

10% a 20%, ICB, con Lavazza, con un 5% 

a 10% y luego están Rentokil, Somagel, 

Juan Valdez Chile (ahora Copec), Tres- 

montes-Lucchetti (Gold y Monterrey) 

Bidfood, Café Caribe y Cafetal, todas con 

una participación menor al 5%. 

Segmento retail 

Otro de los análisis de la FNE es la par- 

ticipación medida en ingresos por co- 

mercialización de café en sus distintos 

formatos al canal retail mayorista, que 

luego venden a clientes particulares por 

“Supermercados, almacenes de grandes 

superficies, minimercados y tiendas de 

conveniencia”. 

En el mercado del café de grano enva- 

sado, Marley Coffee domina con entre 

50% y 60% de participación, seguido por 

Tresmontes-Lucchetti y Juan Valdez Chi- 

le (ahora Copec), cada uno con una cuota 

que fluctúa entre el 10% y 20%. Más atrás 

se ubica Rentokil, con una participación 

entre un 5% y 10%, que comercializa el 

café Musseti, mientras Bidfood, Nestlé y 

Café Caribe registran participaciones en 

el rango de 0% a 5%. 

En el café instantáneo y liofilizado, 

Nestlé, que cuenta con las marcas Nesca- 

fé y Nespresso, es el rey con una partici- 

pación del 80 al 90%, en segundo lugar, 

está Tresmontes-Lucchetti con un rol de 

entre 10% al 20% y Juan Valdez Chile es el 

tercer actor con un participación de en- 

tre0y 5%. 

Respecto al café en cápsula, Nestlé tam- 

bién lidera con una participación del 

90 al 100% y luego con un 0 al 5% están 

Tresmontes-Lucchetti, Juan Valdez Chile 

y Bidfood.Q
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